
เวิลด​ฟูด​สฯ รุกข​ยาย​ตลาด​สง​ออก​ สง​น้ําผล​ไม​ผสม

วุน​น้ํามะ​พราว​ “เอ็ม-​จอย (M-Joy) ยก​ระดับ​เอ

สเอ็มอี​ไทย​สู​สาก​ล

เวิลด​ฟูด​สฯ สง​ออก​น้ําผล​ไม​ผสม​วุน​น้ํามะพราว​ตรา​ “เอ็ม-​จอย (M-Joy) พรอม​ขยาย​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ​ เตรียม​แผน

รุก​ตลาด​จี​น-​อิน​เดีย​ ตะวัน​ออก​กลาง​ และ​ตล​าด CLMV รับ​ตลาด​สง​ออก​โต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ชู​จุด​แข็ง​เหนือ​คู​แขง​เพ​รา​ะ

“น้ําผล​ไม​มี​วุน​ รสชาติ​อรอย​ถูก​ปาก​ คุณภาพ​ดี​ ราคา​ไม​แพง​” พรอม​เดิน​สาย​โรค​โชว​งาน​แสดง​สินคา​ใน​ตาง​ประ​เทศ​

เสริม​ความ​แข็งแกรง​ยก​ระดับ​แบรนด​เอ​สเอ็มอี​ไทย​สู​ตลาด​โลก​ ตอกยํ้าการ​ได​รับ​รางวัล​อุตสาหกรรม​ดี​เดน​ประเภท

บริหารธุรกิจ​สู​สาก​ล (Global SME)

นางสาว​กัญญา​ ติลก​เรือง​ชัย​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ เวิลด​ ฟูด​ส อินเตอร​เนชัน่แนล​ จํากัด​ ผู​ผลิต​และ​จัด​จําหนาย

น้ําผล​ไม​ผสม​วุน​น้ํามะ​พราว​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด “เอ็ม-​จอย (M-Joy)” เปิด​เผย​วา​ ใน​ปี​น้ี​บริษทัฯ​มีน​โย​บาย​ขยาย​ชอง

ทางการ​ตลาด​ทัง้​ใน​และ​ตาง​ประ​เทศ​ โดย​ตลาด​ใน​ประเทศ​จะ​รุก​ตลาด​ใน​เขต​กรุงเทพมหานคร​อยาง​จริงจัง​มาก​ขึ้น​

โดย​เนน​สง​สินคา​ที่​มี​คุณ​ภาพ​ ราคา​ยอมเยา​ขยาย​ชอง​ทาง​ขาย​ใน convenience store มาก​ขึ้น​ โดย​จะ​เพิ่ม​การก​ระ​จา

ยสิน​คา​ใน Big C Mini ทุก​สา​ขา​ รวม​ถึง​สาขา​ใน​ป๊ัม​บาง​จาก​, เพิ่ม Max mart ป๊ัม PT รวม​ถึง Jiffy ใน​ป๊ัม​ปตท.​และ

Lawson 108 จาก​เดิม​ที่​มี​จําหนาย​อยู​แลว​ใน​ แม็คโคร​, กู​รเม​ต มารเก็ต​ และ​โฮม​เฟรช​ มา​รท ใน​เครือ​เดอะมอลล​ทุก

สา​ขา​ ราน​จิ​ฟฟ่ี​ และ​ราน​คา​ปลีก​ทัว่​ประ​เทศ

นอกจาก​น้ี​ เวิลด​ ฟูด​สฯ ยัง​มีน​โย​บาย​ขยาย​ตลาด​สง​ออก​ผลิตภัณฑ​ไป​จําหนาย​ตาง​ประเทศ​มาก​ขึ้น​ โดย​สง​ไป​ออก

แลวไป​กวา​ 2​0 ประ​เทศ​ มี​ตลาด​ใหญ​อยู​ที่​จี​น ​กลุม​ประเทศ​เพื่อน​บาน​อยา​ง CLMV (กัมพู​ชา​ ลาว​ พ​มา เวียดนาม​)

ตะวัน​ออก​กลาง​ และ​อิน​เดีย​ ซึ่ง​ปี​น้ี​บริษทัฯ​จะ​มุง​เพิ่ม​ยอด​สง​ออก​และ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​พื้นที่​ใน​ตลาด​จีน​ให​คลอ​บคลุม

มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ เพราะ​เป็น​ประเทศ​ที่​มี​กําลัง​ซื้อ​สูง​มาก​และ​เป็น​ตลาด​ใหญ​ยัง​สามารถ​เติบโต​ได​อีก​มาก​ รวม​ถึง​การ​บุก​ตลาด

อยาง​จริงจัง​ใน​ตลาด​ใหญ​ที่​มี​กําลัง​ซื้อ​สูง​ใน​ตะวัน​ออก​กลาง​ และ​อิน​เดีย​ รวม​กลุม​ประเทศ​เพื่อน​บาน​อยา​ง CLMV

เพราะ​เป็น​ตลาด​ที่​มี​ศักยภาพ​ใน​ทศวรรษ​น้ี​ โดย​บริษทัฯ​ ได​จับ​มือ​กับ​พันธมิตร​และ​ทีม​คู​คา​ที่​เขม​แข็ง​พรอม​ดูแล​ตลาด

ตาง​ประเทศ​โดย​เฉ​พาะ

“สินคา​ของ​เวิลด​ ฟูด​ส เรียก​ได​วา​ตรง​กับ​ความ​ชื่น​ชอบ​ของ​คน​จีน​และ​คน​อิน​เดีย​ ดวย​จุด​แข็ง​น้ําผล​ไม​ของ​เรา​คือ​

น้ําผล​ไม​มี​วุน​ รสชาติ​อรอย​ คุณภาพ​ดี​และ​ราคา​ยอม​เยา​ ซึ่ง​มี​อยู​ไม​กี่​เจา​ใน​ตลาด​ที่​ทําสินคา​ชนิด​น้ี​ได​ เน่ืองจาก

กรรมวิธี​การ​ผลิต​ที่​ยาก​ตอง​อาศัย​ความ​ชํานาญ​และ​ประสบ​การณ​ สวน​ผู​ผลิต​ทอง​ถิ่น​ที่​ผลิต​สินคา​ประเภท​เดียว​กัน​

สวน​มาก​จะ​เป็น​น้ําผล​ไม​ที่​ไมมี​วุน​ อีก​ทัง้​ยัง​มอง​วา​สินคา​จาก​ไทย​เป็น​สินคา​ดี​มี​คุณ​ภาพ​ แนว​โนม​จึง​มี​โอกาส​เติบโต​ขึ้น
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เรื่อย​ๆ สําหรับ​ผู​ประกอบ​การ​ไทย​ และ​การ​แขงขัน​ก็​ไม​สูง​มาก​นัก​สําหรับ​กลุม​น้ําผล​ไม super economy เน่ืองจาก

ตลาด​กลุม​น้ี​เป็น​ตลาด​ที่​มี​ขนาด​ใหญ​มาก​ ” นางสาว​กัญญา​ กลาว​และ​เส​ริม​วา

บริษทัฯ​ จึง​พรอม​ขยาย​กําลัง​การ​ผลิต​ รวม​ทัง้​การ​สรางสรรค​ผลิตภัณฑ​และ​บรรจุ​ภัณฑ​รูป​แบบ​ใหม​ เพื่อ​ตอบ​สนอง

ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ให​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ และ​เพิ่ม​ความ​เชื่อ​มัน่​ให​กับ​ลูกคา​ตาง​ประ​เทศ​ ดวย​กระบวนการ​ผลิต​สินคา​ที่​มี

คุณภาพ​ตาม​มาตรฐาน​สา​กล​ทัง้ HACCP, GMP, ISO 22000:2005 จาก Intertek และ​รับรอง​การ​ผลิต​จาก​คณะ

กรรมการ​อิสลาม​กลาง​ (ฮา​ลา​ล) และ​ โรงงาน​สี​เขียว (Green Industry) ระดับ​ที่​ 2​ จาก​กระทรวง​อุตสาห​กร​รม​ โดย

บริษทัฯ​ได​ดําเนิน​งาน​มา​นาน​กวา​ 2​5 ปี​ และ​ ใน​ปี​ 2​561 ที่​ผาน​มาบ​ริ​ษทัได​รับ​ราง​วัล The Prime Minister’s

Industry Award 2018 อุตสาหกรรม​กลาง​และ​ขนาด​ยอม​ดี​เด​น ​ประเภท​บริหารธุรกิจ​สู​สาก​ล (Global SME)

นางสาว​กัญญา​ กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​ ใน​ปี​ 2​561 ที่​ผาน​มา​ บริษทัฯ​มี​ยอด​ขาย​ตลาด​ตาง​ประเทศ​อยู​ที่​ประ​มา​ณ 30 ลาน

บาท​ หรือ​คิด​เป็น​ 10% ของ​ยอด​ขาย​รวม​ 300 ลาน​บาท​ สวน​ใน​ปี​น้ี​ บริษทัฯ​วาง​เป า​หมาย​ขยาย​สัดสวน​ราย​ได​ตลาด

ตาง​ประเทศ​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 15% โดย​บริษทัฯ​ได​เพิ่ม​กลยุทธ​การ​ตลาด​และ​สง​เสริม​การ​ขาย​ ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​แรก​ บริษทัฯ​

ได​ไป​รวม​ออกงาน​แสดง​สินคา​ทัง้​ใน​และ​ตาง​ประเทศ​มาก​ขึ้น​รวม​กับ​กรม​สง​เสริม​การ​คา​ระหวาง​ประ​เทศ (DITP)

กระทรวง​พาณิชย​ ไม​วา​จะ​เป็น​ งาน Top Thai Brands 2019 ณ กรุง​พนมเปญ​ ประเทศ​กัมพู​ชา​ กรุง​ฮานอย​และ​โฮ​จิ

มิ​นห ประเทศ​เวียดนาม​ งาน Fine Food Shanghai 2019 ที่​นคร​เซี่ยงไฮ​ ประเทศ​จี​น ​รวม​ถึง​งาน THAIFEX 2019

ที่​จะ​จัด​ขึ้น​ที่​อิมแพค​ เมืองทอง​ธานี​ปลาย​เดือน​พฤษภาคม​น้ี​ดวย


