
เม​กา​บาง​นา​ ทุม​งบ​การ​ตลาด​เพิ่ม​กวา​ 100 ลา​น

ตอกยํา้ภาพ​ลักษณ ​แบ​รน​ด สราง​ความ​แข็งแกรง​ใน

ตลาด​ยาน​บางนา​และ​กระตุน​ยอด​ขาย​ให​กับ​ราน​คา

ของ​ศูนยฯ

เม​กา​บาง​นา​ ทุม​งบ​การ​ตลาด​เพิ่ม​กวา​ 100 ลา​น ​ตอกยํ้าภาพ​ลักษณ​แบ​รน​ด สราง​ความ​แข็งแกรง​ใน​ตลาด​ยาน​บางนา

และ​กระตุน​ยอด​ขาย​ให​กับ​ราน​คา​ของ​ศูนยฯ

ศูนยการคา​เม​กา​บาง​นา​ ทุม​งบ​ประมาณ​เพิ่ม​กวา​ 100 ลาน​บาท​ เพื่อ​กระตุน​การ​สื่อสาร​ไป​ยัง​กลุม​ลูกคา​ใน​พื้นที่​เป า

หมาย​หลัก (Primary & Secondary Catchment Area) ตอกยํ้าภาพ​ลักษณ​แบรนด​ใน​ฐานะ​ศูนยการคา​ชัน้​นําทัง้

ดาน​แฟชัน่​และ​ราน​อาหาร​สําหรับ​ทุก​คนใน​ครอบ​ครัว​ เนน​การ​สราง​ความ​สัมพันธ​ระหวาง​แบรนด​กับ​กลุม​ลูกคา​ให​มี

ความ​ใกล​ชิด​มาก​ขึ้น​ รวม​ทัง้​กระตุน​การ​รับ​รู​ไป​ยัง​ลูกคา​กลุม​ใหม​ให​มา​ใช​บริการ​เพิ่ม​ขึ้น​ ซึ่ง​จะ​สง​ผล​ดี​ตอย​อด​ขาย​ของ

ราน​คา​ตางๆ​ ภายใน​ศูนยฯ​ อีก​ทัง้​ยัง​เตรียม​แผนการ​ตลาด​อื่นๆ​ เพิ่ม​เติม​เพื่อ​ชวย​กระตุน​ยอด​ขาย​ให​กับ​ราน​คา​ภายใน

ศูนยฯ​ ให​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ตลอด​ครึ่ง​ปี​หลัง​ปี​ 2​559 น้ี

“กา​รลงทุน​ใน​ครัง้​น้ี​คาด​วา​จะ​ได​ผล​ตอบ​รับ​ที่​ดี​จาก​กลุม​ลูกคา​หลัก​และ​กลุม​ลูกคา​ใหม​ จํานวน​ของ​ลูกคา​กลุม​ใหม​ใน​ปี

น้ี​คาด​วา​นา​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​อีก​ 6-7% ซึ่ง​เป็น​ผล​ดี​ตอ​ภาพ​รวม​ของ​ศูนยฯ​ และ​นา​จะ​สง​ผล​ดี​ให​กับ​ยอด​ขาย​ของ​ผู​เชา​ราน​เพิ่ม

ขึ้น​อีก​ 4-5% แม​จะ​เป็น​ชวง​ที่​เศษ​ฐกิจ​ยัง​ซบ​เซา​”

มร​.​คริสเตียน​ โอ​ลอฟสัน​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ เอ​สเอ​ฟ ดี​เวลอปเมน​ท จํากัด​ ผู​บริหาร​ศูนยการคา​เม​กา​บาง​นา​

เปิด​เผย​วา​ “นอก​เหนือ​จาก​ที่​ลูกคา​รับ​รู​วา​เม​กา​บางนา​เป็น​ศูนยการคา​ไลฟ ​สไตล​ขนาด​ใหญ​ ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ

ของ​ทุก​คนใน​ครอบ​ครัว​ และ​เป็น​ศูนย​การ​คาฯ​ ที่​ครบ​วงจร​ที่สุด​ของ​กรุง​เทพ​ฯ ฝ่ัง​ตะวัน​ออก​แลว​ การ​ลงทุน​งบ​การ

ตลาด​เพิ่ม​ใน​ครัง้​น้ี​ เพื่อ​ตอกยํ้าการ​รับ​รู​แบรนด​และ​สราง​ความ​สัมพันธ​ที่​ดี​กับ​กลุม​ลูกคา​ให​ใกล​ชิด​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ภาย​ใต

แนวคิด​ที่​วา​ “ชวง​เวลา​ดีๆ​ เติม​เต็ม​ได​…ที่​เม​กา​บาง​นา​” ชู​คอน​เซ็ปตชวง​เวลา​แหง​ความ​สุข​ และ​บรรยากาศ​ดีๆ​ สําหรับ

ทุก​คนใน​ครอบ​ครัว​ ซึ่ง​สามารถ​เกิด​ขึ้น​ได​ใน​เม​กา​บาง​นา​ อาทิ​ ชวง​เวลา​แหง​ความ​อรอย​ของ​มื้อ​อาหาร​กับ​ครอบ​ครัว​

โดย​มี​ราน​อาหาร​หลาก​หลาย​กวา​ 100 ราน​ดัง​ ชวง​เวลา​แหง​ความ​สนุก​ของ​การ​ชอปป้ิง​กับ​เพื่อน​ๆ เพรียบ​พรอม​ดวย

ราน​คา​แฟชัน่​หลาก​หลาย​แบรนด​ชัน้​นํา ทัง้​แบรนด​ไทย​และ​แบรนด​จาก​ตาง​ประ​เทศ​ ที่​เหมาะ​กับ​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ โดย
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สะทอน​ให​ลูกคา​เห็น​วา​ เม​กา​บาง​นา​ สามารถ​ตอบ​โจทย​สมาชิก​ทุก​คนใน​ครอบ​ครัว​ และ​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ได​เป็น​อยาง​ดี​ ”

“เรา​ใช​โฆษณา​ใน​รูป​แบบ webfilm บอก​เลา​เรื่อง​ราว​เกี่ยว​กับ​ครอบครัว​หน่ึง​ที่​ได​ทํากิจกรรม​รวม​กัน​ตาม​สถาน​ที่​ตางๆ

ใน​เม​กา​บาง​นา​ ไม​วา​จะ​เป็น​ราน​อา​หาร​ ชอปป้ิง​เสื้อ​ผา​ ดู​คอนเสิรต​ และ​กิจกรรม​อื่นๆ​อีก​มาก​มาย​ ซึ่ง​ทัง้หมด​น้ี​สามารถ

เกิด​ขึ้น​ได​ใน​เม​กา​บางนา​ที่​เดียว​ โดย​แคมเปญ​น้ี​จะ​เนน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ออนไลน​ อยาง​เฟซบุก YouTube รวม​ถึง

mass media อา​ทิ OOH หรือ Print Ads โดย​ตองการ​สื่อสาร​ไป​ถึง​กลุม​ลูกคา​เดิม​และ​กลุม​ลูกคา​ใหม​ให​เห็น​ภาพ

ลักษณ​ที่​ชัดเจน​ของ​เม​กา​บางนา​มาก​ขึ้น​ เพราะ​เมื่อ​กอน​เรา​จะ​ถูก​มอง​วา​ไกล​ เดิน​ทาง​ไม​สะดวก​ ไมมี​ราน​คา​ที่​นา​สน​ใจ​

ซึ่ง​ตรง​ขาม​กับ​ความ​เป็น​จริง​ เพราะ​เม​กา​บาง​นา​ มี​ครบ​ทุก​สิ่ง​ให​กับ​ลูก​คา​ เป็น​สถาน​ที่​ที่​ดี​ที่สุด​สําหรับ​การ​พัก​ผอน​

ชอปป้ิง​ และ​พบ​ประ​สังสรรค​ของ​เพื่อน​ๆ และ​ครอบ​ครัว (A great place for shopping, leisure and meetings for
my family and friends)”

“กา​รด​ําเนิน​กลยุทธ​ใน​ครัง้​น้ี​ มุง​หวัง​สราง​ความ​รูสึก​เป็น​กันเอง​และ​สราง​ความ​ใกล​ชิด​ระหวาง​แบรนด​กับ​ลูกคา​เป็น

สําคัญ​ ตองการ​ให​ลูกคา​เห็น​วา​เม​กา​บางนา​เป็น​ศูนย​การ​คาฯ​ ที่​ทุก​คน​สามารถ​เขา​ถึง​ได​งาย​ และ​เห็น​ลูกคา​เป็น​คน

สําคัญ​สําหรับ​เรา​เส​มอ​ โดย​ตองการ​สราง​ความ​ผูก​พันธ​กับ​ลูกคา​เดิม​ และ​กระตุน​การ​รับ​รู​กับ​ลูกคา​กลุม​ใหม​ที่​ยัง​ไม​เคย

มา​สัมผัส​ประสบการณ​เหลา​น้ี​ที่​เม​กา​บาง​นา​ รวม​ถึง​การ​พัฒนา​ ปรับปรุง​สิ่ง​อํานวย​ความ​สะดวก​ และ​การ​บริการ​ตางๆ​

ให​สามารถ​รองรับ​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ได​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ เพื่อ​ให​ลูกคา​ได​รับ​ความ​คุม​คา​ และ​มี​ความ​สุข​ทุก

ครัง้​ที่มา​ที่​เม​กา​บาง​นา​” มร​.​คริสเตียน​ โอ​ลอฟสัน​ อธิบาย​เพิ่ม​เติม


