
เผย​ยอด​การ​ทําธุรกรรม​ใน​ราน​คา​ตาง​ประเทศ​ผาน​อา

ลี​เพ​ยเพิ่ม​ขึน้​ 700% ใน​ชวง​วัน​หยุด​ยาว​ของ​จีน

เผย​ยอด​การ​ทําธุรกรรม​ใน​ราน​คา​ตาง​ประเทศ​ผาน​อา​ลี​เพ​ยเพิ่ม​ขึ้น​ 700% ใน​ชวง​วัน​หยุด​ยาว​ของ​จีน

ชวง Golden Week ปี​ 2​560: สถิติ​ของ​อา​ลี​เพ​ย

*ห​มาย​เห​ตุ​: การ​เปรียบ​เทียบ​ทัง้หมด​เป็น​แบบ​ปี​ตอ​ปี (Year-on-Year) โดย​เทียบ​กับ​ชวง​วัน​หยุ​ด Golden Week ตาม

ปก​ติ​ 7 วัน​ของ​ปี​ที่​แลว​ นอก​เสีย​จาก​วา​จะ​ระบุ​เป็น​อยาง​อื่น​ ตัวเลข​การ​ใช​จาย​อาง​ถึง​ธุรกรรม​ใน​ราน​คา​อยาง​เฉพาะ

เจาะ​จง​ นอก​เสีย​จาก​วา​จะ​ระบุ​เป็น​อยาง​อื่น

• ใน​ชวง​สัปดาห​เฉลิม​ฉลอง​วัน​ชาติ​จีน (Golden Week) ของ​ปี​น้ี​ ผู​ใช​อา​ลี​เพ​ยได​ทําธุรกรรม​ใน​ราน​คา​ตาง​ประเทศ

เพิ่ม​ขึ้น​ 8 เทา​ เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​แล​ว

• เอ​เชีย​ ครอง​แชมป ​ 10 จุด​หมาย​ปลาย​ทาง​ที่​มี​การ​ทําธุรกรรม​สูง​สุด

o ฮอ​งก​ง ครอง​อันดับ​หน่ึง​ ตาม​มา​ดวย​ไทย​ ไตหวัน​ ญี่ป ุน​ เกา​หลี​ มา​เก​า มาเลเซีย​ สิงคโปร​ ออสเตรเลีย​ และ​นิ​วซี

แลน​ด

• นอกจาก​น้ี​ เอ​เชีย​ ยัง​มี​อัตรา​การ​เติบโต​รวดเร็ว​ที่สุด​สําหรับ​การ​ใช​งาน​อา​ลี​เพ​ย เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่​แล​ว

o ใน​สิงคโปร​ ยอด​ธุรกรรม​เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​ 30 เทา​ สวน​ใน​ประเทศ​ไทย​ ยอด​ธุรกรรม​เพิ่ม​ขึ้น​ 6 เทา​ เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่​แล​ว

o ใน​ญี่ป ุน​ ยอด​ธุรกรรม​เพิ่ม​ขึ้น​ 16 เทา​จาก​ปี​ที่​แลว​ ขณะ​ที่​ใน​ฮองกง​และ​ไตหวัน​ ยอด​ธุรกรรม​เพิ่ม​ขึ้น​ 13 เทา​ เมื่อ

เทียบ​กับ​ตัวเลข​ของ​ปี​ 2​559

o ใน​ออสเตรเลีย​ ยอด​ธุรกรรม​เพิ่ม​ขึ้น​ 2​0 เทา​ ขณะ​ที่​ใน​นิวซีแลนด​ ยอด​ธุรกรรม​เพิ่ม​ขึ้น​ 6 เท​า

• ยอด​ใช​จาย​ตอ​คน​โดย​รวม​เพิ่ม​ขึ้น​ 50% เป็น​ 1,301 หยวน

o ที่​นา​แปลก​ใจ​ก็​คือ​ ยอด​ใช​จาย​ตอ​คนใน​ประเทศ​นอก​ภูมิภาค​เอเชีย​สูง​กวา​มาก​เมื่อ​เทียบ​กับ​คา​เฉลี่ย​ของ​ทัว่​โลก​ โดย

เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ใน​ยุ​โร​ป ซึ่ง​ผู​ใช​มี​ยอด​ใช​จาย​เฉลี่ย​ผาน​อา​ลี​เพ​ย 3,150 หยวน

o สวิ​ตเซอร​แลนด​มี​ยอด​คา​ใช​จาย​ตอ​คน​สูง​สุด​ (36,298 หยวน (US$5,506)) เมื่อ​เทียบ​กับ​ประเทศ​หรือ​ภูมิภาค​อื่นๆ​

โดย​สูง​กวา​คา​เฉลี่ย​ของ​ยุโรป​ถึง​ 10 เท​า

o สห​รัฐฯ​ และ​แค​นา​ดา​ (1,648 หยวน​) และ​ออสเตรเลีย​และ​นิวซีแลนด​ (1,415 หยวน​) ก็​สูง​กวา​คา​เฉลี่ย​ทัว่​โลก​

(1,301 หยวน​) เชน​กัน

o ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ประเทศ​ไทย​ (1,519 หยวน​) และ​สิงคโปร​ (1,376 หยวน​) สูง​กวา​คา​เฉลี่ย​ทัว่​โลก​

(1,301 หยวน​) ขณะ​ที่​มาเลเซีย​ (940 หยวน​) ตํ่ากวา​คา​เฉลี่ย​ทัว่​โลก​ โดย​ประเภท​ของ​ราน​คา​ที่​ใช​บริการ​มี​ความ

หลาก​หลาย​อยาง​มาก​ ตัง้แต​ราน​คา​ปลอด​ภาษี​ไป​จนถึง​ราน​สะดวก​ซื้อ​และ​ราน​กา​แฟ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%97%e0%b8%b3%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b9%89/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%97%e0%b8%b3%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b9%89/


o ครอบคลุม​การ​ใช​จาย​เพื่อ​ซื้อ​สิน​คา​ ตัว๋​เครื่อง​บิ​น ​หอง​พัก​โรง​แรม​ ราน​อา​หาร​ และ​ตัว๋​เขา​ชม​สถาน​ที่​ทอง​เที่​ยว

o ยอด​ใช​จาย​ตอ​คนใน​สิงคโปร​เพิ่ม​ขึ้น​ 3.​4 เทา​จาก​ปี​ที่​แลว​ สวน​ใน​ประเทศ​ไทย​ เพิ่ม​ขึ้น​ 2​.​4​ เทา​จาก​ปี​ที่​แลว​ ผู​ใช​ใช

จาย​ผาน​อา​ลี​เพ​ยเพิ่ม​ขึ้น​อยาง​มาก​ใน​ภูมิ​ภาค​น้ี

• ผู​ใช​ที่​เกิด​ใน​ชวง​ทศ​วรรษ​ 1980 และ​ 1990 คิด​เป็น​สัด​สวน​ 84% ของ​ผู​ใช​ทัง้​หมด

• ผู​ใชได​ใช​อี​-คูปอง​กวา​ 1.​2 ลาน​ใบ​ใน​อา​ลี​เพ​ย

• กวา​ 2​00,000 คูปอง​จาก​ประเทศ​ที่​กลาว​ถึง​ขาง​ตน​ (ไทย​ สิงคโปร​ และ​มาเลเซีย​) ถูก​นําไป​ใช​กวา​ 60% ใน​ชวง
Golden Week
เกี่ยว​กับ​ อา​ลี​เพ​ย (Alipay)

อา​ลี​เพ​ย ดําเนิน​งาน​โดย​กลุม​บริษทั​ แอ​นท ไฟ​แนนเชีย​ล เซอรวิส​เซส (Ant Financial Services Group) เป็น​หน่ึง

ใน​แพลตฟอรม​การ​ชําระ​เงิน​ออนไลน​และ​โม​บาย​ลที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก​ โดย​เริ่ม​เปิด​ให​บริการ​เมื่อ​ปี​ 2​547 มี​ผู​ใช​งาน​จริง

ใน​ปัจจุ​บัน (Active users) กวา​ 520 ลาน​คน​ และ​สถาบัน​การ​เงิน​กวา​ 450 แหง​ทัว่​โลก​เขา​รวม​เป็น​พันธ​มิตร​ อา​ลี​เพ

ยได​พัฒนา​จาก​บริการ​ดิจิตอล​วอ​ลเล็ต (Digital Wallet) สู​เครื่อง​มือ​ที่​รองรับ​ไลฟ ​สไตล​อยาง​สม​บูร​ณ โดย​ผู​ใช​สามารถ

เรียก​แท็กซี่​ จอง​หอง​พัก​โรง​แรม​ ซื้อ​ตัว๋​ภาพ​ยนตร​ จาย​คา​สา​ธาร​ณูปโภค​ นัด​หมาย​เพื่อ​พบ​แพทย​ หรือ​ซื้อ​ผลิตภัณฑ

ดาน​การ​บริหาร​สินทรัพย​ได​โดยตรง​จาก​ภายใน​แอ​พ นอก​เหนือ​จาก​การ​ชําระ​เงิน​ออนไลน​แลว​ อา​ลี​เพ​ยยัง​ขยาย

ครอบคลุม​การ​ชําระ​เงิน​แบบ​ออฟ​ไลน​ใน​ราน​คา​ทัง้​ใน​และ​นอก​ประเทศ​จีน​อีก​ดวย​ ทุก​วัน​น้ี​มี​ผู​ประกอบ​การ​ธุรกิจ​กวา​

10 ลาน​รายรับ​ชําระ​เงิน​ผาน​อา​ลี​เพ​ยทัว่​ทุก​ภูมิภาค​ใน​ประเทศ​จี​น ​และ​บริการ​ชําระ​เงิน​ใน​ราน​คา​ของ​อา​ลี​เพ​ยยัง

ครอบคลุม​กวา​ 30 ประเทศ​ทัว่​โลก​ สวน​การ​ขอ​คืน​ภาษี​ผาน​อา​ลี​เพ​ยสามารถ​ทําได​ใน​ 2​4 ประเทศ​และ​ภูมิ​ภาค​ อา​ลี​เพ

ยรวม​มือ​กับ​สถาบัน​การ​เงิน​และ​ผู​ให​บริการ​ชําระ​เงิน​ใน​ตาง​ประเทศ​กวา​ 2​50 แหง​ เพื่อ​รองรับ​การ​ชําระ​เงิน​ระหวาง

ประเทศ​สําหรับ​นัก​ทอง​เที่ยว​จีน​ที่​เดิน​ทาง​ไป​ตาง​ประ​เทศ​ รวม​ถึง​ลูกคา​ตาง​ชาติ​ที่​ซื้อ​สินคา​จาก​เว็บไซต​อี​-คอม​เมิ

รซของ​จี​น ​ปัจจุบัน​อา​ลี​เพ​ยรองรับ​ 2​7 สกุล​เงิน

เกี่ยว​กับ​ แอ​นท ไฟ​แนนเชีย​ล (Ant Financial)

กลุม​บริษทั​ แอ​นท ไฟ​แนนเชีย​ล เซอรวิส​เซส (Ant Financial Services Group) มุง​เนน​การ​ให​บริการ​แก​ผู​ประกอบ

การ​ราย​ยอย​ รวม​ถึง​บุคคล​ทัว่​ไป​ ดวย​วิสัย​ทัศน​ที่​จะ​ “ม​อบ​โอกาส​ที่​เทา​เทียม​กัน​ให​แก​ผูคน​ทัว่​โลก​” แอ​นท ไฟ

แนนเชีย​ล มุง​มัน่​ที่​จะ​สราง​ระบบ​นิเวศน​ที่​เปิด​กวาง​สําหรับ​แนวคิด​และ​เทคโนโลยี​ที่​เกี่ยว​กับ​อิน​เท​อรเน็ต​ ควบคู​ไป​กับ

การ​ทํางาน​รวม​กับ​สถาบัน​การ​เงิน​อื่นๆ​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ดาน​การ​เงิน​ของ​สังคม​ใน​อนาคต​ องคกร​ธุรกิจ​ที่

อยู​ภาย​ใต​การ​ดําเนิน​งาน​ของ​กลุม​บริษทั​ แอ​นท ไฟ​แนนเชีย​ล เซอรวิส​เซ​ส ได​แก Alipay, Ant Fortune, Zhima

Credit และ MYbank

หาก​ตองการ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​แอ​นท ไฟ​แนนเชีย​ล โปรด​เยี่ยม​ชม​เว็บ​ไซ​ต www.antgroup.com หรือ​ติดตาม

เรา​บน Twitter @AntFinancial

ประชาสัมพันธ​ขาว​โดย​:



วราว​อง​ จง​รัก​ษ

โทร​ศัพท​: 02-971-3711

อี​เม​ล: warawong@pc-a.co.th


