
เป ปซี่​ เปิด​ตัว​แคมเปญ​สุด​ยิ่ง​ใหญ “LOVE IT. LIVE

IT. FOOTBALL.” เต็ม​ที่​ตลอด​ปี​ 2​018

– นัก​เตะ​ชื่อ​ดัง​โชว​ฝีเทา​บน​ทอง​ถนน​ใน​โฆษณา​ทีวี​ตัว​ใหม

– บอก​เลา​เรื่อง​ราว​ของ​นัก​เตะ​ระดับ​โลก​ผาน​ภาพถาย​และ​ภาพ​วาด​ หน่ึง​ใน​นัน้​คือ​ ลี​โอ​เนล เม​สซี​ ผูรับ​ตําแหนง

แบรนด​แอ​มบา​สเดอรของ​เป ปซี่​มา​อยาง​ยาว​นาน

#LOVEITLIVEIT – เป ปซี่​ มอบ​ความ​สุข​และ​ความ​บันเทิง​ให​ทุก​คน​มา​หลาย​ยุค​หลาย​สมัย​จน​กลาย​เป็น​สัญลักษณ

ของ​วัฒน​ธร​รม​ป อปคัล​เจอร​ และ​ใน​วัน​น้ี​ เป ปซี่​ได​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ทัว่​โลก​ประจําปี​ 2​018 ใน​ชื่อ “LOVE IT. LIVE IT.

FOOTBALL.” ซึ่ง​โฟกัส​ไป​ที่​กีฬา​ใน​ดวงใจ​ของ​ผูคน​ทัว่​โลก​ โดย​จะ​มี​การนําเสนอ​คอน​เท​นตมากมาย​ตลอด​ทัง้​ปี​

ตัง้แต​เรื่อง​ราว​ของ​นัก​เตะ​ชื่อ​ดัง​ไป​จนถึง​ประสบการณ​และ​ชวง​เวลา​อัน​นา​ประทับ​ใจ​ใน​แวดวง​ลูก​หนัง

รับ​ชม​ขาว​ใน​รูป​แบบ​อินเตอร​แอ​คที​ฟมัลติ​แชนแนล​ได​ที่
https://www.multivu.com/players/English/7812852-pepsi-global-loveitliveit-football-campaign/

นา​ตา​เลีย​ ฟิลิ​ปโป​เชีย​นส ผู​อํานวย​การ​อาวุโส​ดาน​การ​ตลาด​ ฝาย​เครื่องหมาย​การ​คา​เป ปซี่​ทัว่​โลก​ กลุม​เครื่อง​ดื่ม​ทัว่

โลก​ของ​บริษทั​เป ปซี่​โค​ กลาว​วา​ “เป ปซี่​โดง​ดัง​จาก​การนําฮีโร​และ​ดาว​รุง​ใน​วงการ​ฟุตบอล​มาส​ราง​ความ​บันเทิง​ใน​แบบ

ที่​คาด​ไม​ถึง​ ทําให​แฟนๆ​ได​เห็น​นัก​เตะ​ใน​ดวงใจ​ใน​ดาน​ที่​ไม​เคย​เห็น​มา​กอ​น ​สิ่ง​ที่​เชื่อม​ฟุตบอล​กับ​เป ปซี่​และ​เชื่อม​นัก

เตะ​กับ​แฟนๆ​ทัว่​โลก​อยาง​เหนียว​แนน​ก็​คือ​ความ​รัก​ใน​กีฬา​ฟุต​บอล​ ใน​ปี​น้ี​ เรา​จะ​รัก​และ​สนุก​กับ​เกม​อยาง​เต็ม​ที่​แบบ​ที่

ไม​เคย​เกิด​ขึ้น​มา​กอน​”

“LOVE IT. LIVE IT. FOOTBALL.” เป็น​แคมเปญ​แบบ​ 360 องศา​ที่​เชื่อม​ศิลปะ​กับ​กีฬา​เขา​ดวย​กัน​ เพื่อ​สราง​ชีวิต

ชีวา​ให​กับ​กีฬา​ฟุตบอล​ทัง้​ใน​และ​นอก​สนาม​ ดวย​กิจกรรม​ที่​นา​สนใจ​และ​สนุก​สนาน​ รวม​ถึง​การ​เปิด​ตัว​นัก​เตะ​ระดับ

โลก​ ได​แก

– ลี​โอ​เนล เม​สซี​ นัก​เตะ​ยอด​เยี่ยม​ 5 สมัย​ และ​นัก​เตะ​ชุด​แชมป ​ยู​ฟ าแช​มเปีย​นสลีก​ 4 สมัย

– มา​รเซ​โล ​กอง​หลัง​ระดับ​โลก​ชาว​บรา​ซิ​ล และ​นัก​เตะ​ชุด​แชมป ​ยู​ฟ าแช​มเปีย​นสลีก​ 2​ สมัย

– โท​นี​ โค​รส​ กอง​กลาง​สัญชาติ​เยอรมัน​ และ​นัก​เตะ​ชุด​แชมป ​ยู​ฟ าแช​มเปีย​นสลีก​ 3 สมัย

– คา​รลี​ ลอย​ด นัก​ฟุตบอล​หญิง​ทีม​ชาติ​สห​รัฐ​ เจาของ​ตําแหนง​นัก​เตะ​หญิง​ยอด​เยี่ยม​ 2​ สมัย

– เดเล อัลลี​ นัก​ฟุตบอล​ชาว​อังกฤษ​ เจาของ​ตําแหนง​นัก​เตะ​ดาว​รุง​ยอด​เยี่ยม​ 2​ สมัย

เป ปซี่​จะ​เผย​แพร​ความ​งาม​ของ​กีฬา​ฟุตบอล​ผาน​สื่อ​หลาก​หลาย​ชอง​ทาง​ ตัง้แต​แพค​เก​จเครื่อง​ดื่ม​ลาย​นัก​เตะ​รุน​ลิ​มิ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8a%e0%b8%9b%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b8%aa%e0%b8%b8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8a%e0%b8%9b%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b8%aa%e0%b8%b8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8a%e0%b8%9b%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b8%aa%e0%b8%b8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8a%e0%b8%9b%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b8%aa%e0%b8%b8/


เต็ดอิดิชัน่ ​ป าย​โฆษณา​กลาง​แจง​ขนาด​ใหญ​ที่​เป็น​เหมือน​ผล​งาน​ศิลปะ​ คอน​เท​นตดิจิทัล​ที่​นา​สน​ใจ​ ไป​จนถึง​โฆษณา

ทีวี​ที่​ทุก​คน​รอ​คอย​ซึ่ง​จะ​ออก​อากาศ​ใน​กวา​ 60 ประเทศ​ทัว่​โลก

โฆษณา​ทีวี​สุด​สราง​สรร​ค

โฆษณา​ที​วี “Love It. Live It.” จะ​ออก​อากาศ​ไป​ทัว่​โลก​ดวย​ความ​รวม​มือ​กับ​ยู​ฟ าแช​มเปีย​นสลีก​ โดย​ 5 นัก​เตะ

ระดับ​โลก​ ได​แก​ ลี​โอ​เนล เม​สซี​, มา​รเซ​โล, โท​นี​ โค​รส​, คา​รลี​ ลอย​ด และ​เดเล อัลลี​ จะ​โชว​สกิลเลีย้ง​ลูกบอล​ใส​สี​ลัด

เลาะ​ไป​ตาม​ทอง​ถนน​ที่​คลา​คลํ่าไป​ดวย​ผูคน​ พ​รอม​กับ​หลบ​ลูกบอล​ของ​คน​อื่น​ที่มา​จาก​ทุก​ทิศ​ทุก​ทาง​ ควา​มคึกคัก​และ

ตื่น​เตน​จะ​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​เมื่อ​ผูคน​รอบ​ขาง​รวม​สนุก​และ​เชียร​นัก​เตะ​อยาง​เต็ม​ที่

นับ​เป็น​อีก​ครัง้​ที่​เป ปซี่​นําแฟนๆ​มา​สัมผัส​กับ​กีฬา​ใน​ดวงใจ​ใน​รูป​แบบ​ใหม​ ทัง้​กําแพง​ หน า​ตาง​ และ​ผูคน​ตาง​ถูก​แตง

แตม​ดวย​สีสัน​จาก​หัว​จรด​เทา​ พ​รอม​จุด​หัก​มุม​ที่​เหนือ​ความ​คาด​หมาย​และ​การ​ชวน​ทุก​คน​ให​มาส​นุ​กดวย​กัน​ โดย​มี​เพล

ง “Light it Up (feat. Nyla & Fuse ODG) (Remix)” ของ Major Lazer มา​ชวย​สราง​สีสัน​ให​โฆษณา​ตัว​น้ี

สนุกสนาน​ยิ่ง​ขึ้น

ศิลปะ​ของ​ฟุต​บอล

เอกลักษณ​เฉพาะ​ของ​นัก​เตะ​ตัง้แต​การ​เลื้อย​แบบ​ฉุด​ไม​อยู​ของ​เม​สซี​ ไป​จนถึง​ลีลา​การ​ป องกัน​สุด​เหนียว​ของ​มา​รเซ​โล

ได​ถูก​บันทึก​เป็น​ภาพถาย​ขาว​-ด​ําอัน​โดด​เดน​ดวย​ฝีมือ​ของ​ชาง​ภาพ​ชื่อ​ดัง​อยาง​ แดน​นี​ คลิ​นช

ภาพถาย​ของ​คลิ​นชที่​สามารถ​จับ​ความ​รู​สึก​ บุ​คลิก​ และ​พลัง​ของ​นัก​เตะ​แตละ​คน​ได​อยาง​ชัด​เจ​น ​จะ​เป็น​แบบ​ให​ศิลปิน

จาก​ประเทศ​บาน​เกิด​ของ​นัก​เตะ​วาด​ภาพ​ โดย​ศิลปิน​ซึ่ง​ประกอบ​ดวย​ ดิเอ​โก​ จิ​เม​เนส (หรือ DIYE) (อารเจนตินา​), บิ

ซิ​เคลตา​ เซ​ม เฟรยโอ​ (บรา​ซิ​ล), เดน​นิส ​ชูส​เตอร​ (หรือ DXTR) (เยอ​รม​นี​), คิม ซีล​เบค (สหรัฐ​อเมริกา​) และ​เอียน​

แมคอ​าเธอ​ร (สห​ราช​อาณา​จักร​) จะ​รังสรรค​ภาพ​เพื่อ​สะทอน​เรื่อง​ราว​ของ​ผู​เลน​แตละ​คน​ ดัง​น้ี

– เม​สซ ีx แดน​นี​ คลิ​นช x DIYE: DIYE รังสรรค​ภาพ​สิงโต​ให​เป็น​ภาพ​แทน​ของ​เม​สซี​ทัง้​ใน​และ​นอก​สนาม​ ใน​ฐานะ​ผู

เลน​อัน​ทรง​พลัง​และ​ราชา​แหง​สนาม​ผู​สราง​ตํานาน​อัน​ยิ่ง​ใหญ

– มา​รเซ​โล x แดน​นี​ คลิ​นช x บิ​ซิ​เคลตา​: พลัง​และ​อิมแพค​ของ​ผล​งาน​จาก​สอง​ศิลปิน​สะทอน​หัวใจ​และ​จิต​วิ​ญญานข

อง​มา​รเซ​โลได​อยาง​ชัด​เจ​น ​องค​ประกอบ​ตางๆ​บอก​เลา​เรื่อง​ราว​หลาก​หลาย​ของ​มา​รเซ​โล ​ทัง้​ความ​สน​ใจ​ บาน​เกิด​

รวม​ถึง​การ​อุทิศ​ตน​ให​กับ​ครอบครัว​และ​ฟุต​บอล

– โค​รส x แดน​นี​ คลิ​นช x DXTR: ภาพ​วาด​ที่​ดู​สนุกสนาน​ถายทอด​ภาพ​ของ​โครส​ให​เป็น​ “ม​าเอ​สโต​ร” ผูนําอัน​เด็ด

เดี่ยว​ใน​สนาม​ที่​มี​ทักษะ​การ​เลน​ขัน้​สูง​และ​มี​ชัน้​เชิง​อยาง​นา​เห​ลือ​เชื่อ

– ลอย​ด x แดน​นี​ คลิ​นช x คิม ซีล​เบค: ภาพ​ที่​แสดง​ถึง​บุคลิก​คู​ขนาน​ของ​ลอย​ดทัง้​ใน​และ​นอก​สนาม​ นัน่​คือ​ ดุดัน​แต



ก็​ออนนอม​ถอม​ตน​ ถูก​ถายทอด​ออก​มา​ดวย​การ​ผสาน​องค​ประกอบ​ภาพ​ที่​ดู​แข็ง​แต​เป็น​ธรรม​ชา​ติ​ ให​อารมณ​ซับ​ซอน

และ​ลึก​ซึ้ง​ ให​ความ​รูสึก​ที่​เป่ียม​ดวย​แรง​ขับ​ไป​สู​ความ​สําเร็จ

– เดเล x แดน​นี​ คลิ​นช x เอียน​: เดเลมี​รสนิยม​แฟชัน่​ที่​ดี​เยี่ยม​ ภาพ​จึง​ถายทอด​ออก​มา​ผาน​รูป​ราง​และ​รูป​ทรง​ตางๆ​

ที่​เคลื่อน​ตัว​เขาไป​หา​เดเล สะทอน​ถึง​บุคลิก​และ​สไตล​การ​เลน​ที่​คาด​เดา​ได​ยาก​ มี​ชัน้​เชิง​ และ​ทา​ทาย

ตลอด​ทัง้​ปี​น้ี​ เป ปซี่​จะ​เผย​แพร​คอน​เท​นตและ​สุด​ยอด​ประสบการณ​ที่​จะ​ทําให​แฟนๆ​ รัก​และ​สนุก​กับ​เกม​อยาง​เต็ม​ที่​

ซึ่ง​รวม​ถึง

– การ​พูด​คุย​กับ​นัก​เตะ​แบบ​ตัว​ตอ​ตัว

– คอน​เท​นตจาก COPA90 สื่อ​ชัน้​นําใน​แวดวง​ฟุต​บอล

– สิทธิ​ใน​การ​เขา​ชม​ยู​ฟ าแช​มเปีย​นสลีก​นัด​ชิง​ชนะ​เลิศ

รวม​สนทนา​ออนไลน​กับ​เป ปซี่​ผาน​แฮ​ชแท็ก #LOVEITLIVEIT

ติดตอ​สอบถาม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่
Nicole.Tronolone@pepsico.com

เกี่ยว​กับ​เป ปซี่​โค

บรรดา​ผู​บริโภค​ตาง​เพลิดเพลิน​กับ​ผลิตภัณฑ​ของ​เป ปซี่​โค (NASDAQ: PEP) กวา​ 1 พัน​ลาน​ครัง้​ตอ​วัน​ใน​กวา​ 2​00

ประเทศ​และ​ดิน​แดน​ทัว่​โลก​ เป ปซี่​โค​มี​ราย​ได​สุทธิ​ประ​มา​ณ 6.​3 หมื่น​ลาน​ดอลลาร​ใน​ปี​ 2​016 โดย​ได​รับ​แรง​หนุน​จาก

ธุรกิจ​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ของ​บริษทั​ เชน​ ฟริ​โต​-เลย, เก​เต​อเรด​, เป ปซี่​-โค​ลา​, เควก​เกอร​ และ​ทรอ​ปิคา​นา​ เป ปซี่​โค

มี​ผลิตภัณฑ​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​อัน​หลาก​หลาย​ ซึ่ง​รวม​ถึง​ 2​2 แบรนด​ดัง​ที่​แตละ​แบรนด​มี​ยอด​ขาย​ปลีก​ทัว่​โลก​มาก

กวา​ 1 พัน​ลาน​ดอลลาร​ตอ​ปี

เป ปซี่​ยึด​หลัก​การ​ดําเนิน​งาน​อยาง​มี​จุด​มุง​หมา​ย (Performance with Purpose) ซึ่ง​สะทอน​ความ​เชื่อ​พื้น​ฐาน​ของ​เรา

ที่​วา​ ควา​มสําเร็จ​ของ​บริษทั​สัมพันธ​กับ​ความ​ยัง่ยืน​ของ​โลก​รอบ​ตัว​โดย​มิ​อาจ​แยก​จาก​กัน​ได​ เรา​เชื่อ​วาการ​ปรับปรุง

ผลิตภัณฑ​ที่​เรา​จําหนาย​อยาง​ตอ​เน่ือง​ การ​ดําเนิน​งาน​ดวย​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​เพื่อ​เป็นการ​คุมครอง​โลก​ และ​การ​มอบ

พลัง​ให​แก​ผูคน​ทัว่​โลก​ คือ​สิ่ง​ที่​ทําให​เป ปซี่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​การ​บริหารธุรกิจ​ใน​ระดับ​สา​กล​ โดยที่​สราง​คุณคา​ให

แก​สังคม​และ​ผู​ถือ​หุน​ของ​เรา​ได​ใน​ระยะ​ยาว​ รับ​ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่www.pepsico.com


