
เปิด​ตัว LOVE FRANKIE (เลิ​ฟ แฟรง​กี ้​) ครีเอทีฟ​ เอ

เจน​ซี่​เพื่อ​พัฒนา​สังคม​ราย​ใหม

เปิด​ตัว LOVE FRANKIE (เลิ​ฟ แฟรง​กี ้​) ครีเอทีฟ​ เอ​เจน​ซี่​เพื่อ​พัฒนา​สังคม​ราย​ใหม​ 

มุง​แกไข​ปัญหา​การ​พัฒนา​สังคม​ที่​ทา​ทาย​ที่สุด​ใน​เอ​เชีย

 

กรงุ​เทพ​ฯ , วนั​ที่​ 11 กมุภาพนัธ​ 2​558  – LOVE FRANKIE (เลิ​ฟ แฟรง​กี้​)   ครเีอทฟี​ เอ​เจน​ซี่​ราย​ใหม​ ที่​มี​ความ

เชี่ยวชาญ​ดาน​การ​เปลี่ยนแปลง​ทาง​สังคม​ได​ประกาศ​ถึง​การ​เปิด​ตัวอยาง​เป็น​ทางการ​ใน​วัน​น้ี​ จาก​การ​รวม​กอ​ตัง้​โดย

เหลา​หัว​กะทิ​ที่​ควา​รางวัล​จาก​แคมเปญ​ตอ​ตาน​การ​คา​มนุษย​ของMTV EXIT มา​แล​ว LOVE FRANKIE (เลิ​ฟ แฟรง​กี้

) จึง​ได​ถือ​กําเนิด​ขึ้น​ โดย​การ​สนับสนุน​จาก​หน่ึง​ใน​ ครีเอทีฟ​ เอ​เจน​ซี่​ระดับ​แนว​หน า​ของ​โลก​อยา​ง M&C Saatchi

ผาน​ทาง​แผน​ก World Services ของ​เอ​เจน​ซี่

 

มารคัส​ เพ​ฟเฟอร​  ประธาน​เจา​หน า​ที่​บริ​หาร World Services กลาว​ “เรา​มี​ความ​ยินดี​เป็น​อยาง​ยิ่ง​ที่​ได​รวม​งาน​กับ

ทีม​งาน​ของ LOVE FRANKIE (เลิ​ฟ แฟรง​กี้​) ใน​กรุง​เทพ​ฯ ผาน​การ​ใช​ประ​โย​ขนจาก​ทรัพยากร​ระดับ​โลก​ของ

บริษทัฯ​  ใน​เขา​ถึง​ภูมิภาค​เอเชีย​แปซิฟิก​ได​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​ทัง้​ยัง​สามารถ​ปรับ​เปลี่ยน​เพื่อ​ความ​เหมาะ​สม​ เรา​มี

ความ​เชื่อ​มัน่​ใน LOVE FRANKIE (เลิ​ฟ แฟรง​กี้​) ถึง​จุดยืน​ที่​แข็งแกรง​ใน​การ​เป็น​ผูนําที่​จะ​ชวย​เปลี่ยนแปลง​สังคม

ใน​ภูมิภาค​น้ี​ ดวย​ความ​สามารถ​ใน​การ​เขา​ถึง​พรอม​โนม​น าว​ใน​เชิง​บวก​ตอ​ผูคน​ผาน​แพลตฟอรม​หลาก​หลาย​ประ​เภท​”

 

การ​เปิด​ตัว LOVE FRANKIE (เลิ​ฟ แฟรง​กี้​) ใน​เอเชีย​นับ​เป็น​ความ​กาว​ยาง​ที่​สําคัญ​ใน​แวดวง​ครีเอทีฟ​ เอ​เจน​ซี่

LOVE FRANKIE (เลิ​ฟ แฟรง​กี้​)จะ​ตอบ​สนอง​ตอ​ปัญหา​ทาง​สังคม​ที่​มี​ความ​ทาทาย​และ​การ​พัฒนา​สังคม​ที่​มี​ผลก​ระ

ทบ​ตอ​ประชากร​ทัว่​ทัง้​ภูมิภาค​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ ผาน​การนําเสนอ​ดวย​ดีไซน​และ​โปร​ดัก​ชัน่ข​อง​กลยุทธ​การ​สื่อสาร​ที่

ลํ้าสมัย​ อัน​จะ​ปรับ​เปลี่ยน​ทัศนคติ​และ​พฤติกรรม​ของ​กลุม​เป า​หมาย​ใน​เชิง​บวก

 

แมตต เลิ​ฟ และ​ รี​เบคกา แฟรง​กี้​ ม็อก​ เป็น​หัว​กะทิ​ระดับ​แนว​หน าที่​โดง​ดัง​จาก​แคมเปญ​ของ MTV EXIT ที่​ประสบ

ความ​สําเร็จ​เป็น​อยาง​มาก​ ใน​การ​ชวย​สง​ตอ​ความ​รู​ถึง​ปัญหา​ทาส​ใน​ยุค​สมัย​ใหม​สู​ผูคน​นับ​ลาน​ทัว่​โลก​ ผล​งาน​ของ​พวก

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-love-frankie-%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%9f-%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%a3%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b8%84%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-love-frankie-%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%9f-%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%a3%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b8%84%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-love-frankie-%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%9f-%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%a3%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b8%84%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-love-frankie-%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%9f-%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%a3%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b8%84%e0%b8%a3/
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เขา​ได​รับ​การ​ขนาน​นาม​วา​เป็น​แพลตฟอรม​ที่​มี​ความ​ครอบคลุม​มาก​ที่สุด​ใน​การ​มี​สวน​รวม​ดาน​ปัญหา​การ​คา​มนุษย​ทัว่

โลก​ ซึ่ง​ประกอบ​ดวย​ รายการ​สด​ โปรแกรม​ที​วี​ สารสนเทศ​ที่​มี​รูป​แบบ​ดิจิทัล​ และ​โปรแกรม​การ​เผย​แพร

ประชาสัมพันธ​สู​เยาว​ชน

 

แมตต เลิ​ฟ กลาว​  “วิสัย​ทัศน​ของ​เรา​คือ​การ​สนับสนุน​ใน​ระดับ​ทวิภาคี​ พ​หุภาคี​ มู​ลนิธิ​และ​ บริษทั​ตางๆ​ ใน​การ

ออกแบบ​และ​ดําเนิน​การ​สื่อสาร​ที่​มี​ความ​นา​ตื่น​ตา​ตื่น​ใจ​และ​ไม​ซํ้าแบบ​ใคร​และ​การ​ใช​สื่อ​เพื่อ​เขา​ถึง​ผูคน​พรอม​สราง

กระแส​ที่​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​จาก​ผูคน​ใน​เชิง​บวก​”  แมตต เลิ​ฟยัง​ได​กลาว​เสริม​อีก​วา​ “เป า​หมาย​ของ​เรา​คือ​การ​ให​ความ

รู​  ให​ผูคน​ได​มี​สวน​รวม​ผาน​แพลตฟอรม​ทางการ​สื่อสาร​ที่​มี​ความ​หลาก​หลาย​ ซึ่ง​จะ​ขับ​เคลื่อน​การ​เปลี่ยนแปลง​จริง​ที่

สง​ผล​ดี​ตอ​สังคม​ใน​ที่​สุด​”

 

รี​เบคกา แฟรง​กี้​ ม็อก​ กลาว​ “เรา​มุง​ใช​ประโยชน​จาก​นวัตกรรม​เทคโนโลยี​และ​สื่อ​ตางๆ​อยาง​เต็ม​รูป​แบบ​เพื่อ​สราง

เครือ​ขาย​ทาง​สังคม​ที่​คลอง​ตัว​ฉับไว​และ​กระตุน​การ​มี​สวน​รวม​ของ​ผูคน​ตอ​ปัญหา​ตางๆ​ของ​สังคม​สมัย​ใหม​ ซึ่ง​ลูกคา

ของ​เรา​จะ​ได​รับ​ประโยชน​จาก​ประวัติ​ความ​รวม​มือ​ของ​พันธมิตร​ที่​ประสบ​ผล​สําเร็จ​มา​แลว​จาก​ทัว่​ทัง้​ภูมิ​ภาค​ ดวย

เครือ​ขาย​ที่​มี​ความ​ครอบคลุม​ของ​เรา​ เรา​จะ​ชวย​หา​โอกาส​ใน​การ​สราง​พันธมิตร​เพื่อ​ลูกคา​ของ​เรา​อัน​จะ​นําไป​สู​การ​ยก

ระดับ​และ​การ​ขยาย​โปรแกรม​หรือ​วัตถุประสงค​ทาง​ธุรกิจ​ของ​ตัว​ลูก​คา​ เพื่อ​ความ​มัน่ใจ​ถึง​ขีด​ความ​สามารถ​ใน​การ​เขา

ถึง​เป า​หมาย​ ควา​มเป็น​รูป​ธรรม​และ​กอ​ให​เกิด​ผลลัพธ​มาก​ที่​สุด​”

 

ทุก​ๆความ​คิด​ริเริ่ม​ของ LOVE FRANKIE (เลิ​ฟ แฟรง​กี้​) มุง​เนน​ไป​ยัง​แนวทาง​ที่​มี​หลัก​ฐาน​พิสูจน​และ​กอ​ให​เกิด​ผล

ตอบ​รับ​ ทัง้น้ี​บริษทัฯ​จะ​ใช​แนว​วิธี​การ​เปลี่ยนแปลง​สังคม​และ​พฤติกรรม​ที่​เป่ียม​ประสิทธิภาพ​และ​วิธี​การ​เก็บ​ขอมูล

เพื่อ​ใช​ใน​กระบวน​การ​พัฒพัฒนา​และ​สราง​กล​ยุทธ​  วิธี​การ​วิเคราะห​ดัง​กลาว​จะ​มุง​เนน​ไป​ยัง​ผลลัพธ​ที่​สามารถ​วัดผล​ได

ซึ่ง​จะ​เป็น​จุด​เดน​ของ LOVE FRANKIE (เลิ​ฟ แฟรง​กี้​) ที่​มี​เหนือ​เอ​เจน​ซี่​อื่นๆ​ใน​ภูมิ​ภาค​น้ี

 

งาน​ของ LOVE FRANKIE (เลิ​ฟ แฟรง​กี้​) ไม​เพียง​แต​มุง​เนน​ไป​ยัง​การ​ชวย​เหลือ​องคกร​ที่​ไม​แสวงหา​ผล​กําไร​เพียง

อยาง​เดียว​ รี​เบคกา แฟรง​กี้​ ม็อก​ กลาว​ “เรา​ก็​ยัง​เล็ง​เห็น​ถึง​ความ​สําคัญ​ใน​การ​ทํางาน​รวม​กับ​ภาค​เอกชน​อีก​ดวย​” 

และ​ยัง​ได​กลาว​เสริม​ตอ​ไป​อีก​วา​ “กา​รลงทุน​เพื่อ​สราง​ความ​เปลี่ยน​ตอ​สังคม​ได​มี​การ​พัฒนา​ไป​อยาง​มาก​ใน​ชวง​ 5 ปี​ที่

ผาน​มา​ เรา​หวัง​วา​เรา​จะ​ได​ชวย​เหลือบ​ริ​ษทัตางๆ​ใน​การ​สราง​โปรแกรม​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ตอ​สังคม​ที่​มี​ความ​หมาย​และ

สง​ผลก​ระ​ทบ​ตอ​สังคม​อยาง​แท​จริง​ ซึ่ง​ไม​เพียง​เพิ่ม​คุณคา​แก​แบรนด​และ​ภาพ​ลักษณ​ที่​เดน​ชัด​แต​ยัง​กอ​ให​เกิด​การ

เปลี่ยนแปลง​ทาง​สังคม​อยาง​แทจริง​อีก​ดวย​”

 



LOVE FRANKIE (เลิ​ฟ แฟรง​กี้​) และ M&C Saatchi World Services ทํางาน​รวม​กับ​ลูกคา​ที่​มี​ความ​หลาก​หลาย

จาก​ภาค​สวน​ตางๆ​ อาทิ​ องคกร​เพื่อ​การ​พัฒนา​ระหวาง​ประเทศ​ของ​สห​รัฐฯ (United States Agency for

International Development-USAID) ,กระทรวง​การ​ตาง​ประเทศ​และ​การ​คา​ ของ​ประเทศ​ออ​สเต​รเลีย (DFAT)

,Freedom Fund, องคการ​ยู​นิ​เซฟ​, มูลนิธิ​ฟรี​แลนด​ ,องค​การ​แอ็คชัน่เอ​ด,  ธนาคาร​โลก (World Bank), กระทรวง

การ​ตาง​ประเทศ​สห​รัฐ​อเม​ริก​า(US Department of State), สหภาพ​แอ​ฟริก​า (African Union), สํานักงาน​เพื่อ​การ

พัฒนา​ระหวาง​ประเทศ​แหง​สห​ราช​อาณา​จัก​ร(DFID), UK Foreign and Communication Office (FCO), และ​ มู

ลนิธิ​ไน​กี ้(Nike Foundation)


