
เปิด​ตัว​ ไว​ไว​คัพ ​ชนิด​ถวย​ ใหม

“ไว​ไว” เพิ่ม​ไลน​การ​ผลิต​ชนิด​ถวย​ ระเบิด​ศึก​ตล​าดบะหมี่​กึ่ง​สําเร็จ​รูปครึ่ง​ปี​หลัง​ ทุม​ 50 ลาน​บาท​ เปิด​ตัว​ “ไว​ไว​

คัพ” ชนิด​ถวย​ใหม​ สง​ 2​ รส​ชา​ติ​ ไว​ไว​คัพร​สห​มูสับ​ และ​ไว​ไว​คัพร​สตมยํากุง​ ลุย​ตลาด​คอน​วี​เนียน​สโตร​ จับ​กลุม​ผู

บริโภค​ที่​ชอบ​ความ​สะดวก​สบาย​ หวัง​ขึ้น​ครอง​ใจ​ผู​บริโภค​เป็น​อัน​ดับ​ 1 พรอม​เตรียม​อัด​แคมเปญ​เต็ม​สูบ​ ครบ​ 360

องศา​ ซึ่ง​รวม TVC ใหม​ ดวย Concept “ทา​ชน​” ดึง​ “หนุม​ กรร​ชัย​” ทา​ชน​ “ป อ​ง กพล​” ดวย Key Message “ไว

ไว​คัพ ​ถึง​เครื่อง​ ทา​ชน​ทุก​คัพ”

 

นางสาว​เบญญา​ภา​ ปริ​ญณรัฐ​ ผู​อํานวย​การ​บริหาร​ฝ าย​การ​ตลาด​ บริษทั​ โรงงาน​ผลิตภัณฑ​อาหาร​ไทย​ จํากัด​ ผู​ผลิต

และ​จัด​จําหนาย​บะหมี่​กึ่ง​สําเร็จ​รูป​ และ​เสน​หมี่​อบ​แหง​ ภาย​ใต​เครื่องหมาย​การ​คา​ “ไว​ไว​” เปิด​เผย​วา​ เพื่อ​เป็นการ

เพิ่ม​ทาง​เลือก​ให​กับ​ผู​บริโภค​บะหมี่​กึ่ง​สําเร็จ​รูป​ ทาง​บริษทัฯ​ จึง​ได​ออก​ผลิตภัณฑ​ใหม​ ไว​ไว​คัพ ​ชนิด​ถวย​  เน่ืองจาก

ตลาด​บะหมี่​กึ่ง​สําเร็จรูป​ชนิด​ถวย​มี​อัตรา​แนว​โนม​การ​เติบโต​ขึ้น​อยาง​เห็น​ได​ชัด​ ประกอบ​กับ​ความ​ตองการ​ที่​จะ​เพิ่ม

Product segment ให​กับ​แบรนด​ไว​ไว​ ซึ่ง​ทาง​บริษทัฯ​เอง​ก็​เล็ง​เห็น​โอกาส​ตรง​น้ี​และ​ดวย​ความ​พรอม​ทุก​ๆดาน​ จึง

ทําให​มี​การ​ออก​สินคา​ไว​ไว​คัพเพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริ​โภค

 

ใน​การ​ออก​ไว​ไว​คัพชนิด​ถวย​ใน​ครัง้​น้ี​ บริษทัฯ​ ได​นําไว​ไว​ 2​ รส​ชา​ติ​ ที่​เป็น​สินคา​ขาย​ดี​ และ​ผู​บริโภค​นิยม​เป็น​ที่สุด

ดวย​จุด​เดน​ใน​เรื่อง​รสชาติ​ที่​เขม​ขน​ถึง​เครื่อง​ คือ​ ไว​ไว​คัพร​สตมยํากุง​  “จาด.​.​ แซ​บแท​ถึง​เครื่อง​ตมยําไทย​”  และ​ไว

ไว​คัพร​สห​มูสับ​ “นัว​.​.​ถึง​เครื่อง​หมู​สับ​ปรุง​รส​ รวน​ใน​น้ํามัน​เจียว​หอม​”  ที่​จะ​ทําให​ผู​บริโภค​อิ่ม​อรอย​กับ​เสน​บะหมี่​ที่

เหนียว​นุม​…ไม​อืด​ โดย​จําหนาย​ใน​ราคา​ถวย​ละ​ 13 บาท

นางสาว​เบญญา​ภา​ กลาว​ตอ​ไป​วา​ กลยุทธ​การ​ตลาด​ของ​ไว​ไว​คัพทัง้​ 2​ รสชาติ​น้ี​จะ​เนน​การ​ทําตลาด​ใน​ชอง​ทาง​คอน​วี

เนียน​สโตร​เป็น​หลัก​ เรา​เริ่ม​ที ่7-11, Family Mart และ Lotus เน่ืองจาก​ชอง​ทาง​น้ี​ตรง​กลุม​เป า​หมาย​คือ​วัย​รุน​ และ

เป็น​ที่​นิยม​ของ​กลุม​ผู​บริโภค​ ที่​ชอบ​ความ​สะดวก​สบาย​ และ​ไม​ได​สนใจ​เรื่อง​ราคา​เป็น​หลัก​ อีก​ทัง้​เรา​เห็น​ควิก​ถวย​ได

มี​การ​เติบโต​ใน​ชอง​ทาง​น้ี​มาก​ขึ้น​อยาง​เห็น​ได​ชัด

 

และ​เพื่อ​เป็นการ​กระตุน​ยอด​ขาย​ใน​ชวง​แรก​ บริษทัฯ​จึง​ใช​กลยุทธ​ใน​การ​ทําตลาด​ 360 องศา​ ดวย​งบ​ประมาณ​กวา​ 50

ลาน​บาท​ รวม​ถึง​การ​ออก​หนัง​โฆษณา​ชุด​ใหม​ ดวย Concept “ ทา​ชน​ ” โดย Mood & Tone ของ​หนัง​จะ​อยู​ใน​ชวง

ปลาย​ ๆ ยุค​ 70  โดย​นําเสนอ​ผลิตภัณฑ​ทัง้​ 2​ รสชาติ​ได​แก​ ไว​ไว​คัพร​สตมยํากุง​ และ​ไว​ไว​คัพร​สห​มูสับ​ ผา​น

Presenter ทัง้​ 2​ คน​ คือ​คุณ​หนุม​ กรร​ชัย​ กําเนิด​พลอย​ และ​คุณ​ป อ​ง กพล​ ทอง​พลับ​  ผาน​การนําเสนอ​ภาพ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-%e0%b9%84%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%b1%e0%b8%9e-%e0%b8%8a%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%96%e0%b9%89%e0%b8%a7%e0%b8%a2/
http://thaimediapr.com/wp-content/uploads/2011/07/waiwai-1.jpg


Foodshot ที่​สวยงาม​และ​นา​กิน​อยาง​มาก​  โดย​ใช Key Message ใน​หนัง​วา​ “ไว​ไว​คัพ ​ถึง​เครื่อง​ ทา​ชน​ทุก​คัพ”

 

นางสาว​เบญญา​ภา​ กลาว​อีก​วา​ เน่ืองจาก​คุณ​ป อ​ง กพล​ ทอง​พลับ​ ได​เลน​หนัง​โฆษณา​ ชุด​ “ไว​ไว​ ชวย​เกษตรกร​ไทย​

10 มุม​ซอง​ไว​ไว​ให​ขาว​ฟรี​” มา​ 3 เรื่อง​แลว​ ซึ่ง​ทําให​ผู​บริโภค​จดจําพี่​ป อ​งใน​หนัง​โฆษณา​ไว​ไว​ได​มาก​ เมื่อ​เห็น​ป อ​ง

กพล​ ก็​จะ​ได​นึกถึง​ไว​ไว​ สวน​คุณ​หนุม​ กรร​ชัย​ กําเนิด​พลอย​ สวน​ตัว​แลว​คุณ​หนุม​เป็น​น อง​ที่​สนิท​มาก​กับ​คุณ​ป อ​ง ทัง้

คู​มี Character ที่​เรา​วาง​ไว​ให​กับ​ไว​ไว​ คือ​ ไม​หลอ​เน๊ียบ แต​นา​รัก​และ​อบ​อุน​ มี​อา​รม​ณขัน

 

วัตถุประสงค​หลัก​ใน​การ​ออก​สินคา​ใหม​ “ไว​ไว​คัพ” ใน​ครัง้​น้ี​ เพื่อ​รองรับ​และ​เพิ่ม Product segment เพื่อ​ตอบ​สน​อง

trend การ​บริโภค​บะหมี่​กึ่ง​สําเร็จรูป​ประเภท​ถวย​ที่​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​ “สําหรับ​ใน​   ไตรมาส​แรก​ตลาด​บะหมี่​กึ่ง​สําเร็จรูป​โดย

รวม​มี​การ​เติบโต​ประมาณ​ 9​% ใน​ขณะ​ที่​ไว​ไว​ เติบ​โต​ 11 % และ​เรา​คาด​วาการ​เติบโต​จาก​การ​เพิ่ม Product

segment ใน​ครึ่ง​ปี​หลัง​สามารถ​คง​ไว​ที่​ 2​ ดิจิต (Digit) อยาง​เชน​ใน​ไตรมาส​แรก​” นางสาว​เบญญา​ภา​ กลาว​ปิด​ทา​ย

 


