
เปิด​ตัว​จอ​ยักษ​ ดิจิตอล​สก​รี​น ​ภาพ​น่ิง​ตอง​หลบ​ไป​ สื่อ

ใหม​ตอง​ ถาย​รูป​ ชารจ​แบ​ต ฟรี​ไว​ไฟ​ ทัช​สก​รี​นได

เปิด​ตัว​จอ​ยักษ​ ดิจิตอล​สก​รี​น ​อินเตอร​แอ​คที​ฟ สนาม​บิน​ดอน​เมือ​ง

มิติ​ใหม​การ​โฆษณา​ที่​คุม​คา​ “แพ​ลน​บี ไบรท​ สกา​ย มี​เดีย​” ทุม​งบ​ 100 ลา​น

ตัง้​เป า​ 3 ปี​ ขยาย​ธุรกิจ​ตลาด​อา​เซี​ยน

• “ไบรท​ สกา​ย มี​เดีย” (BrightSky Media) เปิด​เกม​รุก​ธุรกิจ​ครัง้​ใหญ​ หวัง​โกย​เม็ด​เงิน​สื่อ​โฆษณา​สนาม​บิน​มูลคา

กวา​พัน​ลา​น

• ได​รับ​สัมปทาน​สนาม​บิ​น ​“ด​อนเมือง​” และ​ 2​2 สนาม​บิน​ทัว่​ประ​เทศ

• ประกาศ​ทุม​งบ​ 100 ลา​น ​เปิด​ให​บริการ​จอ​ยัก​ษ Don Mueang Digital Network จํานว​น ​102 จอ​ ครอบคลุม​ 2​8

จุด​ทัว่​สนาม​บิน

• ระบบ​เทคโนโลยี​ลา​สุด​ 3 ฟัง​กชัน่อินเตอร​แอ​คที​ฟ ดึง​ ททท.​- 2 กู​รู​ กิน​ เที่ยว​ ชอป ชิ​ล ครบ​วง​จร​ ภาย​ใต​คอน

เซ็ปท “Happy Day@ Don Mueang”

• พรอม​จับ​มือ​ “แพ​ลน​บี” เพื่อ​สราง​ทีม​งาน​แข็ง​แกรง​ ลัน่​ราย​ได​สื่อ​โฆษณา​ใน​สนาม​บิน​ปี​ 60 เพิ่ม​ขึ้น​กวา​ 2​00 ลาน

บาท

• ตัง้​เป า​ 3 ปี​ ดัน​สวน​แบง​ตลาด​กวา​ 50% พรอม​เดิน​หน า​ขยาย​สัมปทาน​เจาะ​สนาม​บิน​แหง​ใหม​ ขยาย​ธุรกิจ​ตลาด​อา

เซียน​

ตลาด​สื่อ​โฆษณา​นอก​บาน​เป็น​อีก​หน่ึง​ตลาด​ที่​ยัง​มี​การ​เติบโต​อยู​ถา​เทียบ​กับ​กลุม​สื่อ​หลัก​ เพราะ​ดวย​พฤติกรรม​คนใน

ยุค​น้ี​อยู​นอก​บาน​เป็น​สวน​ใหญ​ สื่อ​โฆษณา​นอก​บาน​นอกจาก​พื้นที่​ตาม​รถไฟ​ฟ า​ หรือ​ตาม​สี่​แยก​ หน า​หาง​สรรพ​สินคา​ที่

เป็น​โลเคชัน่​ยอด​นิยม​แลว​ พื้นที่​ใน​สนาม​บิน​ก็​เป็น​อีก​หน่ึง​จุด​ที่​นา​จับตา​มอง

ปัจจัย​ที่​ทําให​สนาม​บิน​เป็น​พื้นที่​นา​สนใจ​สําหรับ​สื่อ​นอก​บาน​ก็​ดวย​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ใน​ยุค​น้ี​ชอบ​ทอง​เที่ยว​ และ​มี

สาย​การ​บิน​แบบ​โลว​คอส​ทําให​คน​เดิน​ทาง​ได​งาย​ขึ้น​ ซึ่ง​ปัจจุบัน​สื่อ​โฆษณา​ใน​สนาม​บิน​คิด​เป็น​สัด​สวน​ 10% ของ​ตลาด

สื่อ​นอก​บาน​ไป​แลว​ หรือ​มี​มูลคา​ตลาด​ราว​ 600-700 ลาน​บาท​ และ​มี​แนว​โนม​ที่​จะ​เติบ​โต​ขึ้น

“ไบรท​ สกา​ย มี​เดีย​” ได​ดําเนิน​ธุรกิจ​สื่อ​โฆษณา​ใน​สนาม​บิน​ภูมิภาค​ 2​2 แหง​ทัว่​ประ​เทศ​ ลาสุด​ได​สัมปทาน​ใน​การ

ทําสื่อ​โฆษณา​ใน​สนาม​บิน​ดอน​เมือง​ ได​รวม​มือ​กับ​ทาง​ “แพ​ลน​บี” ใน​การ​ควบ​สื่อ​โฆษณา​ใน​สนาม​บิ​น ​ซึ่ง​ทาง​แพ​ลน

บีเอง​ได​เขา​ลงทุน​ใน​ไบรท​ สกา​ย มีเดีย​ใน​สัด​สวน​ 50% เมื่อ​ชวง​ไตร​มาส​ 3 ของ​ปี​ 2​559 ที่​ผาน​มา​น้ี​เอง

แต​การ​ลง​ป าย​โฆษณา​แบบ​เดิมๆ​ ก็​ไม​ได​ตอบ​โจทย​ผู​บริโภค​อีก​ตอ​ไป​แลว​ การ​ที่​ไบรท​ สกา​ย มี​เดีย​ ลง​มาบ​ริ​หาร​สื่อ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%88%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b9%8c-%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%88%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b9%8c-%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%aa/


โฆษณา​ใน​สนาม​บิน​แหง​ชาติ​แหง​ที่​ 2​ ของ​ประเทศ​แลว​ตอง​มี​อะไร​ใหมๆ​ จึง​เป็น​ใน​รูป​แบบ​จอ​ยักษ​ดิจิทัล​สก​รี​น

อินเตอร​แอ็คทีฟ​ ได​ลง​ทุ​น ​100 ลาน​บาท​ สําหรับ​ติด​ตัง้​จอ​ยักษ​จํานว​น ​102 จอ​ ใน​บริเวณ​หอง​ผู​โดยสาร​ขา​ออก​

ครอบคลุม​ 2​8 จุด​ทัว่​สนาม​บิ​น ​และ​เป็น​จอ​อินเตอร​แอ็คทีฟ​ 2​0 จอ

จอ​อินเตอร​แอ็คทีฟ​นัน้​มี​เทคโนโลยี​ที่​สามารถ​ทัช​สกรีน​ได​ พ​รอม​กับ​มี​ลูก​เลน​ให​ผู​โดยสาร​ได​ถาย​รูป​พรอม​ฉาก​สถาน​ที่

ทอง​เที่ยว​ตางๆ​ แลว​แชร​ลง​โซ​เชีย​ลมีเดีย​ได​ โดย​สามารถ​คนหา​ขอมูล​เกี่ยว​กับ​การ​ทอง​เที่ยว​ได​ผาน​จอ​น้ี​ สําหรับ

โฆษณา​ก็​มี​ลูก​เลน​ใน​การ​ให​ขอมูล​ที่​สามารถ​เลือก​ได​ ไมใช​เป็น​โฆษณา​แบบ​ทาง​เดียว​อีก​ตอ​ไป

วีร​วัฒน สิงห​มณี​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ ไบรท​ สกา​ย มี​เดีย​ จํากัด​ กลาว​วา

ได​มอง​เห็น​การ​เติบโต​ของ​สื่อ​โฆษณา​ใน​สนาม​บิน​มาก​ขึ้น​เรื่อย​ๆ เพราะ​คน​เดิน​ทาง​มาก​ขึ้น​ และ​มี​การ​ผลัก​ดัน​เรื่อง​การ

ทอง​เที่ยว​ พ​รอม​กับ​สาย​การ​บิน​โลว​คอส​ แต​โฆษณา​ใน​ยุค​น้ี​ตอง​มี​ทัง้ Innovation และ Function แค​เป็น​ภาพ​น่ิง

อยาง​เดียว​ไม​ได​ตอบ​โจทย​ผู​บริโภค​แลว​ ตอง​มีน​วัต​กร​รม​ใหม

วีร​วัฒนเป็น​ผู​บริหาร​หนุม​ที่​ควํ่าหวอด​ใน​วงการ​สาย​การ​บิน​เชน​กัน​ เคย​บริหาร​สาย​การ​บิน​มา​แลว​ 2​ แหง​ และ​เป็น​คน

ที่​ชอบ​เดิน​ทาง​ เลย​มี​แนวคิด​ที่​วา​นา​จะ​หาน​วัต​กรรม​ใหมๆ​ เขา​มา​ใน​สนาม​บิ​น ​จึง​ได​ทําเป็น​สื่อ​โฆษณา​ แลว​ได​ขอ

สัมปทาน​จาก​ทา​อากาศ​ยา​น ​เริ่ม​ตน​จาก​สนาม​บิน​ภูมิ​ภาค​ จน​ลาสุด​ได​สัมปทาน​ที่​สนาม​บิน​ดอน​เมือง​ ซึ่ง​ทาง​แพ​ลน​ บี

เอง​ก็​มี​สื่อ​โฆษณา​ใน​สนาม​บิน​อยู​บาง​เชน​กัน​ เมื่อ​มา​รวม​เขา​กับ​ไบรท​ สกา​ย มีเดีย​จะ​มี​กวา​ 2​60 จอ

ทาง​ดาน​ ปริ​นท​ร โลจนะ​โก​สิ​นท​ร ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ แพ​ลน​ บี มี​เดีย​ จํากัด​ (มหา​ชน​) ได​เสริม​วา​ “ผู

บริโภค​ใน​สมัย​น้ี​ไม​ได​ชื่น​ชอบ​โฆษณา​เทา​ไหร​นัก​ แต​ก็​ไม​ได​รังเกียจ​เสียที​เดียว​ โจทย​ใหญ​ใน​ตอน​น้ี​ก็​คือ​ผู​ประกอบ

การ​ตองหา​มูลคา​ใส​ลง​ไป​ใน​โฆษณา​นัน้ๆ​ ให​ดึงดูด​ผู​บริโภค​ให​ได​ สื่อ​โฆษณา​จอ​ยักษ​ใน​สนาม​บิน​ดอนเมือง​จึง​มี​ฟรี​ไว

ไฟ​ ชารจ​แบตเตอรี่​โทรศัพท​ได​ และ​มี​เท​คโน​โลยี iBeacon ดวย​”


