
เบีย้ประกันชีวิตรับเดือนมกราคม ปี 59 เริ่มตนดี

เติบโต 7.69 %

นายพิชา สิริโยธิน ผูอํานวยการบริหารสมาคมประกันชีวิตไทย เปิดเผยวา เบีย้ประกันชีวิตรับรวม ณ สิน้เดือน

มกราคม 2559 มีทัง้สิน้ 44,722.85 ลานบาท อัตราการเติบโตเพิ่มขึ้นจากระยะเดียวกันของปีกอนรอยละ 7.69

จําแนกเป็นเบีย้ประกันชีวิตรับรายใหมจํานวน 11,986.67 ลานบาท อัตราการเติบโตเพิ่มขึ้นรอยละ 9.65 และเบีย้

ประกันชีวิตรับปีตอไปจํานวน 32,736.18 ลานบาท อัตราการเติบโตเพิ่มขึ้นรอยละ 7.00 อัตราความคงอยูรอยละ

85 โดยเบีย้ประกันชีวิตรายใหม จะประกอบดวย (1) เบีย้ประกันชีวิตปีแรก มีจํานวน 8,682.17 ลานบาท อัตราการ

เติบโตรอยละ 10.21 (2) เบีย้ประกันชีวิตจายครัง้เดียว จํานวน 3,304.50 ลานบาท อัตราการเติบโตเพิ่มขึ้นรอยละ

8.22

ในการพิจารณาขอมูลสถิติของธุรกิจประกันชีวิต สมาคมจะพิจารณาแยกเป็น 2 กรณี คือ ประการแรกจะพิจารณาถึง

ขนาดของบริษทั และประการที่สอง จะพิจารณาถึงการขยายงานของบริษทั จากสถิติเบีย้ประกันชีวิตรับ เดือน

มกราคมของปี 2559 ซึ่งสมาคมประกันชีวิตไทยไดรวบรวมจากบริษทัประกันชีวิตทุกบริษทั มีดังน้ี

1.เบีย้ประกันชีวิตรับรวม เดือนมกราคม 2559 มีทัง้สิน้ 44,722.85 ลานบาท เพิ่มขึ้นจากปีกอนในระยะเวลา

เดียวกันรอยละ 7.69 บริษทัประกันชีวิตที่มีเบีย้ประกันชีวิตรับรวมสูงสุด หรือมีขนาดใหญสูงสุด 7 อันดับแรก คือ

อันดับที่ 1 บจ.เอ.ไอ.เอ. จํานวน 9,067.25 ลานบาท ซึ่งมีสัดสวนการตลาดรอยละ 20.27

อันดับที่ 2 บมจ.เมืองไทยประกันชีวิต จํานวน 7,881.14 ลานบาท ซึ่งมีสัดสวนการตลาดรอยละ 17.62

อันดับที่ 3 บมจ.กรุงเทพประกันชีวิต จํานวน 5,881.16 ลานบาท ซึ่งมีสัดสวนการตลาดรอยละ 13.15

อันดับที่ 4 บมจ.ไทยประกันชีวิต จํานวน 5,101.13 ลานบาท ซึ่งมีสัดสวนการตลาดรอยละ 11.41

อันดับที่ 5 บมจ.กรุงไทย แอกซา ประกันชีวิต จํานวน 3,822.89 ลานบาท ซึ่งมีสัดสวนการตลาดรอยละ 8.55

อันดับที่ 6 บมจ.ไทยพาณิชยประกันชีวิต จํานวน 3,602.26 ลานบาท ซึ่งมีสัดสวนการตลาดรอยละ 8.05

อันดับที่ 7 บมจ.อลิอันซ อยุธยา ประกันชีวิต จํานวน 2,756.35 ลานบาท ซึ่งมีสัดสวนการตลาดรอยละ 6.16

รวม 7 อันดับแรก ครองสัดสวนการตลาดรอยละ 85.21 และอีก 15 บริษทัที่เหลือครองสัดสวนการตลาด รอยละ

14.79

2. เบีย้ประกันชีวิตรับรายใหม เดือนมกราคม 2559 มีทัง้สิน้ 11,986.67 ลานบาท เพิ่มขึ้นจากปีกอนในระยะเวลา

เดียวกันรอยละ 9.65 บริษทัประกันชีวิตที่มีเบีย้ประกันชีวิตรับรายใหมสูงสุด หรือมีการขยายงานสูงสุด 7 อันดับแรก

คือ
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อันดับที่ 1 บมจ.เมืองไทยประกันชีวิต จํานวน 2,692.55 ลานบาท ซึ่งมีสัดสวนการตลาดรอยละ 22.46

อันดับที่ 2 บจ.เอ.ไอ.เอ. จํานวน 1,874.16 ลานบาท ซึ่งมีสัดสวนการตลาดรอยละ 15.64

อันดับที่ 3 บมจ.กรุงไทย แอกซา ประกันชีวิต จํานวน 1,372.56 ลานบาท ซึ่งมีสัดสวนการตลาดรอยละ 11.45

อันดับที่ 4 บมจ.ไทยประกันชีวิต จํานวน 1,281.33 ลานบาท ซึ่งมีสัดสวนการตลาดรอยละ 10.69

อันดับที่ 5 บมจ.ไทยพาณิชยประกันชีวิต จํานวน 881.17 ลานบาท ซึ่งมีสัดสวนการตลาดรอยละ 7.35

อันดับที่ 6 บมจ.กรุงเทพประกันชีวิต จํานวน 846.58 ลานบาท ซึ่งมีสัดสวนการตลาดรอยละ 7.06

อันดับที่ 7 บมจ.อลิอันซ อยุธยา ประกันชีวิต จํานวน 761.53 ลานบาท ซึ่งมีสัดสวนการตลาดรอยละ 6.35

ผูอํานวยการบริหารสมาคมประกันชีวิตไทย กลาวเพิ่มเติมวา สําหรับเบีย้ประกันชีวิตรับปีตอไปที่มีจํานวน 32,736.

18 ลานบาท อัตราการเติบโตเพิ่มขึ้นรอยละ 7.00 โดยมีอัตราความคงอยูรอยละ 85 ถือวาอยูในระดับที่คอนขางดี

แสดงถึงผูเอาประกันชีวิตใหความสําคัญของการประกันชีวิต จากงานแถลงขาว “ภาพรวมธุรกิจประกันชีวิตไทยปี 2

558 และแนวโนมธุรกิจประกันชีวิตไทยปี 2559” เมื่อวันที่ 17 กุมภาพันธ 2559 ณ หองประชุมชัน้ 7 สมาคม

ประกันชีวิตไทย รายงานเบีย้ประกันชีวิต ณ สิน้ปี 2558 รวมทัง้สิน้ 537,510 ลานบาท คิดเป็นอัตราเติบโตถึงรอย

ละ 7 เมื่อเทียบกับปีที่ผานมา และในปี 2559 สมาคมคาดวาธุรกิจประกันชีวิตจะยังมีแนวโนมเติบโตอยางตอเน่ือง

ดวยอัตราการเติบโตประมาณรอยละ 9 เบีย้ประกันภัยรับรวมประมาณ 585,700 ลานบาท โดยมีปัจจัยปัจจัย

สนับสนุนจากภาวะเศรษฐกิจที่มีแรงขับเคลื่อนจากการใชจายของภาครัฐ มาตรการกระตุนเศรษฐกิจแบบเรงดวน ซึ่ง

อาจสงผลใหผูบริโภคมีกําลังซื้อประกันชีวิตมากขึ้น ประกอบกับการแขงขันการใหบริการที่ดีแกประชาชนของบริษทั

ประกันชีวิต การออกผลิตภัณฑที่สามารถตอบสนองความตองการของประชาชนทุกระดับชัน้ การขยายชองทางการ

จัดจําหนาย และการใหความสําคัญในการสงเสริมธุรกิจประกันชีวิตของหนวยงานของรัฐ รวมไปถึงสิทธิผล

ประโยชนทางภาษีที่ผูเอาประกันชีวิตจะไดรับ ซึ่งลวนแตเป็นปัจจัยบวกตอการดําเนินธุรกิจประกันชีวิตในปี 2559

ผูสนใจสอบถามรายละเอียดเพิ่มเติมไดที่ฝ ายขอมูลเพื่อการพัฒนาธุรกิจ สมาคมประกันชีวิตไทย โทรศัพท

0-2679-8080 ตอ 532 หรือ Download ขอมูลสถิติไดจาก www.tlaa.org/2012/statistics.php


