
“เบร​ดทอลค​” ฉลอง​ความ​สําเร็จ​เติบโต​สูงสุด​กวา​

70% กาว​สู​ปี​ 2​017 เสริม​ทัพ​ดวย​ช็อก​โก​ ลา​วา​ ครัว

ซอง​ต

บริ​ษทั BreadTalk(เบร​ดทอลค​) ผูนําธุรกิจ​เบเก​อรี่​เจา​ดัง​จาก​ประเทศ​สิงคโปร​ ซึ่ง​ได​รับ​กา​รัน​ตี​ยอด​ผล​การ​โหวต​จาก

คน​รุน​ใหม​กับ​ราง​วัล 2016 Asia’s GEN Y Top Bakery Brandเป็น​เบเก​อรี่​อันดับ​หน่ึง​ใน​ใจ​ลูกคา​ที่​เป็น Gen Yหรือ

ลูกคา​กลุม​คน​รุน​ใหม​จัด​งาน​แถลง​ขาว​เปิด​ตัว​ ผลิต​ภัณฑ Choco Lava Croissant พรอม​ทัง้​แถลง​ถึง​ผล​ประกอบ​การ

และ​แผนการ​บุก​ตลาด​ครึ่ง​ปี​และ​ทิศทาง​ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​ปี​หน า​ โดย​งาน​น้ี​ได​รับ​เกียรติ​จาก​ คุณ​บัญญัติ​ อธิ​ยุต​กุล​

ผู​จัดการ​ทัว่ไป​และ​คุณ​อรัญ​ญาณี​ แดน​มัด​ตาม​ ผู​จัดการ​ฝ าย​การ​ตลาด​ บริ​ษทั BreadTalk ( เบร​ดทอลค​)เปิด​งาน​และ

มา​รวม​เผย​กลยุทธ​เชิง​รุก​ดาน​การ​ตลาด​ใน​อนาคต​ ควา​มมัน่​ใจ​ และ​การ​โปรโมท​หวัง​ผลัก​ดัน​การ​ขยาย​สาขา​กวา​ 2​00

สาขา​ทัว่​ประเทศ​ไทย​ ณ รา​น BreadTalk ( เบร​ดทอลค​) ชัน้​ 1ริ​เวอร​ไซ​ดพลาซา​ เจริญ​นคร​ กรุงเทพ​มหา​นคร

เบร​ดทอลค​ หน่ึง​ธุรกิจ​อาหาร​ใน​เครือ​ไมเนอร​ ฟ ูด ผูนําเขา​ธุรกิจ​ราน​อาหาร​ที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​ประเทศ​ไทย​ โดย​มี​ราน

อาหาร​ภาย​ใต​เครื่องหมาย​การ​คา​ เดอะ​ พิซซา​ คอม​ปะ​นี​, ไทย​เอ็กซ​เพ​รส​, เดอะ​ คอ​ฟฟ่ี​ คลับ​, สเวน​เซน​ส, ซิ​ซซเลอ​ร,

แด​รี่​ควีน​, เบอร​เกอร​คิง​ และ​เบร​ด ทอลค​ เปิด​เผย​วา​ ลา​สุด​ เบร​ดทอลค​ มี​การ​เจริญ​เติบโต​ภาพ​รวม​กวา​ 70 % ทัง้

จาก​สาขา​เดิม​ และ​สาขา​ใหม​ สําหรับ​ใน​ปี​ 2​016 ที่​ผาน​มา​ได​มี​การ​ขยาย​สาขา​ไป​ที่​ตาง​จังหวัด​ครัง้​แรก​ที่​ เดอะ​ มอลล​

โค​ราช​ และ​ บลูพอรต​ หัว​หิน​ ใน​เดือน​ต.​ค.​ ที่​ผาน​มา​และ​จาก​นัน้​ชวง​ปลาย​ปี​ได​บุก​ขยาย​ตลาด​ตอ​ไป​ที่​พัทยา​ โดย​เปิด

สาขา​แรก​ที่​ รอยัล​ กา​รเดน​ พ​ลา​ซา​ พัทยา​ และ​ตอ​มา​ที่​ เซ็นทรัล​ มา​รี​นา​ สําหรับ​สาขา​ตาง​จังหวัด​น อง​ใหม​ลาสุด​คือ​ที่​

เซ็นทรัล​ ภูเก็ต​ ที่​เรา​เพิ่ง​ไป​บุก​ตลาด​เมื่อ​ชวง​เทศกาล​สงกรานต​ที่​ผาน​มา​ จาก​การ​เปิด​ราน​เบร​ดทอลค​ใน​ประเทศไทย

เป็น​เวลา​กวา​ 10 ปี

บัญญัติ​ อธิ​ยุต​กุล​ ผู​จัดการ​ทัว่​ไป​ บริษทั​ บีที​เอ็ม ( ไทย​แลนด​ ) จํากัด​ กลาว​ถึง​ภาพ​รวม​ใน​ปี​ 2​016 และ​ขนมปัง​ที่​ได

รับ​ผล​ตอบ​รับ​ดี​เยี่ยม​อยาง​ครัว​ซอง​วา​ ““ราน​เบร​ดทอลค​ ปัจจุบัน​มี​สาขา​มาก​กวา​ 800 สาขา​ทัว่​โลก​ ใน​ 17 ประเทศ

ใน​เอ​เชีย​ และ​ตะวัน​ออก​กลาง​ เชน​ จี​น ​บรูไน​ มาเลเซีย​ คูเวต​ โอ​มา​น ​เกา​หลี​ เวียดนาม​ ไทย​ และ​ลา​สุด​เบร​ดทอลค

ได​ขยาย​ตัว​ไป​ที่​ประเทศ​พมา​เป็น​สาขา​แรก​ใน​เดือน​พ.​ค.​ น้ี​ และ​ใน​แตละ​พื้นที่​ตลาด​ขยาย​ตัว​ไป​อยาง​รวด​เร็ว​ ซึ่ง​ใน

ประเทศไทย​ปัจจุบัน​มี​ทัง้​หมด​ 38 สา​ขา​ สาขา​ลาสุด​ได​แก​ เซ็นทรัล​ ภูเก็ต​ ที่​เปิด​ให​บริการ​ตัง้แต​วัน​ที่​ 12 เม​.​ย.​ ที่

ผาน​มา​ แนว​โนม​ใน​อนาคต​จะ​ขยาย​สาขา​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ไป​ยัง​ตาง​จัง​หวัด​ และ​หัว​เมือง​ทอง​เที่ยว​จะ​ยัง​คง​ดําเนิน​ตอ​ไป​

รับ​การ​ขยาย​ตัว​ของ​ตลาด​เบเก​อรี่​ และ​เคก​ ที่​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ แมวา​จะ​มี​คู​แขง​ทางการ​ตลาด​สูง​ แต​แบ​รน​ดเบร

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%94%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b9%8c%e0%b8%84-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%b3%e0%b9%80/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%94%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b9%8c%e0%b8%84-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%b3%e0%b9%80/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%94%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b9%8c%e0%b8%84-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%b3%e0%b9%80/


ดทอลค​ มี​จุด​แข็ง​ คือ​ ควา​มหลาก​หลาย​ของ​ขนม​ ที่​มี​ให​ลูกคา​ได​เลือก​ซื้อ​ เชน​ ขนมปัง​ที่​มี​มาก​กวา​ 100 รายการ​ให

ลูกคา​เลือก​ทาน​กัน​อยาง​จุ​ใจ​ และ​ดวย​คอน​เซ็ปต Open kitchen หรือ See-through Kitchen (ครัว​เปิด​) ที่​เป็นก​ระ

จก​ใส​ ลูกคา​สามารถ​เห็น​การ​ป้ัน​ และ​ตกแตง​ขนม​ทุก​ชิน้​อยาง​สวย​งาม​ และ​เห็น​ถึง​ความ​ใสใจ​กับ​ขนมปัง​ทุก​ชิน้​ ที่​เนน

ความ​สด​ใหม​ พ​รอม​เสิรฟ​ทันที​ที่​ออก​จาก​เตา​ อบ​ สด​ ใหม​ทุก​วัน​ ใน​ภาพ​รวม​ปี​ 2​016 เบร​ดทอลค​ ได​สราง

ปรากฏการณ​สราง​กระแส​ความ​นิยม​ลา​วา​ “ครัว​ซอง​ต” ที่​ทุก​คน​ตอง​มา​ลิม้​ลอง​ได​มี​สวน​ผลัก​ดัน​ ให​แบรนด​เติบโต

สูงสุด​ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ ดวย​โปร​ดัก​ส คอน​เซ็ปต ที่​วา​ดวย East meet West คือ​ การ​ผสม​ผสาน​ระ​หวาง​ ครัว​ซอง​ตจาก

ฝรัง่เศส​ และ​ ไส​ลา​วา​ ไข​เค็ม​ รสชาติ​โปรด​ของ​ชาว​เอเชีย​จน​เกิด​ความ​ลงตัว​จาก​ที่มา​จาก​ความ​แตก​ตาง​ ทําให​ลูกคา​ที่

ได​มี​โอกาส​ชิม​เกิด​พฤติกรรม​บอก​ตอ​ ทัง้​บอก​กับ​เพื่อน​โดย​ตรง​ และ​แชร​กัน​ทาง Social Network ใน​ชวง​เดือน​ ก.​ค.​

ที่​ผาน​มา​ เมนู​ ลา​วา​ ครัว​ซอง​ต ก็ได​รับ​ความ​นิยม​อยาง​ตอ​เน่ือง​ตัง้แต​นัน้​มา”

“อยางไร​ก็ตาม​ใน​ชวง​ตอนรับ​เทศกาล​เปิด​เทอม​เดือน​ มิ​.​ย.​ น้ี​ เรา​ได​เตรียม​เมนู​สําหรับ​ทัง้​ครอบครัว​ได​แก​ ช็อก​โก​ ลา

วา​ ครัว​ซอง​ต ( Choco Lava Croissant ) สําหรับ​กลุม​ลูกคา​ที่​ชื่น​ชอบ​ครัว​ซอง​ต และ​กลุม​ลูกคา​ที่​มี​ช็อก​โก​แล็ตเป็น

รสชาติ​โปร​ด ( Chocolate Lover ) โดย​เมนู​น้ี​เป็น​ภาค​ตอ​เน่ือง​ของ​ครัว​ซอง​ ลา​วา​ แต​ปรับ​ไส​เป็น​ใสลา​วา​ ช็อก​โก

แล็ต เพี​อเป็น​ทาง​เลือก​ใหม​ให​กับ​กลุม​ลูกคา​ที่​ชื่น​ชอบ​ ลา​วา​ ครัว​ซอง​ตของ​เบร​ดทอลค​ สําหรับ​การ​ออก​ลา​วา​ ครัว​ซอง

ต ลาสุด​ครัง้​น้ี​ ยัง​มา​พรอม​กับ​ โปร​โม​ชัน่ ​ซื้อ​ 5 แถม​ 1 ที่​บรรจุ​ใน​กลอง​สะดวก​ตอ​การ​ซื้อ​กลับ​ไป​ทาง​เอง​ที่​บา​น ​หรือ

เป็น​ของ​ฝาก​ และ​พิเศษ​ไป​กวา​นัน้​คือ​การ​ที่​ เบร​ดทอลค​ ได​รวม​กับ AIS จัด​โปร​โม​ชัน่พิเศษ​ สําหรับ​ลูก​คา AIS เมื่อ

แสดง​สิทธิ​การ​ใช​เบอร​โทร​ใน​เครือ​ขา​ย AIS จะ​ได​รับ​สิทธิ​พิเศษ​ขึ้น​เป็น​ซือ 5 แถม​ 2”


