
เท​สโก​ โลตัส​ ประกาศ​ความ​สําเร็จ​จาก​แคมเปญ​ที่​ 1

เรื่อง​ถูก​สุด​ๆ

เท​สโก​ โลตัส​ ประกาศ​ความ​สําเร็จ​จาก​แคมเปญ​ที่ 1 เรื่อง​ถูก​สุด​ๆ

 

เท​สโก​ โลตัส​ ประกาศ​ความ​สําเร็จ​จาก​การ​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ “ที่​ 1 เรื่อง​ถูก​สุด​ๆ” อยาง​ยิ่ง​ใหญ​เมื่อ​กลาง​เดือน

กุมภาพันธ​ที่​ผาน​มา​ โดย​ผล​การ​สํารวจ​ความ​คิด​เห็น​ผู​บริโภค​แสดง​ให​เห็น​วา​แคมเปญ​ “ที่​ 1 เรื่อง​ถูก​สุด​ๆ” ถูกใจ​ผู

บริโภค​ ใน​ภาวะ​ที่​คา​ครอง​ชีพ​สูง​ขึ้น

 

โดย​เท​สโก​ โลตัส​ ได​ทําการ​สํารวจ​ความ​คิด​เห็น​ผู​บริโภค​ 4 วัน​หลัง​จาก​เปิด​ตัว​แคมเปญ​และ​พบ​วา​ จํานวน​ถึง​

72% ของ​ผู​ตอบ​แบบสอบถาม​ที่​เคย​ซื้อ​ของ​ที่​เท​สโก​ โลตัส​ ได​เดิน​ทาง​ไป​ซื้อ​ของ​ที่​เท​สโก​ โลตัส​ ตัง้แต​วัน​แรก​ที่​เปิด

ตัว​แคมเปญ​ “ที่​ 1 เรื่อง​ถูก​สุด​ๆ” สวน​สินคา​ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​นัน้​ เป็น​สินคา​โปร​โม​ชัน่ที่​มี​ราคา​ถูก​ อาทิ​ เน้ือ​หมู​ เน้ือ

ไก​ อาหาร​ทะเล​ น้ํามัน​พืช​ สบู​ ยา​สี​ฟัน​ ซึ่ง​เป็น​อาหาร​และ​สินคา​ที่​ใช​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​ ซึ่ง​ผล​การ​สํารวจ​ดัง​กลาว

สอดคลอง​กับ​ภาวะ​การณ​ใน​ขณะ​น้ี​ที่​ผู​บริโภค​มี​ความ​กังวล​เรื่อง​คา​ครอง​ชีพ​ และ​มอง​หา​สินคา​ราคา​ถูก​เพื่อ​ชวย

ประหยัด​คา​ใช​จา​ย

 

นอกจาก​น้ี​ ผู​ตอบ​แบบสอบถาม​เกือบ​ทัง้​หมด​ หรือ​คิด​เป็น​ 9​7% ของ​ผู​ตอบ​แบบ​สํารวจ​ให​คะแนน​วา​ โปร​โม​ชัน่ข​อง​เท

สโก​ โลตัส​ “ปาน​กลาง​ถึง​ดี​ที่​สุด​”

 

มร​.​ เคิรท แคม​พ ประธาน​กรรมการ​บริหาร​ฝ าย​การ​ตลาด​ เท​สโก​ โลตัส​ กลาว​วา​ “เรา​มี​ความ​ภูมิใจ​เป็น​อยาง​มาก​ที่​ได

รับ​การ​ตอบ​รับ​อยาง​ลนหลาม​จาก​ลูก​คา​ ซึ่ง​ผล​การ​สํารวจ​การ​จับ​จาย​ซื้อ​ของ​ที่​สาขา​ของ​ เท​สโก​ โลตัส​ น้ี​ เป็นการ

พิสูจน​ที่​ชัดเจน​วา​ เท​สโก​ โลตัส​ เป็น​ที​ 1 เรื่อง​ถูก​สุด​ๆ  และ​เรา​ยัง​ภาค​ภูมิใจ​ที่​มี​สวน​ชวย​ลูกคา​ประหยัด​คา​ครอง​ชีพ​ได

อยาง​มาก​”

 

“เท​สโก​ โลตัส​ จะ​ไม​หยุด​ยัง้​แค​น้ี​ เรา​จะ​ยัง​รักษา​สัญญา​ วา​จะ​เป็น​ที่​ 1 เรื่อง​ถูก​สุด​ๆ ดวย​การ​เช็ค​ราคา​สินคา​กวา​

10,000 รายการ​ทุก​สัปดาห​ เพื่อ​รับ​ประกัน​วา​ราคา​ของ​เรา​ถูก​สุด​ๆ และ​ยัง​มี​แคมเปญ​โรล​แบ็ค รวม​ทัง้​โปร​โม​ชัน่อื่นๆ​
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อยาง​ตอ​เน่ือง​อีก​ดวย​” มร​.​เคิรท แคม​พ กลาว​เพิ่ม​เติม

 

หมาย​เห​ตุ​ การ​สํารวจ​โดย​บริษทั​ นี​ลสัน​ ระหวาง​วัน​ที่​ 2​0-21 กุมภา​พันธ​ และ​ 2​7-28 กุมภา​พันธ​ โดย​กลุม​ตัวอยาง

เป็น​ชาย​หญิง​ทัง้​ใน​กรุงเทพฯ​และ​ตาง​จังหวัด​ที่​มี​ประสบการณ​ซื้อ​สินคา​อุปโภค​บริโภค​ และ​เคย​ซื้อ​สินคา​ที่​เท​สโก​

โลตัส​ใน​สัปดาห​ที่​ผาน​มา​กอน​การ​สํารวจ


