
เดอะ​ นอ​ท เฟซ รุกข​ยาย​ฐาน​ตลาด​เจน​วาย​คน​รุน

ใหม​ ตอบ​รับ​ไลฟ ​สไตล​ชอบ​เดิน​ทาง​และ​กิจกรรม​เอ

าทดอร

เดอะ​ นอ​ท เฟซ (The North Face) ผูนําแบรนด​เสื้อผา​และ​ผลิตภัณฑ​ไลฟ ​สไตล​กลาง​แจง​ชัน้​นํา เดิน​หน า​รุก​กลุม

ตลาด​เจน​วาย​คน​รุน​ใหม​ที่​มี​ไลฟ ​สไตล​รัก​การ​เดิน​ทาง​และ​ทํากิจกรรม​กลาง​แจง​ ซึ่ง​เป็นก​ลุม​ที่​ใช​ผลิตภัณฑ​สูง​ขึ้น​มาก

กวา​ 30% ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ ลาสุด​พลิก​กลยุทธ​ปรับ​โฉม​ราน​ใหม​ใน​โซน​สปอรต​มอลล​ ศูนยการคา​สยาม​พารา​กอ​น ​ทัง้น้ี​ได

มี​การ​ปรับ​เลยเอ​าทการ​จัด​วาง​เสื้อ​ผา​ รอง​เทา​ และ​เพิ่ม​ไลน​ผลิตภัณฑ​มา​วาง​จําหนาย​อยาง​ครบ​ครัน​สามารถ​เลือก​เสื้อ

ผา​ รอง​เทา​ ผลิตภัณฑ​ตางๆ​ ตอบ​รับ​ไลฟ ​ไต​ลการ​ทํากิจกรรม​เอา​ทดอรทัง้​การ​ออก​กําลัง​กาย​ ทอง​เที่ยว​ หรือ​เดิน​ทาง

นาย​ชนัย​ พ​ยัคฆพันธ​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​การ​ตลาด​ บริษทั​ ไทย​ เอ​าทดอร สปอรต​ จํากัด​ บริษทั​ผูนําเขา​และ​จัด

จําหนาย​ผลิต​ภัณฑ​ เดอะ​ นอ​ท เฟซ (The North Face) แต​เพียง​ผู​เดียว​ใน​ประเทศ​ไทย​ เปิด​เผย​วา​ “ปัจจุบัน​ เดอะ​

นอ​ท เฟซ มี​จุด​ขาย​หลัก​ทัง้​หมด​ 35 แหง​ทัว่​ประ​เทศ​ โดย​เป็น​จุด​ขาย​ใน​พื้นที่​ของ​คู​คา (Shop-in-Shop) กวา​ 2​5

แหง​ และ​ราน​เดอะ​ นอ​ท เฟซ สแตนด​อโลน​ จํานว​น ​11 แหง​ โดย​แตละ​ปี​ที่​ผาน​มา​มี​การ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ทัง้​ใน​แง

ยอด​ขาย​ และ​ สวน​แบง​การ​ตลาด​ สําหรับ​การ​ปรับ​โฉม​ใหม​ของ​สาขา​สยาม​พารา​กอ​น ​นับ​เป็น​จุด​ขาย​แรก​ของ​ปี​น้ี​ ซึ่ง

ถือวา​เป็น​ศูนยการคา​ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​จาก​ลูกคา​กลุม​เป า​หมาย​ของ​แบ​รน​ด ได​มี​การ​ปรับ​เปลี่ยน​มูดแอนด​โทน​ราน

ใหม​ให​มี​ความ​เป็น​เอ​าทดอรที่​ทัน​สมัย​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ รวม​ถึง​การ​มี​ภาพ​ลักษณ​ของ​ความ​แอ​คที​ฟ และ​รูป​แบบ​ของ

ดิสเพลย​สินคา​ให​เป็น​หมวด​หมู​แบง​ตาม​ประเภท​กิจ​กร​รม​ โดย​สามารถ​นําเสนอ​สินคา​ได​ครบ​ทุก​ไลน​โปร​ดัก​สเทียบ

เทากับ​ราน​สแตนด​อโลน​ ทัง้​เสื้อ​ผา​ รอง​เทา​ และ​ผลิตภัณฑ​อื่นๆ​ ไม​วา​จะ​เป็นก​ลุม​กิจ​กร​รม​สโน​วสปอรต​ เดิน​ป า​ วิ่ง​

เทรน​น่ิง​ แคม​ป ป้ิง​ และ​การ​เดิน​ทาง​ตางๆ​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ลูก​คา​ ให​สามารถ​เลือก​สินคา​ได​อยาง

หลาก​หลาย​ โดย​คาด​วาการ​ปรับ​โฉม​ราน​ใหม​ครัง้​น้ี​จะ​เป็นการ​ดึงดูด​ลูกคา​มาก​ขึ้น​และ​คาด​วา​จะ​สามารถ​กระตุน​ยอด

ขาย​โดย​รวม​เพิ่ม​ขึ้น​มากกวา​ 2​0%”

โดย​ชวง​ซี​ซัน่ก​ารทอง​เที่ยว​ตาง​ประเทศ​ระหวาง​เดือน​กัน​ยาย​น-​กุมภา​พันธ​ ที่​ผาน​มา​ บริษทัฯ​ ได​เห็น​การ​เติบโต​ของ

กลุม​ผลิตภัณฑ​เสื้อผา​และ​อุปกรณ​ทอง​เที่ยว​สําหรับ​เมือง​หนาว​ที่​มี​การ​ซื้อ​ขาย​สูง​กวา​ 30% เน่ือง​มา​จาก​เท​รน​ดการ

เดิน​ทาง​ไป​ทอง​เที่ยว​ตาง​ประเทศ​เป็น​ที่​นิยม​มาก​ขึ้น​ใน​กลุม​ลูกคา​คน​ไทย​ โดย​เฉพาะ​ใน​กลุม​เจน​วาย​คน​รุน​ใหม​ ที่​มี

ไลฟ ​สไตล​โดด​เด​น ​แสวงหา​ประสบการณ​ใหม​ ชอบ​ความ​ทัน​สมัย​ มี​พฤติกรรม​การ​ใช​สินคา​คุณภาพ​ดี​และ​ตอบ​โจทย

ความ​ตองการ​ของ​ตน​เอง​ สินคา​ภาย​ใต​แบรนด​ของ​เดอะ​ นอ​ท เฟซ โดด​เดน​ดวย​เทคโนโลยี​ การ​ออก​แบบ​ และ​ฟัง

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b0-%e0%b8%99%e0%b8%ad%e0%b8%97-%e0%b9%80%e0%b8%9f%e0%b8%8b-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%90%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b0-%e0%b8%99%e0%b8%ad%e0%b8%97-%e0%b9%80%e0%b8%9f%e0%b8%8b-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%90%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b0-%e0%b8%99%e0%b8%ad%e0%b8%97-%e0%b9%80%e0%b8%9f%e0%b8%8b-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%90%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%95/


กชัน่ก​ารใช​งาน​เพื่อ​รองรับ​การ​เดิน​ทาง​ไป​ใน​ทุก​ที่​และ​กิจกรรม​กลาง​แจง​ใน​รูป​แบบ​ตางๆ​ ไม​วา​จะ​ปีน​เขา​ วิ่ง​ กิจกรรม

ภาย​ใต​หิมะ​หรือ​อากาศ​หนาว​เย็น​ โดย​ได​มี​การ​ปรับ​เปลี่ยน​ดีไซน​ผลิตภัณฑ​ตอบ​สนอง​ไลฟ ​สไตล​ของ​กลุม​ลูก​คา​ อาทิ​

ดีไซน​แบบ​สลิม​ฟิต​หรือ​ สีสัน​แนว​แฟชัน่​ที่​มี​ให​เลือก​หลาก​หลา​ย

ใน​ชวง​ 1-2 ปี​ที่​ผาน​มา​ เรา​เห็น​ได​ชัด​ถึง​การ​เติบโต​ของ​กลุม​ผู​ใช​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​แตง​กาย​สําหรับ​การ​เดิน​ทาง​ไป​เมือง

หนาว​ และ​เสื้อผา​สําหรับ​กิจกรรม​เอ​าทดอร ซึ่ง​กลุม​ผู​หญิง​มี​ใน​สัดสวน​ที่​มาก​ขึ้น​ โดย​มี​การ​เติบโต​จาก​สัดสวน​กลุม​ผู​ใช

ผลิตภัณฑ​ชาย​และ​หญิง​ที่​สัด​สวน​ 30%-70% ของ​ผู​ใช​แบรนด​เดอะ​ นอ​ท เฟซ สู​การ​เป็นก​ลุม​ผู​ใช​มี​สัด​สวน​

50%-50% ปรับ​โต​ขึ้น​มา​เทียบ​เทา​กลุม​ผูชาย​ซึ่ง​เป็นก​ลุม​ที่​เป็น​ผู​ใช​สินคา​หลัก​เดิม

นอกจาก​นัน้​ ยัง​เห็น​การ​เปลี่ยนแปลง​ของ​กลุม​ผู​ใช​ผลิตภัณฑ​ซึ่ง​มี​สัดสวน​เพิ่ม​ขึ้น​คือ​ คน​ไทย​และ​กลุม​ลูกคา​ตาง​ชา​ติ​

70%-30%.​ ขณะ​ที่​ใน​อดีต​นัน้​ สัดสวน​การ​ใช​สินคา​ของ​กลุม​คน​ไทย​และ​กลุม​ลูกคา​ตาง​ชาติ​มี​สัดสวน​ที่​ 50%-50%

กลมุ​เป า​หมาย​ใหม​ที่​นา​จบัตา​มอง​คอื​ กลมุ​คน​รนุ​ใหม​หรอื​กลมุ​เริม่​ตน​ทาํงาน (first job) ไป​จนถงึ​อา​ยุ​ 30 ปี​ ซึ่ง​มี​ไลฟ

สไตล​ชอบ​การ​เดิน​ทาง​ ตองการ​ประสบการณ​แปลก​ใหม​ ใช​สื่อ​โซ​เชีย​ลมีเดีย​และ​มี​การ​ติดตาม​เท​รน​สไลฟ ​สไตล​ตางๆ​

อยู​เส​มอ

“สิ่ง​ที่​มี​การ​เปลี่ยนแปลง​อยาง​เห็น​ได​ชัด​ คือ​ กลุม​ผู​หญิง​เจน​วาย​มี​ไลฟ ​สไตล​แอด​เวน​เจอร​ชอบ​ความ​ทา​ทาย​ ชอบ​ออก

กําลัง​กาย​ และ​ทํากิจกรรม​กลาง​แจง​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​เห็น​ได​จาก​กิจกรรม​การ​แขงขัน​วิ่ง​เท​รลราย​การ​ เดอะ​ นอ​ท เฟซ วัน

ฮันเดร​ท ไทย​แลนด​ ที่​มี​คอน​เซ็ปตกิจกรรม​เอาใจ​นัก​วิ่ง​ที่​ชอบ​ความ​ทาทาย​บน​เสน​ทาง​วิบาก​หรือ​เสน​ทาง​ธรรม​ชา​ติ​

โดย​จัด​ขึ้น​ปี​ละ​ครัง้​ ซึ่ง​ใน​ 1-2 ปี​ที่​ผาน​มา​จะ​เห็น​ได​วา​ มี​จํานวน​นัก​วิ่ง​ผู​หญิง​มาก​ขึ้น​ทุก​ปี​ โดย​เฉพาะ​ระยะ​เริ่ม​ตน​เท

รล 15 กิโล​เมตร​ มี​นัก​วิ่ง​ผู​หญิง​เขา​รวม​กิจกรรม​มากกวา​ผูชาย​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ตลอด​จน​จํานวน​ผู​หญิง​ที่​ทาทาย​ใน

ระ​ยะ​อัลตรา​มา​รา​ธอน ​(50กม​.​ หรือ​ มากกวา​นัน้​) มี​การ​เติบโต​ราว​ๆ 10% และ​มี​แนว​โนม​ที่​จะ​ขยาย​ตัว​สูง​ขึ้น​” นาย

ชนัย​กลาว​เพิ่ม​เติม

ดวย​ฐาน​ของ​กลุม​คน​รุน​ใหม​มี​การ​ขยาย​ตัว​สูง​ เดอะ​ นอ​ท เฟซ จึง​ได​มี​การ​เนน​การ​สื่อสาร​ทาง​โซ​เชีย​ลมีเดีย​มาก​ขึ้น​

ไม​วา​จะ​แนะนําผลิต​ภัณฑ​ และ​แจง​ขาวสาร​กิจ​กร​รม​ ซึ่ง​ตรง​กับ​ความ​ตองการ​กลุม​น้ี​และ​เห็น​ผล​ชัด​เจ​น ​นอกจาก​นัน้​

ยัง​มี​แผนการ​ตลาด​การ​เจาะ​ลูกคา​กลุม​น้ี​มาก​ขึ้น​ โดย​การ​วางแผน​ใน​การ​จัด​กิจกรรม​ตลอด​ทัง้​ปี​ เนน​ดึง​ไอ​ดอลทาง​โซ

เชีย​ลมีเดีย​ผู​มี​ประสบการณ​จริง​ใน​กลุม​ผู​รัก​การ​เดิน​ทาง​และ​กิจ​กร​รม​ทเอ​าดอร มา​รวม​สราง​การ​รับ​รู​แบรนด​และ​สราง

แบรนด​รอยัล​ตี ้รวม​ถึง​ให​ลูกคา​ได​มี​ประสบการณ​ใน​ตัว​ผลิตภัณฑ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ลาสุด​กําลัง​จะ​มี​การ​จัด​ทอลค​เรื่อง​การ

เดิน​ทาง​โดย​มิน้ท มณฑล​ นัก​เดิน​ทาง​หญิง​ฉาย​เดี่ยว​คน​ดัง​ เจาของ​เพจ I Roam Alone ที่​จะ​มา​พบปะ​ลูก​คา​ และ​แลก

เปลี่ยน​ประสบการณ​การ​เดิน​ทาง​รอบ​โลก​เพื่อ​เป็นการ​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ให​กับ​กลุม​เป า​หมาย​อีก​ดวย

“นอกจาก​นัน้​ เดอะ​ นอ​ท เฟซ ยัง​มี​แผน​ปรับ​โฉม​ราน​สแตนด​อโลน​เดิม​ อีก​ 1-2 แหง​ใน​ปี​น้ี​ เพื่อ​เจาะ​กลุม​ลูกคา​และ

นําเสนอ​ผลิตภัณฑ​ครบ​ครัน​ รวม​ถึง​เตรียม​เปิด​ราน​สแตนด​อะโลน​เพิ่ม​ ภายใน​ปี​ 2​018 น้ี​” นาย​ชนัย​กลาว​ปิด​ทา​ย


