
เดน​ทสุ ​มี​เดียฯ​เปิด​ตัว​โปร​แก​รมiGRP

พรอมTV+ของGoogle

จุด​ประกาย​วงการ​ดิจิตอล​ไทย​รวม​เปิด​ความ​คิด​ เปลี่ยน​มุม​มอง​เรื่อ​งTV+ YouTube

กรุงเทพฯ​ 2​ มิถุนายน​ 2​558 – บริษทั​ เดน​ทสุ ​มี​เดีย​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ ซึ่ง​เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​กลุม​บริษทั​เดน​ทสุ ​อี

จิ​ส เน็ต​เวิ​รค (Dentsu Aegis Network) ได​รวม​กับ Google ประเทศ​ไทย​ ประกาศ​เปิด​ตัว​แนวคิด​ใหม​ของ​กลยุทธ

ดาน​การ​จัดการ​บริหาร​การ​ซื้อ​สื่อ​ ที่​เรียก​วา TV+ โดย TV+ ถือ​เป็น​นวัตกรรม​ลาสุด​ภาย​ใต​โปร​แก​รม iGRP ของ​เดน

ทสุ ​มี​เดียฯ​ ที่​จะ​เขา​มา​ชวย​สนับสนุน​ธุรกิจ​และ​แบรนด​ตางๆ​ให​สามารถ​เขา​ถึง​กลุม​ลูกคา​เป า​หมาย​ที่​มี​การ

เปลี่ยนแปลง​ใน​ยุค​แหง​โลก​ออนไลน​ ผาน​การ​วางแผน​การ​จัดการ​สื่อ​บน​แพลตฟอรม​ที่​มี​ความ​หลาก​หลาย​ได​อยาง​มี

ประสิทธิภาพ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ อีก​ทัง้ TV+ ยัง​มี​ความ​สามารถ​ใน​การ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ เด็ก​นัก​เรียน​ นัก​ศึกษา​ และ​วัย

หนุม​สาว​ที่​มี​ไลฟ ​สไตล​ใกล​ชิด​กับ YouTube ได​ดี​ยิ่ง​ขึ้น

จาก​ผล​การ​ศึก​ษา YouTube Thailand Profiling Study 2015 ระบุ​วา​ 85% ของ​คน​ไทย​นิยม​คนหา​เรื่อง​ราว​ที่​นา

สนใจ​ผาน​ชอง​ทาง YouTube ซึ่ง​มี​ความ​งายดาย​กวา​การ​คนหา​เน้ือหา​ที่​สนใจ​ผาน​ทาง​สื่อ​โทร​ทัศน​ อีก​ทัง้ YouTube

กลาย​เป็น​ชอง​ทาง​แรก​ที่​จะ​ถูก​นึกถึง​เมื่อ​ผู​ชม​พลาด​รายการ​สําคัญ​ทาง​โทร​ทัศน​ อยางไร​ก็​ดี​ โปร​แก​รม TV+ ถือ​เป็น

กลยุทธ​รูป​แบบ​ใหม​ของ​การ​ซื้อ​สื่อ​ที่​ได​ผนวก​รวม YouTube และ​สื่อ​โทรทัศน​เขา​ไว​ใน​แผนการ​จัด​ซื้อ​เดียว​กัน​ โดย​จะ

ชวย​เพิ่ม​ศักยภาพ​ใน​การ​เขา​ถึง​ลูกคา​ได​ตรง​ตาม​กลุม​เป า​หมาย​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น

มร​.​ มิต​ซู​ยู​กิ นา​คา​มูระ​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​บริษทั​ เดน​ทสุ ​มี​เดีย​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ และ​ประธาน​บริษทั​ เดน

ทสุ ​มี​เดีย​ ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ กลาว​วา​ “ผม​เชื่อ​วา YouTube เป็น​แพลตฟอรม​วิดีโอ​ดิจิตอล​ที่​สามารถ

เชื่อม​โยง​กลุม​ลูกคา​ของ​เรา​ให​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​คน​รุน​ใหม​ได​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ ตลอด​จน​การ​เขา​ถึง​กลุม​เป า

หมาย​โดย​ทัว่ไป​ที่​เลือก​รับ​ชม​รายการ​ผาน​สื่อ​โทรทัศน​ปกติ​ได​อีก​ดวย​ ปัจจุบัน​เดน​ทสุ ​มี​เดียฯ​ กําลัง​ดําเนิน​การ​เชิง​รุก

ใน​การ​แนะ​นํา TV+ ที่​เป็น​นวัตกรรม​ลาสุด​ภาย​ใต​โปร​แก​รม iGRP ให​กับ​ลูกคา​ใน​กลุม​อุตสาหกรรม​ตางๆ​ ถือ​ได​วา

เป็น​โอกาส​อัน​ดี​ที่​เดน​ทสุ ​มี​เดียฯ​ได​รวม​งาน​กับ Google ประเทศ​ไทย​ เพื่อ​ผนึก​กําลัง​สราง​ความ​สําเร็จ​ให​แก​ลูกคา​ของ

เรา​ทัง้​ใน​ปัจจุบัน​และ​อนาคต​”

ดาน​ นาย​อริยะ​ พ​นม​ยง​ค หัวหน า​ฝ าย​ธุรกิจ Google ประเทศ​ไทย​ กลาว​วา​ “ ตอง​ยก​เครดิต​ให YouTube ที่​สามารถ

เขา​มา​เปลี่ยนแปลง​ประสบการณ​การ​รับ​ชม​ของ​ผู​บริโภค​รุน​ใหม​ใน​ประเทศไทย​ได​เป็น​อยาง​ดี​ เพราะ​คน​รุน​ใหม​จะ​มี

อิสระ​ใน​การ​เลือก​สื่อ​ ชอง​ทางการ​รับ​ชม​ และ​รูป​แบบ​รายการ​ให​ตรง​ตาม​ความ​ตองการ​ของ​ตนเอง​ได​เหมาะ​สม​
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https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b8%b8-%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%af%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%82/
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อยางไร​ก็​ด ีTV+ ถือ​เป็น​นวัตกรรม​ใหม​ของ​การ​จัด​ซื้อ​สื่อ​ใน​ประเทศ​ไทย​ ที่​สามารถ​ตอบ​โจทย​ดวย​การนําเสนอ​รูป

แบบ​ทาง​เลือก​ใหม​ให​กับ​ลูกคา​ได​ ไม​วา​จะ​เป็นก​ลุม​ลูกคา​ที่​ตองการ​เนน​ความ​คุม​คา​ของ​สื่อ​ หรือ​กลุม​ลูกคา​ที่​ตองการ

จะ​สราง​แบรนด​จาก​เน้ือหา​ที่​ออกแบบ​มา​สําหรับ​เว็บไซต​โดย​เฉ​พา​ะ ตลอด​จน​กลุม​ลูกคา​ที่​ตองการ​ขับ​เคลื่อน​ธุรกิจ​และ

สราง​ความ​สัมพันธ​อัน​ดี​ระหวาง​แบรนด​กับ​ผู​บริ​โภค (Brand Engagement) ให​ลึก​ซึ้ง​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ภาย​ใต​กลยุทธ​ดาน

เน้ือหา​ที่​ครอบคลุม​และ​เขา​ถึง​ทุก​กลุม​เป า​หมาย​”

“ผม​รูสึก​ยินดี​ที่​ได​ทํางาน​รวม​กับ​บริษทั​เดน​ทสุ ​มี​เดียฯ​ ใน​การ​ผลัก​ดัน TV+ ให​เขา​ถึง​กลุม​ลูกคา​ใน​ประเทศไทย​ได

มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ และ​ผม​มัน่ใจ​ศักยภาพ​ของ​เดน​ทสุ ​มี​เดียฯ​ ที่​มี​ความ​แข็งแกรง​ดาน​รูป​แบบ​วีดีโอ​ดิจิทัล​ รวม​ถึง​ความ

ชํานาญ​ใน​การนําเสนอ​แคมเปญ​สื่อ​โฆษณา​เพื่อ​สราง​มูลคา​เพิ่ม​ให​แก​ลูกคา​ใน​กลุม​อุตสาหกรรม​ตางๆ​ได​” นาย​อริยะ

กลาว​เส​ริม

อยางไร​ก็​ดี​ เดน​ทสุ ​มี​เดียฯ​ และ Google ประเทศ​ไทย​ จะ​รวม​กัน​วางแผน​การ​บริหาร​สื่อ​เชิง​บูรณ​าการ​ เรียก​วา​ การ

วางแผน​สื่อ​โทรทัศน​แบบ​องค​รวม (TV Planning ecosystem) โดย​เริ่ม​ตน​กระบวนการ​ตัง้แต​การ​จัดการ​วาง​แผน​

กําหน​ดเรตติง้​ วิเคราะห​ขอ​มูล​ ตลอด​จน​การ​วาง​กล​ยุทธ​ กําหนด​แผน​งา​น ​และ​การ​ปรับปรุง​งาน​ออกแบบ​สรางสรรค

อยาง​เห​มา​ะสม (Creative Optimization)

“TV+ มี​ศักยภาพ​ที่​กอ​ให​เกิด​การ​เปลี่ยนแปลง​การ​วางแผน​สื่อ​โฆษณา​ให​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ เพ​ราะ TV+

สามารถ​ที่​จะ​ปรับ​การ​วางแผน​สื่อ​ให​เขา​กับ​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​ได​ทัน​การ​เปลี่ยน​แป​ลง​ ซึ่ง​เน้ือหา​ไม​ถูก​จํากัด​อยู

หน า​จอ​เดียว​อีก​ตอ​ไป​ และ​ทุก​แบรนด​สามารถ​ที่​จะ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ได​ทุก​ที่​ ทุก​เวลา​” มร​.​ นา​คา​มูระ​กลาว​ทิง้​ทา​ย

อน่ึง​ บริษทั​ เดน​ทสุ ​มี​เดีย​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ ได​รับ​ราง​วัล Thailand Media Agency of the year Silver

Award จาก​งาน​ประกาศ​ผล​ราง​วัล Campaign Asia-Pacific Agency of the Year ประจําปี​ 2​014 ซึ่ง​งาน​ดัง​กลาว

ถูก​จัด​ขึ้น​โดย​นิตย​สาร Campaign Asia-Pacific ที่​ถือ​ได​วา​เป็น​นิตยสาร​ชัน้​นําดาน​โฆษณา​และ​การ​สื่อสาร​การ​ตลาด

ใน​แถบ​ภูมิภาค​เอ​เชีย​-แป​ซิ​ฟิค โดย​รางวัล​ดัง​กลาว​นับ​เป็น​รางวัล​แหง​ความ​สําเร็จ​ที่​นา​ภาค​ภูมิใจ​เพราะ​ได​ตอกยํ้าให

เห็น​ถึง​ศักยภาพ​ของ​ทีม​งาน​ที่​มี​ความ​มุง​มัน่​และ​ทุมเท​ใน​การ​สรางสรรค​ผล​งาน​ที่​มี​คุณ​ภาพ​ จน​เป็น​ที่​กลาว​ขาน​และ​ได

รับ​ยอมรับ​จาก​กลุม​ลูกคา​ทัง้​ใน​และ​นอก​ประ​เทศ


