
เชียงราย​ยู​ไน​เต็ด เตรียม​ปรับ​ทัพ​ใหญ​ ดึง​ซี​อี​โอบ​ริ

ษัทอ​อก​แบบ​ระดับ​เอ​เชีย​ น่ัง​แทน​ที่​ปรึกษา​ดาน​การ

ตลาด​ ตอกยํา้ภาพ​ลักษณ ​ “ก​วาง​โซงไม​ได​เจง​แค​ใน

สนาม​”

สโมสร​ฟุตบอล​เชียงราย​ตอกยํ้าศักย​ภาพ​ ทีม​ไทย​ลีก​ระดับ​ภูมิ​ภาค​ ทีม​เดียว​ที่​สามารถ​ขับเคี่ยว​กับ​คู​แขงขัน​มา​อยาง

ตอ​เน่ือง​ จน​ได​รับ​การ​ยอมรับ​ใน​ภาค​สนาม​ วา​เป็น​ 1 ใน​ 5 ทีม​ระดับ​ประเทศ​ที่​นา​จับตา​มอง​ โดย​ลาสุด​ประธาน​สโมสร

เชียงราย​ยู​ไน​เต็ด หรือ​ กวาง​โซง เตรียม​อัด​งบ​ประมาณ​กวา​ 300 ลาน​บาท​ ใน​การ​ปรับ​ภาพ​ลักษณ​พรอม​กาว​เขา​สู

ธุรกิจ Sport Marketing อยาง​เต็ม​ตัว​ โดย​มอบ​หมาย​ให​กลุม​บริษทั​ จา​รเค็น ​จํากัด​ เป็น​ที่​ปรึกษา​ดาน​การ​ออกแบบ

และ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ และ​ตอกยํ้าภาพ​ลักษณ​เชิง​รุก​อยาง​ชัด​เจ​น ​มัน่ใจ​วา​จะ​สามารถ​กาว​ขึ้น​สู​ความ​เป็น​ทีม​ชัน้

นําภายใน​ 2​ ปี​ พ​รอม​ขยาย​ฐาน​แฟน​บอล​ทัว่​ประ​เทศ​ เพิ่ม​ขึ้น​ตอ​เน่ือง​ 100% สง​ผล​ให​มี​การ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง

นาย​มิต​ติ​ ติ​ยะ​ไพ​รัช​ ประธาน​สโมสร​เชียง​ราย​ ยู​ไน​เต็ด เปิด​เผย​ถึง​การ​ปรับ​ภาพ​ลักษณ​ใน​ครัง้​น้ี​ วา​ “ตอง​ยอมรับ​วา​

ปัจจุบัน​ตลาด​ธุรกิจ​กีฬา​ใน​บาน​เรา​มี​การ​เติบโต​เป็น​อยาง​มาก​ โดย​เฉพาะ​กีฬา​ประเภท​ฟุต​บอล​ ซึ่ง​ที่​ผาน​มา​ ทีม

เชียงราย​ยู​ไน​เต็ด หรือ​ กวาง​โซง นับ​เป็น​ทีม​หน่ึง​ที่​มี​ผล​งาน​โดด​เด​น ​จน​เป็น​ที่​ยอม​รับ​ ใน​ระดับ​มือ​อา​ชีพ​ ทัง้​ใน​ดาน​บุ

คลา​กร​ และ​ดาน​การ​บริหาร​องค​กร​ เพื่อ​ตอกยํ้าภาพ​ลักษณ​ของ​กลุม​ให​ชัดเจน​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ ลาสุด​ได​มอบ​หมาย​ให​ กลุม

บริษทั​ จา​รเค็น ​จํากัด​ นําโดย​ ดร​.​กุล​เดช​ สิน​ธวณรงค​ ประธาน​กรรมการ​และ​ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ เขาหา​รือ​คณะ

กรรมการ​สโมสร​ และ​แตง​ตัง้​ให​ เป็น​ที่​ปรึกษา​ของ​สโมสร​ เพื่อ​เสริม​สราง​ยุทธศาสตร​ของ​แบรนด​และ​การ​ตลาด​รวม​ถึง

โครงสราง​การ​บริหาร​การ​พัฒนา​ธุรกิจ​ให​เขม​แข็ง​เพื่อ​สง​เสริม​ภาพ​ลักษณ​ของ​เชียงราย​ยูไนเต็ด​ใน​ฐาน​ะ Sport

Passions ที่​ไมใช​แค​แบรนด​ทีม​ฟุตบอล​เพียง​อยาง​เดียว​ แต​เป็น​ทิศทาง​การ​ดําเนิน​งาน​และ​สวน​หน่ึง​ของ​ยุทธศาสตร

การ​บริหาร​ทีม​ฟุตบอล​เชียงราย​ยูไนเต็ด​อยาง​มือ​อาชีพ​และ​ยัง่ยืน

โดย​ทาง​บริษทั​ใน​กลุม​จา​รเค็นที่​ให​บริการ​ดาน​การ​สราง​แบ​รน​ด จะ​เขา​มา​ดูแล​ใน​สวน​ของ​การ​สื่อสาร​ทัง้​ภายใน​และ

ภายนอก​ระบบ​การ​บริหาร​การ​จัด​กา​รส​ปอน​เซอร​ชิป​ การ​ตลาด​ ของ​ที่​ระลึก​และ​ราน​คา​ การ​ออกแบบ​กลยุทธ​การ

ประชาสัมพันธ​แบบ​ 360 องศา​ทัง้​หมด​ เน่ืองจาก​เป็น​ผู​ที่​มี​ประสบการณ​ความ​รู​ความ​เขาใจ​เกี่ยว​กับ​การ​สราง​แบรนด

ระดับ​เอ​เชีย​ แบรนด​ระหวาง​ประเทศ​และ​การ​ออกแบบ​การ​สื่อสาร​การ​ตลาด​เป็น​อยาง​ดี​ โดย​มี​นาย​ธน​พล​ วิ​ระ​เทพ​สุภร

ณ รอง​ประธาน​สโมสร​เชียงราย​ยู​ไน​เต็ด เป็น​ผู​ดูแล​ดาน​การ​บริหาร​จัด​การ​ และ​การ​ตลาด​ทัง้หมด​ของ​สโมสร​เชียงราย

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b9%84%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b9%87%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b9%84%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b9%87%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b9%84%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b9%87%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b9%84%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b9%87%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a1/


ยู​ไน​เต็ด”

สําหรับ​ ดร​.​ กุล​เดช​ สิน​ธวณรงค​ ซึ่ง​ไมใช​คน​หน า​ใหม​ใน​วง​การ​ เป็น​ผู​ที่​มี​ประสบการณ​ใน​การ​ออก​แบบ​ สราง​และ

พัฒน​า consumer brand retail brand และ corporate brand กวา​ 18 ประเทศ​ทัว่​เอเชีย​และ​ยุ​โร​ป กลาว​วา​ “กา

รรุก​เขา​มาท​ํา sport marketing brand ถือวา​เป็น​เรื่อง​ที่​ทา​ทาย​ เพราะ​ฟุตบอล​ถือวา​เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​คน​ไทย​มา

นาน​แลว​ และ​การ​มี​ฟุตบอล​อาชีพ​ยัง​สราง​มิติ​ใหม​ให​กับ​วงการ​ฟุตบอล​ไทย​ สวน​ตัว​ยัง​คิด​วา​มี​โอกาส​อยาง​ชัดเจน​ใน

การ​พัฒนา​ให​แบรนด​เชียงราย​ยูไนเต็ด​เติบโต​ให​ยิ่ง​ใหญ​ขึ้น​สําหรับ​การ​รับ​รู​ใน​อีก​หลาย​ๆกลุม​ ซึ่ง​ผม​และ​ประธาน

สโมสร​มอง​ตรง​กัน​วา​ นอก​เหนือ​จาก​ชัยชนะ​ใน​สนาม​ที่​ตอง​ได​ เรา​ยัง​ตอง​มี​ชัยชนะ​นอก​สนาม​อีก​ดวย​”

ทัง้​น้ี​ ดร​.​ กุล​เดช​ ได​เปิด​เผย​ถึง​ ขัน้​ตอน​การ​ดําเนิน​งาน​ใน​สวน​น้ี​ เพิ่ม​เติม​วา​ “ เรา​ได​วางแผน​การ​พัฒนา​แบรนด​ของ

เชียง​ราย​ ฯ ไว​ 1 – 3 ปี​ แบง​ออก​เป็น​ 3 เฟส​ดวย​กัน​ เฟส​แรก​ จะ​มุง​เนน​การ​ปรับ​จาก​ภายนอก​สนาม​ อาทิ​ โลโก​ของ

สิน​คา​ จาก​เดิม​ใช​ตัว​ยอ “CRUTD” ซึ่ง​ได​มี​การ​ทํารีเสิรช​ถึง​การ​รี​แบรนด​ของ​ชื่อ​ยอ​ใหม​ เป็น “CR” เพื่อ​ทําให​สะดุด​ตา​

จดจํางาย​ ทัน​สมัย​ และ​สราง​ภาพ​ลักษณ​ที่​ดี​ของ​สิน​คา​ เฟส​ที่​ 2​ เป็นการ​ตอย​อด​จาก​โลโก “CR” ใน​การ​ออกแบบ​และ

ผลิต​สินคา​ใหมๆ​ อาทิ​ เสื้อ​ยืด​ กาง​เก​ง หมวก​ ของ​ที่​ระลึก​ตางๆ​ และ​ชุด​กีฬา sport wear คอ​ลเลคชัน่พิเศษ​ สําหรับ​ผู

หญิง​ รวม​ไป​ถึง​การ​เปิด Shop ใหม​ที่​สยามสแควร​ และ​เพลง​เชียร​ใหม​ โดย​นัก​รอง​นัก​แตง​เพลง​มือ​อา​ชีพ​ เฟส​ที่​ 3

เป็น​เรื่อง​ของ​ใน​สนาม​ กับ​การ​รี​โน​เวท​สนาม​เชียงราย​ยู​ไน​เต็ด ให​เป็น sport destination และ​มี​ฟัง​กชัน่ก​ารใช​งาน​ได

อยาง​สมบูรณ​แบบ​ ภาย​ใต​คอน​เซ็ปตบาน​ของ​กวาง​ ที่​มี​ลักษณะ​เป็น​โพรง​ไม​ แสดง​ให​เห็น​ถึง​ความ​เติบโต​ของ​กวาง​ใน

แตละ​โซ​น ​สามารถ​รองรับ​ผู​เขา​ชม​ได​ 2​2,000 ที่​นัง่

นอกจาก​นัน้​ยัง​มี​การ​สราง​โรง​แรม​ ซึ่ง​ทัง้​โรงแรม​และ​สนาม​เชียงราย​ยู​ไน​เต็ด คาด​วา​จะ​แลว​เสร็จ​และ​สามารถ​เปิด​ให

บริการ​อยาง​เต็ม​รูป​แบบ​ได​ใน​ปี​ 2​561 โดย​ใช​งบ​ประ​มา​ณ 300 ลาน​บาท​ แบง​เป็น​ 2​ สวน​ คือ​ การ​ดําเนิน​การ

(Performance) 70% การ​ตลาด​และ​ประชา​สัมพันธ​ 30%

โดย​ลาสุด​ทาง​กวาง​โซง ดําเนิน​การ​จัด​ซื้อ​นักกีฬา​อาชีพ​จาก​ทัง้​ใน​ประเทศ​และ​ตาง​ประ​เทศ​ เพื่อ​เสริม​ทัพ​ให​แข็ง​แกรง​

มัน่ใจ​วา​ใน​เลก​ 2​ จะ​สามารถ​สราง​ผล​งาน​ให​อยู​ใน​ลําดับ​ตนๆ​ของ​ตา​ราง​ อยางไร​ก็ตาม​ใน​ปี​ 2​559 น้ี​กวาง​โซง ตัง้​เป า

อัตรา​การ​เติบ​โต​ จาก​ไมมี​กําไร​ให​สามารถ​มี​กําไร​และ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​” ดร​.​ กุล​เดช​ กลาว​สรุป


