
เคเอ​ฟซี​ เฟ น​หา​ผู​ชนะ​จาก​ 5 ทีม​สุด​ทาย​ โครง​การ

“KFC Community Hero เป็น​ตัว​จริง​เพื่อ​สังคม​”

การ​ประกวด​สุด​ยอด​แผน​พัฒนา​สังคม​ระดับ​ประเทศ

ครัง้​แรก​ของ​เคเอ​ฟซี

เคเอ​ฟซี​ เฟ น​หา​ผู​ชนะ​จาก​ 5 ทีม​สุด​ทาย​ โครง​การ “KFC Community Hero เป็น​ตัว​จริง​เพื่อ​สังคม​” การ​ประกวด​สุด

ยอด​แผน​พัฒนา​สังคม​ระดับ​ประเทศ​ครัง้​แรก​ของ​เคเอ​ฟซี

เคเอ​ฟซี​ ประเทศ​ไทย​ ประกาศ​ทีม​ชนะ​เลิศ​จาก​สุด​ยอด​ 5 ทีม​ตัวแทน​ภูมิภาค​ที่​ผาน​เขา​รอบ​สุดทาย​ใน​โครง​การ “KFC

Community Hero เป็น​ตัว​จริง​เพื่อ​สังคม​” โครงการ​ประกวด​แผน​กิจกรรม​พัฒนา​สังคม​ที่​จัด​ขึ้น​เป็น​ครัง้​แรก​โดย​เคเอ

ฟซี​ หลัง​เปิด​รับ​สมัคร​และ​คัด​เลือก​อยาง​เขม​ขน​เป็น​เวลา​กวา​ 6 เดือน​ จาก​แผน​งาน​ทัง้หมด​กวา​ 600 แผน​ของ​นิ​สิต​

นักศึกษา​ทัว่​ประเทศ​ที่​สง​เขา​ประ​กวด​ โดย​ตัดสิน​รางวัล​ชนะ​เลิศ​วัน​น้ี​ หลัง​ 5 ทีม​สุดทาย​นําเสนอ​ผล​งาน​ตอ​คณะ

กรรมการ​จาก​หลาย​หนวย​งาน​และ​สาขา​อา​ชีพ​ รวม​ถึง​คณะ​ผู​บริหาร​ของ​เคเอ​ฟซี​ ประเทศ​ไทย

โครง​การ “KFC Community Hero เป็น​ตัว​จริง​เพื่อ​สังคม​” ริเริ่ม​ขึ้น​ภาย​ใต​แบรนด​ดีเอ็นเอ​ของ​เคเอ​ฟซี​ที่​วา KFC

Always Original เป็น​ตัว​จริง​…เป็น​สิ่ง​ที่​ดี​ที่​สุด​ มุง​ให​นิสิต​นักศึกษา​แสดง​ความ​เป็น​ตัว​ของ​ตัว​เอง​โดย​ใช​ความ​คิด​ ควา

มสามารถ​และ​ความ​ชํานาญ​ของ​ตน​ให​เกิด​ประโยชน​ตอ​ชุมชน​ดวย​การนําเสนอ​แผน​งาน​ที่​เกี่ยวของ​กับ​การ​แกไข

ปัญหา​ใน​ชุมชน​ภาย​ใต​หัว​ขอ Passion for Food เกี่ยวของ​กับ​อาหาร​และ​โภชนา​การ Passion for Life เกี่ยวของ​กับ

การ​ดําเนิน​ชีวิต​ใน​ชุมชน​อยาง​มี​เป า​หมาย​ อยาง​สรางสรรค​เพื่อ​ให​สังคม​นา​อยู​ และ Originality เกี่ยวของ​กับ​เอก

ลักษณ​ วัฒนธรรม​หรือ​มรดก​ของ​ชุมชน​นัน้ๆ​ โดย​ทําการ​ประชาสัมพันธ​โครง​การ​ ณ 65 มหาวิทยาลัย​ทัว่​ประเทศ​และ

ได​รับ​ความ​สนใจ​จาก​นิ​สิต​ นักศึกษา​สง​แผน​งาน​เขา​ประกวด​มาก​กวา​ 600 แผน​งา​น ​จาก​นัน้​ผาน​การ​คัด​เลือก​โดย​คณะ

กรรมการ​เห​ลือ​ 15 ทีม​ซึ่ง​ได​รับ​ทุน​สนับสนุน​ทีม​ละ​ 2​0,000 บาท​เพื่อ​ทําโครงการ​ให​เกิด​ขึ้น​จริง​และ​ใช​ประโยชน​จาก

สื่อ​ออนไลน​ใน​การ​สื่อสาร​โครง​การ​ และ​สุด​ทาย​ คัด​เลือก​เหลือ​เพียง​ 5 ทีม​ที่​เป็น​ตัวแทน​ภูมิภาค​และ​ผาน​เขา​สู​รอบ​ชิง

ชนะ​เลิศ​ ได​แก

• ทีม The Three Heroes CU จาก​จุฬาลงกรณ​มหา​วิทยา​ลัย​ ตัวแทน​กรุงเทพฯ​และ​ปริ​มณฑล​ นําเสนอ​โครง​การ

“So green so good” กระตุน​ให​เกิด​พฤติกรรม​การ​แยก​ขยะ​และ​รณรงค​ให​เกษตรกร​หัน​มา​ใช​ป ุย​อินทรีย​ทดแทน​ป ุย

เคมี​ที่​ปัจจุบัน​มี​การ​ใช​เกิน​ความ​จําเป็น​ โดย​การนําเศษ​กระดูก​ไก​จาก​ราน​เคเอ​ฟซี​ที่​เหลือ​ทิง้​มา​แปรรูป​เป็น​ป ุย​และ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b8%8b%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%9f%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%b2%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%8a%e0%b8%99%e0%b8%b0%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b8%8b%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%9f%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%b2%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%8a%e0%b8%99%e0%b8%b0%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b8%8b%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%9f%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%b2%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%8a%e0%b8%99%e0%b8%b0%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b8%8b%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%9f%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%b2%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%8a%e0%b8%99%e0%b8%b0%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b8%8b%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%9f%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%b2%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%8a%e0%b8%99%e0%b8%b0%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81/


นําไป​แจก​จาย​ให​กับ​เกษตรกร​บาน​เนิน​รัก​ อ.​เขา​ยอย​ จ.​เพชร​บุ​รี

• ทีม The Lighting จาก​มหาวิทยาลัย​เทคโนโลยี​ราช​มงคล​ลาน​นา​ ลําปาง​ ตัวแทน​ภาค​เหนือ​ นําเสนอ​โครง​การ​ “กา

รรณรงค​และ​ปรับ​เปลี่ยน​พฤติกรรม​การ​บริโภค​อาหาร​กึ่ง​สุก​กึ่ง​ดิบ​ ชุมชน​บาน​แม​แป น​” รณรงค​การ​ปรับ​เปลี่ยน

พฤติกรรม​การ​บริโภค​อาหาร​ดิบ​และ​อาหาร​กึ่ง​สุก​กึ่ง​ดิบ​ของ​ชาว​ชุมชน​บาน​แม​แป น​ ต.​นา​แก​ อ.​งาว​ จ.​ลําปาง​ เพื่อ​ลด

การ​เกิด​โรค​ภัย​ตางๆ​ ที่​บัน่ทอน​สุขภาพ​ของ​คนใน​ชุม​ชน

• ทีม WU KFC จาก​มหาวิทยาลัย​วลัย​ลักษณ​ ตัวแทน​ภาค​ใต​ นําเสนอ​โครง​การ​ “ตะลอน​ทัวร​เชิดชู​มโนราห​สู​ชุม​ชน​”

ฟ้ืนฟู​การ​แสดง​มโนราห​ให​เยาวชน​เด็ก​รุน​ใหม​เห็น​ความ​สําคัญ​ใน​การ​อนุรักษ​ศิลป​วัฒนธรรม​ทอง​ถิ่น​ และ​จัด​ตัง้​ศูนย

อนุรักษ​วัฒนธรรม​มโนราห​ให​กับ​ชุม​ชน​ ที่​มหา​วิทยา​ลัย​มกุ​ฏราช​วิทยา​ลัย​ วิทยาเขต​ศรี​ธร​รม​าโศก​ราช​ อ.​พระ​พรหม​

จ.​นคร​ศรี​ธรรม​ราช

• ทีม​ โอบ โอบ เท​คโน​โค​ราช​ จาก​มหาวิทยาลัย​เทคโนโลยี​ราช​มงคล​อีสา​น ​นคร​ราช​สี​มา​ ตัวแทน​ภาค​ตะวัน​ออก​เฉียง

เหนือ​ นําเสนอ​โครง​การ​ “ม​หัศจร​รยกบ​ทําเงิน​” รณรงค​ให​เกิด​การ​เลีย้ง​กบ​ใน​ขวด​พลาสติก​ โดย​เฉพาะ​ใน​ชวง​ฤดู​แลง

ที่​พื้นที่​การเกษตร​ประสบ​ปัญหา​ดิน​เค็ม​ และ​ชวย​เสริม​ราย​ไดแก​ชาว​ชุมชน​หมูบาน​ซึม​พัฒนา​ ต.​สัมฤทธิ์​ อ.​พิมาย​ จ.

นคร​ราช​สี​มา

• ทีม Give me a hand จาก​มหาวิทยาลัย​เกษตร​ศาสตร​ วิทยาเขต​ศรี​รา​ชา​ ตัวแทน​ภาค​กลาง​ นําเสนอ​โครง​การ​ “ไก

รักษ​ดิน​ คืน​ถิ่น​ หนอง​บอน​แดง​” กระตุน​จิตสํานึก​ผู​บริโภค​ใน​การ​แยก​กระดูก​ไก​และ​สง​เสริม​เกษตรกร​ชุมชน​บา​นพ

ยอม​ ต.​หนอง​บอน​แดง​ อ.​บาน​บึง​ จ.​ชล​บุ​รี​ ใน​การ​ผลิต​ป ุย​อินทรีย​ชีวภาพ​จาก​กระดูก​ไก​เพื่อ​ชวย​ใน​การ​ปรับ​หน า​ดิน

นาง​สา​วณิช​ารัศมิ ์อาชญา​สิทธิ​วัตร​ ผู​จัดการ​ฝ าย​การ​ตลาด​ สวน​บริหาร​แบรนด​และ​การ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ เคเอ​ฟซี​

ประเทศ​ไทย​ บริษทั​ ยัม เรส​เท​อร​อง​ตส อินเตอร​เนชัน่แนล​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ และ​หน่ึง​ใน​คณะ​กรรมการ

ประจําโครง​การ​ กลาว​วา​ “โครง​การ KFC Community Hero เป็น​ตัว​จริง​เพื่อ​สังคม​ จัด​ขึ้น​เป็น​ครัง้​แรก​ ถือ​เป็น​อีก

โครงการ​เพื่อ​สงัคม​ของ​เคเอ​ฟซี​ที่​มอบ​โอกาส​ดาน​การ​เรยีน​รู​อยาง​สรางสรรค​ให​เยาวชน​ของ​ประเทศ​ได​มี​ประสบการณ

ชี​วิ​ต พัฒนา​ศักยภาพ​ของ​ตนเอง​เพื่อ​ให​เติบโต​เป็น​พลเมือง​ที่​ดี​ของ​สังคม​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​พันธ​กิจ​ระดับ​โลก​ของ​ยัม! แบ​รน

ดส อิงค​ที่​นอกจาก​จะ​บรรเทา​ความ​หิวโหย​ของ​คนใน​สังคม​ทัว่​โลก​แลว​ ยัง​สง​เสริม​คุณภาพ​ชีวิต​ที่​ดี​ขึ้น​อีก​ดวย​ เคเอ

ฟซี​ อยาก​ให​โครงการ​น้ี​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ให​เยาวชน​ไทย​หัน​มา​ชวย​กัน​สราง​ความ​เปลี่ยนแปลง​เชิง​บวก​ เริ่ม​จาก

ชุมชน​ที่​พวก​เขา​อาศัย​อยู​ และ​ขยาย​วง​กวาง​ไป​ยัง​สังคม​และ​ประเทศ​ของ​เรา​”

ดร​.​ธีร​พันธ​ โล​หทอง​คํา ที่​ปรึกษา​และ​นัก​กลยุทธ​การ​สื่อ​สาร​ หน่ึง​ใน​คณะ​กรรม​การ​ฯ กลาว​เสริม​วา​ “กา​รที่​องคกร

เอกชน​เห็น​ความ​สําคัญ​ของ​ชุม​ชน​ สังคม​ ชวย​ใหการ​ดําเนิน​ธุรกิจ​เป็น​ไป​ดวย​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ มุง​พัฒนา​สราง​สรรค​

นําเสนอ​สิ่ง​ที่​ดี​ที่สุด​ให​แก​ลูก​คา​ หรือ​ผู​บริโภค​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ หาก​สนับสนุน​ให​เยาวชน​ที่​เป็น​กําลัง​สําคัญ​ตอ​ชุม​ชน​

สังคม​ และ​ประ​เทศ​ ได​มี​สวน​รวม​ตัง้แต​การ​คิด​ สราง​สรรค​ พัฒนา​ ปฏิบัติ​จริง​ เกิด​ผล​ที่​เห็น​ได​จาก​กระบวนการ​ตัง้แต

วางแผน​จน​สิน้​สุด​ นอกจาก​จะ​ทําให​เกิด​ความ​ภาค​ภูมิใจ​แลว​ ยัง​เป็น​แรง​บันดาล​ใจ​ที่​สําคัญ​ใน​การ​ตอย​อด​เมื่อ​กาว​สู​วัย

ผูใหญ​ตอ​ไป”



คุณ​สุทธิ​พง​ษ ธรรม​วุฒิ​ ผู​ดําเนิน​รายการ​คน​คน​ฅน ​หน่ึง​ใน​คณะ​กรรม​การ​ฯ กลาว​วา​ “จาก​ผล​งาน​ที่​ทัง้​ 5 ทีม​สุดทาย

ได​นําเส​นอ​ เห็น​ได​วา​ทุก​ทีม​ลวน​เขาใจ​ใน​ความ​ตองการ​ของ​ชุม​ชน​ และ​มอง​เห็น​ถึง​แนวทาง​การ​ปรับปรุง​พัฒนา​ และ

เรียน​รู​กระบวน​การ​ วิธี​ปฏิบัติ​เพื่อ​ให​บรรลุ​วัตถุประสงค​ที่​ได​วางแผน​ไว​ นอกจาก​เป็นการ​นําทักษะ​ ควา​มรู​ความ​เขาใจ

จาก​ใน​หอง​เรียน​ จาก​การ​เขา​แคม​ปอบ​รม​ และ​สรางสรรค​นํามา​ปรับ​ใช​จริง​แลว​ การ​เป็น​คนใน​พื้น​ที่​ เห็น​สภาพ

แวดลอม​จริง​ ทําให​แผน​งาน​โครงการ​ที่​คิด​ขึ้น​เพื่อ​สังคม​ เกิด​จาก​ใจ​อยาง​แท​จริง​”

คณะ​กรรมการ​พิจารณา​คัด​เลือก​ทีม​ชนะ​เลิศ​จาก​เกณฑ​ ได​แก​ การ​สราง​โครงการ​ที่​สอดคลอง​กับ​เจตนา​รมย​และ​พันธ

กิจ​ของ​แบ​รน​ดเคเอ​ฟซี​ เทคนิค​การนําเสนอ​โครงการ​ ควา​มยัง่ยืน​ของ​โครงการ​และ​โอกาส​ใน​การ​ตอย​อด​ใน​อนาคต​

การ​ใช​สื่อ​เพื่อ​นําเสนอ​ผล​งา​น ​รวม​ถึง​การ​ตอบ​ขอ​ซัก​ถาม​จาก​คณะ​กรรม​การ​ โดย​ 5 ทีม​ตัวแทน​ภูมิภาค​จะ​ได​รับ​รางวัล

ทุน​การ​ศึกษา​ โล​รางวัล​พรอม​เกียรติ​บัตร​ บัตร​กํานัล​เคเอ​ฟซี​ รวม​มูลคา​กวา​ 500,000 บาท​ และ​ทีม​ที่​ได​รับ​รางวัล

ชนะ​เลิศ​จะ​ได​รับ​โอกาส​เขา​รวม​ฝึกงาน​กับ​เคเอ​ฟซี​ ประเทศไทย​อีก​ดวย​ ติดตาม​ความ​เคลื่อนไหว​ของ​โครง​การ KFC

Community Hero เป็น​ตัว​จริง​เพื่อ​สังคม​ได​ที่ Facebook.com/KFCCommunityHero

เกี่ยว​กับ​เคเอ​ฟซี​ ประเทศ​ไทย

เคเอ​ฟซี​ หน่ึง​ใน​แบรนด​ราน​อาหาร​จาน​ดวน​ที่​ใหญ​ที่สุด​และ​ได​รับ​ความ​นิยม​ทัว่​โลก​ กอ​ตัง้​โดย​ผู​พัน​ฮา​รแลนด​ แซ

นเดอร ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2495 เพื่อ​ที่​จะ​สง​มอบ​ไก​ทอด​สูตร​ตน​ตํารับ​และ​เมนู​อาหาร​คุณภาพ​ชัน้​เลิศ​ให​กับ​ลูกคา​ทัว่​โลก​ใน

ราคา​ยอม​เยา​ สําหรับ​เคเอ​ฟซี​ ประเทศ​ไทย​ บริหาร​งาน​โดย​ บริษทั​ ยัม เรส​เต​อร​อง​ตส อินเตอร​เนชัน่แนล​ (ประเทศ

ไทย​) จํากัด​ และ​บริษทั​เซ็นทรัล​ เรส​เต​อร​อง​ตส กรุป​ จํากัด​ เปิด​ให​บริการ​สาขา​แรก​ที่​ เซ็นทรัล​ลาด​พราว​ ใน​ปี​ พ​.​ศ.

2527 จาก​นัน้​ได​ขยาย​สาขา​ไป​ทัว่​ประ​เทศ​ ปัจจุบัน​มี​ราน​เคเอ​ฟซีก​วา​ 585 สาขา​ทัว่​ประ​เทศ​ และ​เคเอ​ฟซี​ยัง​คง​มุง​มัน่

ที่​จะ​คิดคน​และ​นําเสนอ​เมนู​อาหาร​ใหมๆ​ ที่​เป็น​เอก​ลักษณ​ ได​คุณ​ภาพ​ ปลอด​ภัย​ ตาม​มาตรฐาน​ระดับ​โลก​ พ​รอม​สราง

พนักงาน​คุณภาพ​เพื่อ​มอบ​ประสบการณ​การ​ให​บริการ​อัน​อบอุน​และ​ดี​ที่สุด​ให​กับ​ลูกคา​ทัง้​ใน​ราน​และ​บริการ​เดลิ​เวอรี่

ผาน​ระ​บบ call center 1150 และ​เว็บ​ไซ​ต www.kfc.co.th ติดตาม​ขอมูล​ขาวสาร​ของ​เคเอ​ฟซี​ประเทศไทย​เพิ่ม​เติม

ได​ที ่www.kfcthailand.com


