
เคเอฟซี ชวนรับ #วาเลนไทน แซบ เปิดปีกับครัง้แรก

ของแฟชั่นสุดฮอต วยชุด “ไกพรอมลุย ป อบบอมบ

แซบ” สาวกเตรียมจือปากตาม

เคเอฟซี ชวนรับ #วาเลนไทนแซบ เปิดปีกับครัง้แรกของแฟชัน่สุดฮอต วยชุด “ไกพรอมลุย ป อบบอมบแซบ” สาวก

เตรียมจือปากตาม

เคเอฟซี สรางความฮือฮาชวงวาเลนไทนอีกครัง้ จับมือกับนิตยสาร ELLE จัดทําแฟชัน่เซ็ตภายใตคอนเซ็ปต “Zabb

Seduction…พลังดึงดูดแหงความแซบ” โปรโมทเมนูไกทอดสุดแซบยอดฮิต “ป อบ บอมบ แซบ” ในเซ็ตสุดคุม “ไก

พรอมลุย ป อบ บอมบ แซบ” เนนการสื่อสารความรูสึกแซบที่แสดงออกมาจากภายใน สะทอนผานสีสันเสื้อผา และ

หน าตาของนางแบบ หวังสรางความตื่นเตนใหกลุมสาวกเคเอฟซี พรอมดึงดูดกลุมแฟชัน่นิสตาใหไดหันมาสนใจและ

รวมแซบจนตองจือปากตาม

ในยุคที่การโฆษณาขายสินคาแบบ Hard Sale เป็นสิ่งที่นาเบื่อสําหรับผูบริโภค การทําใหแบรนดยังคงเป็นที่จดจํา

อยูในกระแส และอยูในใจผูบริโภคไดนัน้ เป็นสิ่งที่ทุกแบรนดตองขบคิดอยางหนัก ทุกวันน้ีหลายแบรนดกระโดดมา

เลนและโฟกัสเรื่องที่ไกลจากตัวผลิตภัณฑมากขึ้น หรือจะเรียกวาหลายแบรนดลดความ Hard Sale ลง แตยังคง

ทําใหลูกคาจดจําแบรนดไดอยู สิ่งที่แบรนดกําลังพุงเป าอยูนัน้อาจเป็นการสรางภาพลักษณเชิงบวกที่มีตอแบรนดออก

ไปสูสาธารณะมากขึ้น ทัง้มุงไปที่การสรางทัศนคติทางสังคม เชน ภูมิใจในคุณคาของตัวเอง การสรางและสนับสนุน

ความเทาเทียมกันในสังคม และอีกประเด็นที่นาสนใจไมแพกัน คือการสรางแรงกระเพื่อมทางความคิดใหกับผูคน

KFC แบรนดอันดับหน่ึงในเรื่องไกทอด เจาตลาดรานอาหารบริการดวน ที่มีจํานวนสาขามากที่สุดกวา 700 แหงใน

ประเทศไทย และครองความเป็นที่หน่ึงในใจลูกคาเรื่องไกทอดอยางแทจริง ไมมีใครปฏิเสธไดวาไมรูจักและไมเคย

กินไกทอดเคเอฟซี และสวนมากมักจะยอมรับดวยวาเป็นไกทอดที่อรอยไมมีใครเทียบ ก็ลุกขึ้นมาสรางลูกเลนใหม

เซอรไพรสผูบริโภคอีกครัง้ดวยการทําให “แฟชัน่” กับ “ไกทอด” โดยเฉพาะไกรสแซบระดับตํานานนัน้เป็นเรื่อง

เดียวกันได!!!

ที่ผานมาลูกเลนทางการตลาดของ KFC ในไทยถูกปลอยออกมาตอเน่ืองผานการนําเสนอเมนูตางๆ และกลายเป็นไว

รัลมารเก็ตติง้อยูหลายครัง้ ไมวาจะเป็นกระแสซอสเผ็ดดุดัน ฮอตมากจนขาดตลาดและมีเสียงเรียกรองใหกลับมา

ขายใหม หรือสราง Talk of the Town ดวยเมนูสุดครีเอท อยาง แซบออนไอซ ไอศกรีมรสเผ็ด นัน่แสดงใหเห็นชัด

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b8%8b%e0%b8%b5-%e0%b8%8a%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a-%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b8%8b%e0%b8%b5-%e0%b8%8a%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a-%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b8%8b%e0%b8%b5-%e0%b8%8a%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a-%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%99/


แลววา KFC ไมไดตองการจะเป็นเพียงเจาตํารับไกทอด แตยิงตรงมายังความมีเอกลักษณในตัวเอง เป็นตัวจริงในสิ่ง

ที่ทํา อยางที่เริ่มตนสื่อสารชัดเจนจากการเอาดีในเรื่องความเผ็ดและความแซบ

การจับมือกับนิตยสาร ELLE จัดทําแฟชัน่เซ็ตภายใตคอนเซ็ปต “Zabb Seduction…พลังดึงดูดแหงความแซบ” ถือ

เป็นไอเดียสุดแซบ ที่ไมไดเป็นการสื่อสารแบบเดิมๆ ผานหนังโฆษณาที่มีแตรูปเมนูไกทอดอีกตอไป แตยังสามารถ

แทรกซึมทัง้สินคาและแบรนดเคเอฟซีเขาไปอยูในไลฟ สไตลอื่นๆ ของลูกคาอยางเชนแฟชัน่ไดอีกดวย ซึ่งเชื่อวาไม

เพียงจะสรางความนาสนใจใหกับสาวกเคเอฟซี แตยังสามารถดึงดูดกลุมแฟชัน่นิสตาใหหันมาสนใจแบรนดเคเอฟซี

เพิ่มมากขึ้นดวย

คอนเซ็ปตความรอนแรง เซ็กซี่ แซบ ทันสมัย แอบซอนความหรูหราอยางลุมลึก คือสิ่งที่แฟชัน่เซ็ตน้ีสื่อสารไดอยาง

ชัดเจน นอกจากนัน้ยังสอดแทรกกลยุทธเพื่อสรางภาพจําผานการใชโทนสีสัญลักษณแบรนดอยาง แดง ชมพูออน

ครีม ขาว ดํา เขาไปในตัวคอสตูมของนางแบบและองคประกอบตางๆ ตลอดจนการเลือกนําเสนอผานนางแบบวัยรุน

ที่สดใสราเริ่ง ยิ่งทําใหแฟชัน่เซ็ตน้ีมีแรงดึงดูดอยางมหาศาลอีกดวย

ลองคลิกดูแฟชัน่เซ็ต Zabb Seduction…พลังดึงดูดแหงความแซบ จาก ELLE THAILAND แลวคุณจะเขาใจ


