
เคทีซีทุมงบพันลานบาท จุดคอนเซ็ปต “Happy Go

Lucky” มอบโชคดีใหสมาชิกตลอดปี ยึดแนวการ

ตลาด แจกจริง รับงาย สไตลจริงใจ ประเดิมเปิดตัว

แคมเปญแรก “ทุกวัน ทุกที่ มีเซอรไพรส”

เคทีซีทุมงบการตลาดหน่ึงพันลานบาท สรางปรากฎการณ ใหมของวงการบัตรเครดิตไทย ดวยแผนโปรโม

ชั่นยิงยาวตลอดปีภายใตคอนเซปต “Happy Go Lucky” มอบโชคดีใหสมาชิกตลอดปี ใชจุดแข็งคะแนน

สะสม KTC Forever Rewards เป็นแมเหล็กสรางความสัมพันธกับสมาชิก ประเดิมเปิดตัวแคมเปญการ

ตลาดรับไตรมาส 1 “ทุกวัน ทุกที่ มีเซอรไพรส” รับคะแนนสะสมพิเศษเทากับยอดการใชจาย ไดแลว  ได

อีก ไดทุกวัน ไมจํากัดยอดการรับคะแนนสะสมพิเศษสูงสุด งายๆ ไมตองสง SMS ระหวางวันที่ 1 กุมภา

พันธ – 30 เมษายน 2556 ตอกยํา้การตลาดสไตลจริงใจ สรางความผูกพัน หวังเป็นที่หน่ึงในใจสมาชิก

ระยะยาว พรอมเดินหนาประกาศความเป็นผูนําธุรกิจ Partnership Marketing ขยายฐานสรางความ

สัมพันธกับพันธมิตร จัดกิจกรรมพิเศษสรางเซอรไพรสใหสมาชิกทุกวันที่ 13 ของเดือน

 

นายระเฑียร ศรีมงคล ประธานเจาหนาที่บริหาร “เคทีซี” หรือ บริษัท บัตรกรุงไทย จํากัด (มหาชน) กลาววา

“หลังจากที่เคทีซีพลิกตัวเลขผลประกอบการรวมเป็นกําไรตัง้แตไตรมาส 3 ของปีที่ผานมา ทําใหในปี 2556 เคทีซี

พรอมกลับมารุกตลาดอีกครัง้ ดวยการตัง้งบประมาณดานการตลาดตลอดทัง้ปีที่หน่ึงพันลานบาท เพื่อเพิ่มจํานวน

และขยายฐานสมาชิกบัตรเครดิต รวมถึงกระตุนใหสมาชิกเดิมใชจายผานบัตรเครดิตมากยิ่งขึ้น โดยวางกลยุทธดึง

จุดแข็งคะแนนสะสม KTC Forever Rewards มีคามากกวาใคร เป็นแมเหล็กสรางความสัมพันธระหวางเคทีซี

และสมาชิกอยางตอเน่ือง พัฒนาระบบการใหบริการลูกคา เพิ่มความสําคัญกับการสื่อสารกับสมาชิกผานชองทาง

ออนไลนมากขึ้น“

 

“นอกจากน้ี เคทีซียังเดินหน าสรางความเป็นผูนําขององคกร Partnership Marketing ดวยการขยายเครือขาย

พันธมิตรทัง้ในและตางประเทศใหครอบคลุมไลฟ สไตลและหมวดการใชจายในชีวิตประจําวันมากยิ่งขึ้น เรียนรูความ

ตองการของคูคา สมาชิก และเคทีซี เพื่อคัดสรรกิจกรรมที่ตอบสนองความตองการของทุกฝ ายไดอยางลงตัว โดยใน

ปีน้ี เคทีซีไดเขียนเรื่องราวใหมใหกับองคกรอีกครัง้ ตามแนวคิดแบรนด (Tag line) “KTC We write the
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Stories” เป็นผูนําดานการทําธุรกิจแนวใหม ดวยการวางคอนเซ็ปตการตลาดยาวตลอดปี 2556 ภายใตคอนเซ็ปต

“Happy Go Lucky” มอบความโชคดีใหสมาชิกทุกวันตลอดปี เนนใหความสําคัญกับของรางวัลที่สมาชิกจะไดรับ

เทาๆ กับประสบการณสุดเซอรไพรสที่สมาชิกจะไดสัมผัสแบบคาดไมถึงเมื่อใชจายผานบัตรเครดิต สิ่งที่เคทีซีคาด

หวังคือ ความผูกพันและความไววางใจในระยะยาวเพื่อใหเคทีซีเป็นที่หน่ึงในใจสมาชิก สําหรับการกลับมาใชกลยุทธ

การตลาดเชิงรุกในปีน้ี  เคทีซีมัน่ใจวาจะสงผลใหยอดรวมการใชจายผานบัตรเครดิตตลอดปีเพิ่มขึ้นไมตํ่ากวา 10%
”

นายปิยศักดิ์  เตชะเสน รองประธานเจาหนาที่บริหารอาวุโส กลุมงานผลิตภัณฑและชองทางจัดจําหนาย

“เคทีซี” หรือ บริษัท บัตรกรุงไทย จํากัด (มหาชน) กลาววา “เคทีซียังคงใชคะแนนสะสม KTC Forever

Rewards เป็นแกนหลักในการออกโปรโมชัน่ สืบเน่ืองจากพฤติกรรมของสมาชิกที่รับทราบถึงความคุมคากวา และ

คุนเคยกับการใชคะแนนสะสมเพื่อแลกสินคาหรือบริการมากยิ่งขึ้น โดยในปีที่ผานมา สมาชิกไดใชคะแนนสะสมแลก

รับสินคาหรือบริการรวมทัง้สิน้ 4,200 ลานคะแนน คิดเป็นอัตราที่สูงขึ้น 32% เมื่อเปรียบเทียบกับปีที่ผานมา 

โดยหมวดที่มีการแลกคะแนนสะสมมากที่สุดคือ หมวดชอปป้ิง และรานอาหาร สําหรับแคมเปญการตลาด “ทุก

วัน ทุกที่ มีเซอรไพรส” ระหวางวันที่ 1 กุมภาพันธ ถึง 30 เมษายน 2556 เคทีซีจึงเลือกมอบคะแนนสะสม

KTC Forever Rewards ใหกับสมาชิกเป็นของรางวัล โดยเนนใหขัน้ตอนการรับโชคในแคมเปญน้ีเป็นเรื่องงายที่

สุด สมาชิกมีโอกาสไดรับคะแนนสะสมพิเศษเทากับยอดใชจายทุกวัน ทัง้น้ี เคทีซียังคงใหความสําคัญกับพันธมิตร

รานคาในหมวดใชจายประจําวัน อาทิ หมวดชอปป้ิง ความงาม รานอาหาร ทองเที่ยว และรถยนต ดวยการ

จัดกิจกรรมพิเศษมากยิ่งขึน้ภายใตคอนเซ็ปต “Happy Go Lucky” เพื่อมอบโชคดีใหกับสมาชิกทุกวันที่ 13

ของเดือน โดยในแตละเดือนจะมีการสับเปลี่ยนกิจกรรมไปเพื่อความหลากหลายและตอบสนองความตองการของ

สมาชิกที่แตกตางใหมากที่สุด”

 

นายธีรพจน  โชคอนันตัง ผูชวยประธานเจาหนาที่บริหาร สายงานธุรกิจบัตรเครดิต “เคทีซี” หรือ บริษัท

บัตรกรุงไทย จํากัด (มหาชน) กลาววา “สําหรับแคมเปญ “ทุกวัน ทุกที่ มีเซอรไพรส” สมาชิกสามารถไดรับ

คะแนนสะสม KTC Forever Rewards พิเศษเทากับยอดใชจายงายๆ เพียงใชจายผานบัตรเครดิตเคทีซีเทาไรก็ได

ที่ไหนก็ไดทัว่โลก และยอดใชจายดังกลาวของสมาชิกผูโชคดีในแตละวันจะเป็นยอดใชจายที่เขามาในระบบของเคที

ซทีุกๆ ลําดับรายการที่ 500 โดยเริ่มตนจากลําดับรายการที่ 500 1,000 1,500 2,000 ไปจนถึงลําดับรายการที่

100,000 รับคะแนนสะสมพิเศษเต็มจํานวนเทากับยอดใชจายนัน้ๆ ทัง้น้ี สมาชิกสามารถรับคะแนนสะสมพิเศษดัง

กลาวไดแบบไมจํากัดยอดการรับคะแนนสูงสุด ใชจายวันไหน ก็มีสิทธิ ์รับคะแนนสะสมพิเศษไดทุกๆ วันตลอด

แคมเปญ ไดรับแลวก็ยังสามารถไดรับเพิ่มอีกในครัง้ตอๆ ไป”

 

“นอกจากน้ี เพื่อตอกยํ้าสิทธิประโยชนของคะแนนสะสม KTC Forever Rewards ในวันที่ 13 กุมภาพันธ 2



556  เคทีซียังไดจัดกิจกรรมพิเศษ เปิดโอกาสใหสามารถใชคะแนนสะสม KTC Forever Rewards เพียง 99

คะแนน แลกรับสินคาสุดคุมที่รานคาพันธมิตรชัน้นํา อาทิ อานตี ้แอนส แลกรับเพรทเซล 1 ชิน้ / มิสเตอรโดนัท

แลกรบัโดนัท 1 ชิน้ / โรงภาพยนตรเมเจอรและอีจีวี แลกรบับตัรชมภาพยนตร 1 ใบ /    กูรเมต มารเกต็  โฮม เฟรช

มารท และรานลอฟต แลกรับสวนลดพิเศษ ทัง้น้ี ทุกวันที่ 13 ของเดือนตลอดปี 2556 เคทีซีจะคัดสรรโปรโมชัน่สุด

พิเศษกับหลากหลายพันธมิตรรานคาชัน้นําสลับสับเปลี่ยนกันเพื่อใหวันที่ 13 เป็นวันโชคดีของสมาชิกอยางแทจริง”

 

ผูสนใจสามารถสอบถามขอมูลเพิ่มเติมไดที่ KTC Phone โทรศัพท 0-2665-5000 หรือที่ www.ktc.co.th

http://www.ktc.co.th/

