
เกก​หลอ​บุก​หนัก​ตลาด​เอ​เชี่ยน​ดริง้ค​สง​ 2​ สูตร​ใหม

จับ​เลีย้ง​ผสม​สาร​สกัด​หญา​หวา​น ​–กระเจีย๊บ​พุทรา​จีน

เกก​หลอ​บุก​หนัก​ตลาด​เอ​เชี่ยน​ดริง้ค​สง​ 2​ สูตร​ใหม​จับ​เลีย้ง​ผสม​สาร​สกัด​หญา​หวา​น ​–กระเจีย๊บ​พุทรา​จี​น ​ตอบ​โจทย

คน​รัก​สุขภาพ​ พ​รอม​กระตุน​ยอด​ขาย​โต​ตอ​เน่ือง

รี​สเพ​ค วัน​ เบฟเวอ​เรจ เปิด​ตัว​เกก​หลอ​สูตร​ใหม​ เกก​หลอ​สูตร​จับ​เลีย้ง​ผสม​สาร​สกัด​หญา​หวา​น ​และ​ เกก​หลอ

กระเจีย๊บ​พุทรา​จีน​เสริม​ทัพ​ดัน​ยอด​โต​ 2​0% ใน​ตลาด​เครื่อง​ดื่ม​เอ​เชี่ยน​ดริง้ค​ปลาย​ปี​น้ี

บริษทั​ รี​สเพ​ค วัน​ เบฟเวอ​เรจ จํากัด​ ผู​ผลิต​และ​จัด​จําหนาย​ เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​เกก​หลอ​ โดย​ สรก​ฤต​ ลัทธิ​ธร​รม​

กรรมการ​ผู​จัด​การ​ กลาว​ใน​โอกาส​เปิด​ตัว​เกก​หลอ​ 2​ สูตร​ใหม​เพื่อ​เสริม​ทัพ​ดัน​เกก​หลอ​โต​ใน​ตลาด​เอ​เชี่ยน​ดริง้ค​ 2​0%

ปลาย​ปี​น้ี​วา

เมื่อ​ 2​0 มีนาคม​ที่​ผาน​มา​ เกก​หลอ​สง​แคมเปญ​โปร​โม​ชัน่ม​าเอาใจ​ผู​บริโภค​ที่รัก​สุขภาพ​และ​ให​ความ​สําคัญ​กับ​เครื่อง

ดื่ม​สมุนไพร​ใน​ชื่อ​วา​ “เกก​หลอ​ เกก​สวย​ เกก​รวย​ทุก​วัน​ แจก​แสน​ทุก​วัน​ แจก​ลาน​ทุก​เดือน​” เพื่อ​คืน​ความ​ผอน​คลาย

ให​คน​ไทย​ทัว่​ประ​เทศ​ แจก​ทองคํามูล​คา​ 1 ลาน​บาท​ทุก​เดือน​ และ​รางวัล​อื่นๆ​ จํานวน​มาก​และ​เตรียม​จับ​แจก​ครัง้

สุดทาย​ปิด​แคมเปญ​ใน​วัน​ที่​ 30 มิถุนายน​น้ี​ มัน่ใจ​ผล​ประกอบ​การ​โต​ตาม​เป า​ปิด​ไตรมาส​ 2​ ที่​ 10-12% แนนอน​ พ

รอม​เดิน​หน า​ตาม​แผนการ​ตลาด​ สง​ 2​ สูตร​ใหม​ภาย​ใต​แบรนด​เกก​หลอ​กับ​สมุน​ไพร​ ที่​อัด​แนน​เต็ม​ขวด​เป็น​ทาง​เลือก

ใหม​เพิ่ม​ให​กับ​ผู​บริโภค​ อิง​ผล​สํารวจ​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​ใน​แง​มุม​ของ​การ​เลือก​ดื่ม​เครื่อง​ดื่ม​ใน​ปัจจุบัน​ ใสใจ​และ

เนน​ประโยชน​ตอ​สุขภาพ​มาก​ขึ้น​เรื่อย​ๆ จึง​นําพฤติกรรม​เหลา​น้ี​มา​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​ดื่ม​เกก​หลอ​ให​ตอบ​โจทย

กลุม​เป า​หมาย​ได​อยาง​ตรง​ใจ​ที่​สุด

2.​ สูตร​ใหม​ภาย​ใต​แบรนด​เกก​หลอ​ ได​แก​ (1) เกก​หลอ​สูตร​จับ​เลีย้ง​ผสม​สาร​สกัด​หญา​หวา​น ​สวน​ผสม​หลัก​ ได​แก​

สมุนไพร​แท​ 10 ชนิด​, ไมมี​ชา​ ไมมี​คาเฟ​อี​น, หวาน​น อย​, ใช​สาร​สกัด​จาก​หญา​หวาน​แทน​น้ําตาล​, เพียง​ 50 แค​ลอรี่​

เทา​นัน้​ เพื่อ​เป็น​ทาง​เลือก​ใหม​ของ​คน​รัก​สุขภาพ​ที่​ตองการ​ความ​สดชื่น​ผอน​คลาย​ แบบ​ไม​ตอง​งอ​น้ําตาล​ ไม​ตอง​กลัว

อวน​ อรอย​ได​ โดย​ไม​ตอง​รูสึก​ผิด​ ทําไม​ตอง​หญา​หวาน​? เพราะ​หญา​หวาน​เป็น​สาร​ที่​ให​ความ​หวาน​จาก​ธรรม​ชา​ติ​

หวาน​กวา​น้ําตาล​ถึง​ 150-300 เทา​ แต​ไม​ทําให​อวน​ และ​เป็น​สมุน​ไพร​ ที่​อยู​ใน​เท​รน​ดสุขภาพ​ที่​เชื่อ​ถือ​ได​ผาน​รับรอง

คุณสมบัติ​ทาง​ยา​โดย​สํานักงาน​คณะ​กรรมการ​อาหาร​และ​ยา​ (อ.​ย.​) ถูก​จัด​ใน​หมวด​พืช​สมุนไพร​ชนิด​หน่ึง​ที่​มี​สาร​สกัด

สตี​วิ​โอ​ไซ​ค หรือ​สาร​หวาน​แทน

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%8a%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%8a%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80/


น้ําตาล​ที่​มี​ความ​หวาน​มากกวา​น้ําตาล​ 150 – 300 เทา​ (ขอมูล​อางอิง​จาก:

http://ndhos.net/webnongdon/knoledge/เท​รน​ดสุขภาพ​มา​แรง​ประ​จําปี_2557.html)

(2) เกก​หลอ​เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​สูตร​กระเจีย๊บ​พุทรา​จี​น ​ดึง​ความ​นิยม​อยาง​สูง​ของ​น้ํากระเจีย๊บ​แดง​ตอ​กลุม​คน​รัก​สุข

ภาพ​ จุด​เดน​ของ​ผลิตภัณฑ​คือ​ หวาน​น อย​ กระ​เจีย๊บ​ ชวย​ลด​ไข​มัน​ใน​เสน​เลือด​ ลด​น้ําหนัก​ สวน​พุทรา​จี​น ​บํารุง​สาย

ตา​ ลด​คอ​เรส​เต​อร​อล และ​ทําให​ผิว​พรรณ​ดี​ พัฒนา​สูตร​โดย​การ​ผสม​ระหวาง​กระเจีย๊บ​แดง​กับ​พุทรา​จี​น ​เพราะ​พุทรา​จี

น ​ชวย​ลด​ความ​เป็นก​รด​ใน​กระ​เจีย๊บ​ ปรับ​สมดุล​ของ​สมุน​ไพร​ และ​ยัง​ทําให​มี​รสชาติ​หวาน​อม​เปรีย้ว​อรอย​อยาง​เป็น

ธรรม​ชา​ติ

พรอม​เตรียม​กิจกรรม​การ​ตลาด​รองรับ​ให​เป็น​ไป​ตาม​แผน​ครบ​ 360 องศา​ เนน​กิจกรรม​ลงพื้น​ที่​เพื่อ​เจาะ​และ​เขา​ถึง

กลุม​เป า​หมาย​ เริ่ม​กิจกรรม​แรก​คือ​สื่อมวลชน​สัญจร​เพื่อ​เปิด​ชม​โรงงาน​ที่​ทัน​สมัย​ กระบวนการ​ผลิต​ที่​ได​มาตร​ฐาน​

และ​เห็น​ถึง​การ​คัด​เลือก​และ​นําวัตถุดิบ​คุณภาพ​สมุนไพร​มา​อัพแนน​เต็ม​ขวด​เป็น​ครัง้​แรก​ รวม​ถึง​การ​ดึง​คน​ดัง​ที่​เป็น​ที่

ยอมรับ​ใน​เรื่อง​การ​ดูแล​สุขภาพ​มา​เป็น​คีย​หลัก​ ใน​การ​สื่อสาร​เพื่อ​ให​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ และ​สินคา​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​

สรฤกต ลัทธิ​ธร​รม​ กลาว​ปิด​ทา​ย

เกก​หลอ​เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​สูตร​จับ​เลีย้ง​ผสม​สาร​สกัด​หญา​หวา​น ​และ​ เกก​หลอ​เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​สูตร​กระเจีย๊บ​พุทรา

จี​น ​ขนาด​ 330 มิลลิ​ลิตร​ ราคา​ขวด​ละ​18 บาท​ มี​จําหนาย​แลว​ที่​ เซ​เวน ​อี​เลฟเวน

—————————————————————————————————————————————–

ขอมูล​เพิ่ม​เติม​:

1) สถานการณ​ปัจจุบัน​มูลคา​ตลาด​รวม​เครื่อง​ดื่ม​ใน​ไทย

(อางอิง​จาก​ เอ​ซี​ นี​ลเส็น​) ปี​ 2​557 ตลาด​ชา​พรอม​ดื่ม​โต​ที่​ 10-15% มี​มูลคา​ใน​ตลาด​อยู​ที่​ 15,400 ลาน​บาท​และ​อัตรา

การ​เติบโต​ของ​ตลาด​ชา​สมุนไพร​มี​อยาง​ตอ​เน่ือง​ที่​ 45% มี​มูลคา​ใน​ตลาด​อยู​ที่​ 3,854 ลาน​บาท​ และ​จาก​การ​สํารวจ

ของ​ รี​สเพ​ค วัน​ เบฟเวอ​เรจ ตลาด​เอ​เชี่ยน​ดริง้ค​มี​อัตรา​เติบโต​ที่​ 2​0% มี​มูลคา​ใน​ตลาด​อยู​ที่​ประ​มา​ณ 1,500 ลาน

บาท

2) ประมาณ​การ​เติบ​โต​ 5 เดือน​เขา​สู​เดือน​ที่​ 6 นับ​จาก​เปิด​ตัว​และ​จัด​จําหนาย​จนถึง​ปัจจุบัน​ กลุม​ ไมมี​ชา​โต​ขึ้น​ 5%

ถา​เจาะ​แยก​เป็นก​ลุม​มี​ชา​โต​ขึ้น​ 2%

3) งบ​การ​ตลาด​และ​การ​ประชาสัมพันธ​ปี​ 2​558 อยู​ที่​ 150 ลาน​บาท

4) หลัง​จาก​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​ใหม​ 2​ สูตร​น้ี​ ประมาณ​การ​ การ​เติบโต​ภาพ​รวม​ของ​แบรนด​กลุม​ไมมี​ชา​โต​ขึ้น​ 5-7%

เน่ืองจาก​แตละ​ตัว​มี​จุด​เดน​ที่​แตก​ตาง​กัน​และ​มี​รสชาติ​ที่​ดื่ม​งาย​ คน​ไทย​จะ​มี​ความ​คุน​เคย​กับ​ประโยชน​ของ​สมุนไพร

เหลา​น้ี​และ​คุน​เคย​กับ​รสชาติ​เหลา​น้ี​อยู​แล​ว



5) กล​ยุทธ​หลัก​ที่​จะ​ใช​ขับ​เคลื่อน​ 2​ สูตร​ใหม​น้ี​ ให​อยู​ใน​ฐาน​ตลาด​และ​ได​รับ​ความ​นิ​ยม

5.​1สราง​พรอม​นําเสนอ​สูตร​ใหม​ที่​ดี​ตอ​สุขภาพ​อยาง​ตอ​เน่ือง​เพื่อ​สง​ตอ​ให​ผู​บริโภค​อยาง​แท​จริง

5.3 Product sampling แจก​เครื่อง​ดื่ม​ให​ได​ลิม้​ชม​รส​ชา​ติ​ ใน​จุด​ที่​เป็น​ยุทธศาสตร​สําคัญ​ทางการ​ตล​าด

5.​3 สําหรับ​เกก​หลอ​สูตร​จับ​เลีย้ง​ตัว​ปัจจุบัน​ เส​ริม Distribution channel ที่​แข็ง​แรง​ และ​ใน​ปี​ 2​558 น้ี​ สําหรับ

Modern Trade เกก​หลอ​มี​จําหนาย​ครบ​ทุก​หาง​สรรพ​สิน​คา​, 7-11 เซ​เวน ​อี​เลฟเวน ​เท​สโก​ โลตัส​ แมคโคร​ แฟมิ​ลี​มา

รท แม็กซแวลู​ จิ​ฟฟ่ี​ ฟ ูดแลนด​ ทอปซุปเปอร​มารเก็ต​ โก​ลเดน​เพลส​ และ​เพิ่ม​ทีม​พิเศษ​เสริม​ทัพ​การก​ระ​จา​ยสินคา​สู

ราน​คา​ใน​กลุม Traditional trade ทัว่​ประเทศ​แลว​ดวย

5.4 Marketing communication & activity ชู digital marketing activity เนน​กิจกรรม​ทางการ​ตลาด​ที่​ดิจิตอล

เป็น​หลัก​ และ​ เสริม​ทัพ​ดวย​บีโลว​เดอะ​ไลน​ที่​ตอบ​โจทย​ชัด​เจ​น ​เจาะ​ถึง​มาก​ขึ้น​กวา​เดิม​ ทัง้​กลุม​เป า​หมาย​ที่​เป็น​คน

เมือง​ใน​กรุงเทพ​และ​หัว​เมือง​ตาง​จัง​หวัด​ รวม​ถึง​กลุม​ที่​เป็น​หนุม​สาว​ออฟฟิศ​และ​กลุม​คน​ที่รัก​สุข​ภาพ

6) ภาวะ​การ​แขงขัน​ตลาด​เครื่อง​ดื่ม​หน า​รอน​ใน​มุม​มอง​ของ​แบรนด​เป็น​อยางไร​บาง​, มี​การเต​รี​ยม​ความ​พรอม​ วาง

แผน​ ดําเนิน​การ​สู​ศึก​อยาง​ไร

6.​1 การ​แขงขัน​ยัง​สูง​เหมือน​ทุก​ปี​ ไม​วา​จะ​เป็น consumer promotion หรือ​การ​ทําสวน​ลด​ สวน​แถม​ ณ จุด​ขาย​ ซึ่ง

ก็​นา​จะ​ทําให​ตลาด​โต​ขึ้น

6.​2 แผน​เตรียม​ความ​พรอม​ใน​การนําเสนอ​เพื่อ​ให​เขา​ถึงใจ​ผู​บริโภค​คือ

– ปรับ​ตัว​ให​เขา​กับ​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​ปัจจุบัน​ทัง้ที​มก​ารตลาด​และ​ทีม​ขาย​ให​ทัน​กับ

สถาน​การ​ณ

ทางการ​ตลาด​ และ​ใน​เรื่อง​ของ​การ​สราง​แบรนด​ก็​ยัง​เป็น​สิ่ง​ที่​ตอง​ให​ความ​สําคัญ​ ทัง้​การ​ตอกยํ้าจุดยืน​ความ​เป็น

สมุนไพร​แท​ภาย​ใต​แบรนด​เกก​หลอ​เอง

– ตื่น​ตัว​กับ​กระแส​ดูแล​สุขภาพ​และ​นํามา​เป็น core หลัก​พัฒนา​สิน​คา

– วาง​จุดยืน​ชัดเจน​ไม​ลง​เลน​ใน​กระแส​โปร​โม​ชัน่เดือด​ แต​เนน​แคมเปญ​โปร​โม​ชัน่ที่​ตอบ

โจทย​ผู​บริโภค​ที่​เป็นก​ลุม​เป า​หมาย​ตรงๆ​ ชัด​เจ​น ​และ​เขา​ถึง​จริง​ เหมือน​โปร​โม​ชัน่ปัจจุบัน​ที่​กําลัง​ทําอยู

– ไม​เลน​ศึก​เรื่อง​ราคา​แต​พัฒนา​สินคา​โดย​เอา​คุณภาพ​และ​ประโยชน​แทจริง​ที่​ผู​บริ​โภค

จะ​ได​รับ​เป็น​จุด​เด​น



– เตรียม​สราง​คอน​เทน​ทใหมๆ​ หรือ​ กิจกรรม​ที่​ตรง​ใจ​ลูก​คา​ อิง​จาก​กลยุทธ​และ​แผน​การ

ตลาด​เป็น​สําคัญ


