
“ฮา​รเบอร​ ซิตี ้​” ประสบ​ความ​สําเร็จ​ลนหลาม​ใน

แคมเปญ​ไลฟ ​สด​ ควา​ 2​ รางวัล​ใหญ​ที่​งาน AMEC
Awards

– ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ ฮอ​งก​ง ควา​รางวัล​ทองคําใน​สา​ขา Most Innovative Use of Measurement in a Digital

Campaign และ​รางวัล​ทองแดง​สา​ขา Best Use of Social Media Measurement ใน​งาน​ประกาศ​ราง​วัล AMEC
Awards 2018

– ไลฟ ​สด​บน Sina Microblog สราง​สถิติ​ยอด​คน​ดู​สูงสุด​ใน​ฮอ​งก​ง ดวย​ยอด​วิว​กวา​ 2​8.​2 ลาน​ครัง้

ฮา​รเบอร​ ซิ​ตี ้(Harbour City) หาง​สรรพ​สินคา​ที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​ฮอ​งก​ง ได​ควา​รางวัล​ทองคําและ​ทองแดง​ใน​งาน​ประกาศ

ราง​วัล AMEC Awards 2018 โดย​ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ ได​ควา​รางวัล​ทองคําใน​สา​ขา Most Innovative Use of

Measurement in a Digital Campaign จาก​ผล​งาน “ISentia for Harbour City Estates: Unleashing the

New Retail Experience” นอกจาก​น้ี​ แคมเปญ​เดียวกัน​น้ี​ยัง​ได​ควา​รางวัล​ทอง​แดง​ สา​ขา Best Use of Social

Media Measurement ดวย

ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ มุง​มัน่​ใน​การ​สรางสรรค​แคมเปญ​การ​ตลาด​ดวย​นวัตกรรม​ โดย​ตลอด​หลาย​ปี​ที่​ผาน​มา​ ฮา​รเบอร​ ซิตี้​

อาศัย​การ​จัด​แสดง​สิ่ง​ที่​นา​สนใจ​เป็น​หลัก​ใน​การ​ดึงดูด​ลูก​คา​ แต​ใน​แคมเปญ​น้ี​ ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ เนน​การ​ใช​สื่อ​สตรี​มมิ่ง

ผาน​ชอง​ทาง​ดิจิทัล​เพียง​อยาง​เดียว​ นอกจาก​น้ี​ ควา​มสําเร็จ​ของ​แคมเปญ​ดัง​กลาว​ยัง​เป็น​ผล​จาก​การ​ผสม​ผสาน​ขอ​ได

เปรียบ​จาก​ความ​นิยม​แพลตฟอรม​ไลฟ ​สด​ การ​จับ​มือ​เป็น​พันธมิตร​กับ​อิน​ฟลูเอน​เซอร​แถว​หน า​ และ​ความ​ยิ่ง​ใหญ​ของ

ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ ใน​ฐานะ​ที่​เป็น​ “อาณาจักร​แหง​ความ​งาม​” ของ​ฮอ​งกง

รังสรรค​แคมเปญ​ระดับ​ราง​วัล

ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ งัด​ใช​จุด​แข็ง​จาก​การ​เป็น​ “อาณาจักร​แหง​ความ​งาม​” ของ​ฮอ​งก​ง ดวย​กองทัพ​แบรนด​ความ​งาม​ระดับ

โลก​ที่​รวม​ตัว​กัน​ใน​ที่​แหง​น้ี​กวา​ 320 แบ​รน​ด โดย​ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ ได​เปิด​ฉาก​การ​ไลฟ ​สด​ที่​เรียก​ความ​สนใจ​ได​เป็น​อยาง

ดี​ตลอด​ระยะ​เวลา​ 9​0 นา​ที​ เมื่อ​เดือน​พฤศภา​คม​ 2​017

ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ ได​ทุม​เวลา​และ​พลังงาน​ไป​กับ​การ​วางแผน​แคมเปญ​ดัง​กลาว​ เพื่อ​ใหการ​ไลฟ ​สด​ตลอด​ระยะ​เวลา​หน่ึง

ชัว่โมง​ครึ่ง​น้ี​ สามารถ​เรียก​และ​ดึงดูด​ความ​สนใจ​จาก​ผูรับ​ชม​ได​ตัง้แต​ตน​จน​จบ​ โดย​ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ ได​ใช​โมเดล​วัด​

“ความ​ตัง้ใจ​ซื้อ​” เพื่อ​เฟ น​หา​อิน​ฟลูเอน​เซอร​ที่​ทรง​อิทธิพล​ที่สุด​ใน​วงการ​ความ​งาม

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ae%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b8%8b%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%aa%e0%b8%9a%e0%b8%84%e0%b8%a7/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ae%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b8%8b%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%aa%e0%b8%9a%e0%b8%84%e0%b8%a7/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ae%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b8%8b%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%aa%e0%b8%9a%e0%b8%84%e0%b8%a7/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ae%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b8%8b%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%aa%e0%b8%9a%e0%b8%84%e0%b8%a7/


หลัง​จาก​ที่​ได​คัด​กรอง​และ​คนหา​อิน​ฟลูเอน​เซอร​ที่​ตรง​กับ​ความ​ตองการ​และ​ได​รับ​ความ​นิยม​มาก​ที่สุด​ใน​แวดวง​ความ

งาม​ของ​โลก​โซ​เชีย​ลมีเดีย​แลว​ ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ ได​เปิด​ตัว​แคมเปญ​บน​แพลตฟอรม​โซ​เชีย​ลมีเดีย​ยอด​นิยม​ของ​จีน​อยา​ง

Sina Weibo ซึ่ง​ขณะ​นัน้​แพลตฟอรม​ไลฟ ​สด​ใน​เครือ​กําลัง​ได​รับ​ความ​สนใจ​และ​ความ​มี​สวน​รวม​อยาง​ลน​หลา​ม

เมื่อ​ได​พิจารณา​อยาง​ละเอียด​ถี่ถวน​แลว​ แคมเปญ​ใหม​ของ​ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ จึง​ได​ตัดสิน​ใจ​เลือก​ “เพ​อรรี​” สไต​ลิ​สชื่อ​ดัง

และ​อิน​ฟลูเอน​เซอร​ดาน​ความ​งาม​อัน​ดับ​ 1 บน Sina Weibo ซึ่ง​มี​ยอด​ผู​ติดตาม​ถึง​ 36 ลาน​คน​ รวม​ดวย​เครื่อง​สําอาง

แบรนด​ดัง​อีก​ 6 แบ​รน​ด ซึ่ง​มี​วาง​จําหนาย​ที่​หาง​สรรพ​สินคา​แหง​น้ี

แคมเปญ​น้ี​ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​ลนหลาม​ใน​การก​ระ​ตุนผู​ชม​ให​ออก​มา​ซอ​สิน​คา​ ซึ่ง​เกิด​จาก​การนําเสนอ​ทิป​และ

ประสบการณ​ใน​การ​ใช​เครื่อง​สําอาง​ให​เกิด​ประโยชน​ของ​เพ​อรรี​ โดย​คณะ​กรรมการ​ตัดสิน​ตาง​รูสึก​ประทับ​ใจ​ เน่ืองจาก

ผู​บริโภค​เปลี่ยน​จาก​การ​มี​สวน​รวม​มา​สู​การ​ซื้อ​สินคา​ไป​ทดลอง​ใช​จริง​ และ​ดวย​ยอด​ผู​ชม​ไลฟ ​สตรี​มมิ่ง​ของ​เพ​อรรี​ที่​มี

จํานวน​มาก​ คลิป​วิดีโอ​ดัง​กลาว​จึง​ทะยาน​ขึ้น​แทน​ท็อปไลฟ ​สตรี​มมิ่ง​แนะ​นําบน Yizhibo ภายใน​วัน​ออก​อากาศ​ทัน​ที​

นอก​จาก​น้ี Sina Microblog และ​ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ ยัง​ได​ชวย​โปรโมท​การ​ไลฟ ​สด​ดัง​กลาว​ ซึ่ง​หนุน​ให​ความ​นิยม​ของ​คลิป

วิดีโอ​พุง​สูง​ขึ้น​ โดย​หลัง​การ​ไลฟ ​สด​ดัง​กลาว​ได​สิน้​สุด​ลง​ เพ​อรรี​ยัง​ได​จัด​กิจกรรม​กระตุน​ให​แฟน​ ๆ กด​รับ​ชม​คลิป​ดัง

กลาว​ยอน​หลัง​ และ​รวม​ตอบ​คําถาม​ลุน​ชิง​รางวัล​สุด​พิเศษ​ดวย​ กิจกรรม​ที่​ตาม​มา​ใน​ภาย​หลัง​น้ี​ ก็ได​ชวย​กระตุน​ให​ผู

บริโภค​เขา​มา​มี​สวน​รวม​อีก​ครัง้​หน่ึง​ โดย​ภาย​หลัง​จาก​การ​จัด​กิจ​กร​รม​ ยอด​ผู​ชม​คลิป​วิดีโอ​ก็​พุง​สูง​ขึ้น​จาก​เดิม​ 2​5

ลาน​วิว​สู​ 2​8.​2 ลาน​วิว

ผลลัพธ​ทําลาย​สถิติ

ดวย​การ​ผนึก​กําลัง​ระหวาง​การ​ไลฟ ​สด​กับ​อิทธิพล​บน​โลก​โซ​เชีย​ล ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ จึง​ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​ถลม​ทลาย

ใน​การ​ผลัก​ดัน​กล​ยุ​ทธ Online-to-Offline-to-Online ซึ่ง​ชวย​สง​เสริม​ผลลัพธ​ทาง​ธุรกิจ​และ​การ​ตลาด​ที่​วัดผล​ได​

นอกจาก​น้ี​ เพ​อรรี​ยัง​สามารถ​ทําลาย​สถิติ​ยอด​ผู​ชม​ไลฟ ​สด​ของ​ตัว​เอง​ได​อีก​ดวย​ และ​ที่​สําคัญ​ไม​แพ​กัน​ แคมเปญ​น้ี​ได

ชวย​เสริม​ภาพ​ลักษณ​ของ​ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ ใน​สายตา​ของ​ผู​บริโภค​ ขณะ​ที่​ชื่อ​เสียง​แหง​การ​เป็น​ “อาณาจักร​ความ​งาม​” ก็

เลื่อง​ลือ​ออก​ไป​ไกล​กวา​เดิม​ รวม​ถึง​ยัง​ทําให Sina Weibo มี​ยอด​ผู​เขา​ชม​สูงสุด​ใน​ประวัติศาสตร​ของ​โซ​เชีย​ลมีเดีย​ฮอ

งก​ง ดวย​ยอด​ผู​ชม​กวา​ 2​8.​2 ลาน​คน​ ใน​การ​ไลฟ ​สด​อัน​ทรง​พลัง​คลิป​น้ี

คณะ​กรรมการ​ตัดสิน​จาก AMEC ระบุ​วา​ “แคมเปญ​น้ี​ทําออก​มา​ได​ดี​ใน​แง​ของ​การ​ผสม​ผสาน​วัตถุประสงค​ของ​การ

สื่อสาร​เขา​กับ​ผลลัพธ​ทาง​ธุรกิจ​ ใน​วิธี​การ​ที่​ชัดเจน​และ​วัดผล​ได​ สง​ผล​ให​ผลลัพธ​ที่​ออก​มา​เหนือ​เป า​หมาย​ของ​ธุรกิจ​”

ปี​ 2​018 ถือ​เป็น​ปี​ที่​ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ ประสบ​ความ​สําเร็จ​มาก​ที่สุด​บน​เวที AMEC ดวย​การ​ควา​รางวัล​อัน​ทรง​เกียรติ​มา​ถึง​

2​ รางวัล​ หลัง​จาก​ที่​ได​รับ​รางวัล​บน​เวที​น้ี​มา​ปี​ละ​ 1 รางวัล​ติดตอ​กัน​ถึง​ 5 ปี​ซอ​น ​ทัง้​น้ี​ ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ ถือ​เป็น​ 1 ใน​ 9​3

ผู​เขา​ประกวด​ที่​ผาน​การ​คัด​เลือก​ และ​เป็น​ 1 ใน​ 5 ของ​องคกร​ที่​กวาด​รางวัล​ไป​ถึง​ 2​ รางวัล​ใน​ปี​ 2​018 ซึ่ง​ถือ​เป็น

ความ​สําเร็จ​ที่​หา​ได​ยาก​บน​เวที AMEC Awards โดย​พิธีการ​ประกาศ​รางวัล​ได​จัด​ขึ้น​เมื่อ​วัน​ที่​ 14 มิ​.​ย.​ ที่​เมือง​บาร​เซ



โลน​า ประ​เทศ​สเปน

เกี่ยว​กับ​เพ​อรรี

เพ​อรรี​เป็น​ที่​รูจัก​ของ​สื่อ​ใน​นาม​ “ผู​เนรมิต​ความ​งาม​” และ​เป็น​สไต​ลิ​สตคน​ดัง​ที่​ฮอต​ที่สุด​ใน​เอ​เชีย​ กอน​หน า​น้ี​ เขา

เคย​เป็น​เอ็กซ​คลูซี​ฟสไต​ลิ​สตของ​เซ​เลบ​ชื่อ​ดัง​อยาง​ดี​ ซู (Little S) บาร​บี ซู (Da S) วิ​เวียน​ ซู​ และ​ศิลปิน​ชื่อ​ดัง​อีก

มาก​มาย​ ทัง้​ยัง​เป็น​สไต​ลิ​สตให​กับ​งาน Taiwan’s Golden Bell Award, Golden Horse Award และ​ตาม​งาน

ประกาศ​รางวัล​สําคัญ​ ๆ อีก​หลาย​งาน

วี​แช​ทของ​เพ​อรรี​ได​รับ​ความ​สนใจ​จาก​สาธารณชน​กวา​ 40 ลาน​คน​ ไลฟ ​สด​ของ​เขา​มี​ยอด​วิว​สูงสุด​กวา​ 2​8.​2 ลาน​ครัง้​

เพ​อรรี​เป็น​ผู​ประกอบ​การ​ใน​อุตสาหกรรม​แฟชัน่​ โดย​เขา​ได​กอ​ตัง้​แบรนด​ตาง​ ๆ มาก​มาย​ ทัง้ P.StylE (ราน​เส​ริม

สวย), Bright Eyelashes (แบรนด​ขนตา​และ​เล็บ​) และ Hulls (ศูนย​ดูแล​ผิว​พร​รณ​) เขา​ยัง​สรางสรรค​รายการ

ออนไลน​ที่​นําเสนอ​เรื่อง​ราว​ของ​ความ​งาม​และ​แฟชัน่​ราย​สัปดาห​ใน​ชื่อ #Magical Class# เป็น​ราย​แรก​ของ​จีน​ตัง้​แต​

7 ปี​ที่​แลว​ โดย​มี​วิดีโอ​หลาย​พัน​คลิป​ และ​มี​ยอด​วิว​รวม​กวา​ 2​ พัน​ลาน​ครัง้​ ขณะ​เดียว​กัน​ เขา​ยัง​เป็น​นัก​เขียน​ระดับ

เบส​เซล​เลอ​รดวย​ โดย​เขา​เขียน​หนังสือ​ทัง้​หมด​ 8 เลม​ใน​ชวง​ไม​กี่​ปี​ที่​ผาน​มา​ สําหรับ​เลม​ลาสุด​เป็น​หนังสือ​ชีวประวัติ

เลม​แรก​ของ​เขา​ใน​ชื่อ “The Way of Achieving Your Dreams is Incomparable” ซึ่ง​ตี​พิมพ​เมื่อ​เดือน​เมษายน​ 2

017 และ​มี​ยอด​ขาย​ออนไลน​กวา​ 50,000 เลม​ใน​เดือน​แรก​ของ​การ​วาง​จําหนา​ย

เกี่ยว​กับ AMEC

AMEC เป็น​สมาคม​นานาชาติ​ดาน​การ​วัด​และ​ประเมิน​การ​สื่อ​สาร​ ซึ่ง​ทําหน าที่​ตรวจ​สอบ​และ​รับรอง​ความ​เป็น​เลิศ​ใน

ดาน​การ​ใช​แคมเปญ​ดิจิทัล​ การ​ชี้​วัด​ทาง​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ และ​ขอมูล​เชิง​ลึก​จาก​ทัว่​โลก​ รางวัล​ของ​สมาคม​เป็นการ

ยกยอง​จาก​บุคคล​ใน​วง​การ​ เพื่อ​เชิดชู​ความ​สําเร็จ​และ​คุณภาพ​อัน​เป็น​เลิศ

เกี่ยว​กับ​ฮา​รเบอร​ ซิ​ตี้

ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ เป็น​หาง​สรรพ​สินคา​ที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​ฮอ​งก​ง ดวย​แบรนด​ตาง​ ๆ กวา​ 320 แบ​รน​ด ที่​รวม​วาง​จําหนาย​สินคา

ใน​หาง​ผลิตภัณฑ​ความ​งาม​ 3 แหง​ ได​แก Lane Crawford, FACESSS, Joyce Beauty ตลอด​จน​บูติค​ดาน​ความ

งาม​อีก​มาก​มาย​ หาง​สรรพ​สินคา​แหง​น้ี​เป็น​ที่​รูจัก​ดี​ใน​ฐานะ​ “อาณาจักร​แหง​ความ​งาม​” ที่​มี​แบรนด​ความ​งาม​พรอม​ให

เดิน​ชม​มาก​ที่สุด​ใน​ฮอ​งก​ง หรือ​อาจ​จะ​มาก​ที่สุด​ใน​ภูมิ​ภาค​ นอกจาก​น้ี​ ฮา​รเบอร​ ซิตี้​ ยัง​ได​รวบ​รวม​แฟลกชิป​สโตร

แบรนด​แฟชัน่​ชัน้​นํามากมาย​จาก​ทัว่​โลก​ ทัง้​ยัง​มี​ราน​คา​ให​เลือก​ช็อป​ปิงม​ากกวา​ 450 รา​น ​ราน​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม

กวา​ 50 รา​น ​และ​โรงแรม​อีก​ 3 แห​ง

ลิงค​ที่​เกี่ยว​ขอ​ง: www.harbourcity.com

รูป​ภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20180712/2185506-1
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