
“ ฮอกไกโด​ กอ​ปวา​เมน​ท” จับ​มือ​ ได​โช ประเทศ​ไทย​

” รุก​ตลาด​ไทย

“ ฮอกไกโด​ กอ​ปวา​เมน​ท” สมา​พันธ​สินคา​การเกษตร​และ​ประมง​ฮอกไกโด​ ปลื้ม​ยอด​สง​ออก​อาหาร​และ​วัตถุดิบ​ยัง

แรง​ ” พรอม​เดิน​เต็ม​ที่​ ” จับ​มือ​ ได​โช ประเทศ​ไทย​ ” อัด​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ตลาด​และ​ขาย​เต็ม​รูป​แบบ

“ฮอกไกโด​ กอ​ปวา​เมน​ท ” จับ​มือ​ “ได​โช ประเทศ​ไทย​” อัด​กลยุทธ​การ​ตลาด​ดัน​ยอด​ขาย​อาหาร​นําเขา​ วัตถุดิบ

ทางการ​เกษตร​และ​ประมง​ที่​มีชื่อ​เสียง​ชัน้​นําของ​ฮอกไกโด​ เติบโต​ตอ​เน่ือง​ พ​รอม​จัด​กิจกรรม​สนับสนุน​และ​สง​เสริม​ผู

ประกอบ​การ​ทัง้​สอง​ประเทศ​ทําการ​คา​รวม​กัน​ จับ​ฐาน​ตลาด​โรง​แรม​ ภัต​ตา​คา​ร ราน​อา​หาร​ หาง​สรรพ​สินคา​ชัน้​นําและ

ดี​ลเลอ​รทัว่​ประ​เทศ​ ยํ้าภาพ​ลักษณ​ผูนําตลาด​สินคา​นําเขา​วัตถุดิบ​ทําอาหาร​จาก​ญี่ป ุน​คุณภาพ​ดี​เยี่ยม​ใน​ราคา​ที่​ผู

บริโภค​พอ​ใจ

มร​.​มา​ซา​อะกิ ฮิ​รา​โน​ะ ผู​อํานวย​การ​รัฐบาล​ทอง​ถิ่น​ฮอกไกโด​ กลาว​วา​ ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ การ​สง​ออก​สินคา​ประเภท​อา​หาร​

วัตถุดิบ​ทางการ​เกษตร​ และ​ประมง​ของ​ญี่ป ุน​มี​ยอด​สง​ออก​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​เป็น​ปี​ที่​ 5 ติดตอ​กัน​ โดย​ใน​ปี​2015

สินคา​ดาน​การ​ประมง​ของ​ฮอกไกโด​ มี​อัตรา​การ​เติบโต​ดาน​การ​สง​ออก​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​สมา​พันธ​ฯ คาด​หวัง

วา​ การ​สง​ออก​สินคา​ดาน​การเกษตร​และ​ประมง​ใน​ประเทศไทย​จะ​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​และ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ สามารถ

ผลัก​ดัน​การ​สง​ออก​สินคา​อา​หาร​ เกษตร​ และ​ประมง​ ให​เป็น​ไป​ตาม​เป า​หมาย​ โดย​จะ​อาศัย​กลยุทธ​การ​สง​เสริม​การ​สง

ออก​ตางๆ​ และ​การ​จัด​จําหนาย​ผาน​ตัวแทน​ที่​มีชื่อ​เสียง​และ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​เป็น​อยาง​ดี​ใน​ประเทศ​ไทย

ประเทศไทย​เป็น​ตลาด​สง​ออก​สินคา​ประเภท​สินคา​เกษตรกร​รม​ และ​ประมง​ ของ​ฮอกไกโด​เป็น​อัน​ดับ​ 6 ของ​ญี่ป ุน​

และ​อัน​ดับ​ 5 ของ​เอ​เชีย​ รอง​จาก​ฮอ​งก​ง ไตหวัน​ จี​น ​และ​เกาหลี​ใต​ สวน​ใน​อาเซียน​ไทย​เป็น​ตลาด​อัน​ดับ​ 1 ซึ่ง​สมา

พันธ​ฯ มอง​ประเทศไทย​เป็น​จุด​ยุทธศาสตร​ที่​สําคัญ​ใน​การ​เขา​มา​ทําตลาด​สง​ออก​เชิง​รุก

สมา​พันธ​ฯ ได​ให​ความ​ไว​วางใจ​ให​บริษทั​ ได​โช ประเทศ​ไทย​ จํากัด​ เป็น​ตัวแทน​จําหนาย​สินคา​ประเภท​วัตถุดิบ​อาหาร

ประเภท​การเกษตร​และ​ประมง​ที่​มีชื่อ​เสียง​จาก​ฮอกไกโด​ โดย​มี​ “เกีย​วเรน​ สมา​พันธ​สหกรณ​การ​ประมง​เมือง

ฮอกไกโด​ สินคา​หลัก​ที่​สง​ออก​ อาทิ​ หอย​เชลล​ ปลา​แซ​ลม​อน ​ไขปลา​แซ​ลม​อน ​ปู​ขน​ เป็น​ตน​” และ​ “โฮ​คุ​เรน​ สมา

พันธ​สหกรณ​การเกษตร​เมือง​ฮอกไกโด​ ผู​ผลิต​สินคา​ทาง​เกษตร​ที่​มีชื่อ​เสียง​ของ​ฮอกไกโด​ อาทิ​ เน้ือ​วัว​นม​ ฮอกไกโด​

เน้ือ​วัว​ผสม​วา​กิวฮอกไกโด​ นม​ ชีส​ ผัก​มัน​ฝรัง่​และ​ขาว​สาย​พันธุ​ขาว​คุณภาพ​สูง​ของ​ญี่ป ุน​ ขาว​ยู​เมะ​พิริ​กะ​ ขาว​ นา

ซึโบ​ชิ​ ขาว​คิรา​รา​397 ” และ​เป็น​ตัวแทน​ใน​ประเทศไทย​ใน​การ​จัด​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย​และ​การ​ตลาด​ ให​ผู

ประกอบ​การ​ใน​ประเทศไทย​และ​ประเทศ​ญี่ป ุน​ได​ จับ​คู​ทําธุรกิจ​รวม​กัน​โดย​ตรง​ และ​สามารถ​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ
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ของ​คู​คา​ได​อยาง​ชัดเจน​และ​ตรง​กลุม​มาก​ขึ้น​อีก​ดวย (Business matching)

มร​.​มา​ซา​กิ ยา​สุ​ดะ​ เกีย​วเรน​ ผู​อํานวย​การ​สมา​พันธ​สหกรณ​การเกษตร​และ​ปศุสัตว​เมือง​ฮอกไกโด​ กลาว​วา​ สมา​พันธ

เล็ง​เห็น​วา​ ตลาด​ไทย​มี​ศักยภาพ​เน่ืองจาก​ปัจจุบัน​ คน​ไทย​มี​ความ​ชอบ​ดาน​การ​บริโภค​ที่​หลาก​หลาย​ โดย​เฉพาะ​นิยม

รับ​ประทาน​อาหาร​ญี่ป ุน​มาก​ขึ้น​อีก​ดวย​ จึง​มี​แนว​โนม​ใน​การ​เขา​มา​ทํารุก​ตลาด​ได​สูง​กวา​ โดย​มัน่ใจ​วา​ การ​มา​เปิด

ตลาด​ใน​ประเทศไทย​ครัง้​น้ี​จะ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ ได​แนะนําสินคา​ที่​ขึ้น​ชื่อ​ใน​ดาน​การ​สง​ออก​ประเภท​เกษตรกร​รม​

อาทิ​ เน้ือ​วัว​นม​ฮอกไกโด​/เน้ือ​วัว​ผสม​วา​กิวฮอกไกโด​ นม​ และ​ขาว​สาย​พันธ​พิเศษ​ ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​ทัง้​ใน​ประเทศ

และ​ตาง​ประ​เทศ​ และ​ได​คู​คา​ที่​ตรง​กลุม​ เชน​ ราน​อา​หาร​ ภัตตาคาร​และ​โรงแรม​ระ​ดับ​ไฮคลา​ส

มร​.​โย​ชิ​ฮิ​ซะ​ ยา​โน​ะ โฮ​คุ​เรน​ ผู​อํานวย​การ​สมา​พันธ​สหกรณ​ประมง​ฮอกไกโด​ ซึ่ง​เป็น​ ผู​สง​ออก​หลัก​อาหาร​ทะเล​ กลาว

วา​ ตลาด​ประเทศไทย​นับ​เป็น​ตลาด​ที่​นา​สนใจ​อยาง​ยิ่ง​ มี​การ​เติบโต​อยาง​รวดเร็ว​และ​ตอ​เน่ือง​และ​มี​ความ​ตองการ​สูง​

มัน่ใจ​วาย​อด​การ​สง​ออก​จะ​เติบโต​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​เรื่อย​ๆ โดย​ทาง​บริษทัฯ​ มี​แผนการ​เปิด​ตลาด​ใน​เมือง​ไทย​ โดย​เนน​กลุม

ลูกคา​ราน​อาหาร​ญี่ป ุน​ โรง​แรม​ และ​ภัต​รคา​ร ชัน้​นํา มี​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ทัง้​ใน​ราน​อาหาร​ญี่ป ุน​ ซู​เปอร​มารเก็ต

ระ​ดับ​ไฮเอ​น ​และ​โรงแรม​ชัน้​นําของ​ไทย

มร​.​ฮิ​เดกิ กา​โต​ กรรมการ​ผู​บริหาร​ บริษทั​ ได​โช ประเทศ​ไทย​ จํากัด​ กลาว​วา​ บริษทัฯ​ได​รับ​ความ​ไว​วางใจ​ใน​การ​เป็น

ตัวแทน​นําเขา​และ​จําหนาย​สินคา​นําเขา​ของ​ญี่ป ุน​มา​โดย​ตล​อด​ โดย​บริษทัฯ​ ได​กอ​ตัง้​ขึ้น​ตัง้แต​ปี​ 1999 รวม​เป็น​ระยะ

เวลา​ 18 ปี​ ดําเนิน​ธุรกิจ​นําเขา​และ​สง​ออก​วัตถุดิบ​อาหาร​ญี่ป ุน​ ได​แก Grocery, Confectionary, Frozen Pack,

Frozen seafood, Fruit and Vegetable และ​มี​บริษทั​ ใน​เครือ​ที่​เป็น​งาน​ผลิต​ และ​รูป​สินคา​อาหาร​ญี่ป ุน​ ชื่อ​ “บ.​

เดลิ​กา​ , ราน​อา​หาร​ และ Shop อาหาร​ญี่​ปุ​น ​ตัง้​ราน​ใน Super market Tops, Gourmet market (The Mall) ชื่อ​ “

บ.​ได​โช ฟ ูด เซอรวิส​และ​สง​สินคา​อา​หาร​ ญี่ป ุน​ไป​จําหนาย​ที่​ประ​เทศ​ ดู​ไบ ชื่อ​ “บ.​ได​โช เอ​มิ​เรท​ ” ซึ่ง​ปัจจุบัน​มี​มูลคา

ตลาด​รวม​อยู​ที่​ประ​มา​ณ 500 ลาน​บาท​ โดย​ผู​บริโภค​ให​ความ​เชื่อ​มัน่​ใน​และ​ไวใจ​ใน​ดาน​คุณภาพ​สิน​คา

” ปัจจุบัน​ตลาด​สินคา​นําเขา​มี​การ​แขงขัน​กัน​สูง​ ดัง​นัน้​การ​บริหาร​เชิงกล​ยุทธ​จึง​ถูก​นํามา​ใช​เพื่อ​เพิ่ม​สวน​แบง​ตลาด

อาหาร​นําเขา​ประเภท​สําเร็จ​รูป​ และ​สวน​แบง​ตลาด​สินคา​วัตถุดิบ​นําเขา​จาก​ญี่ป ุน​ โดย​ได​โชประเทศไทย​และ​ฝาย​การ

ตลาด​ของ​ฮอกไกโด​ กอ​ปวา​เมน​ท จะ​ทํางาน​รวม​กัน​ มี​การ​จัด​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย​และ​ประชาสัมพันธ​สิน​คา​ โดย

ปัจจุบัน​เนน​เรื่อง​การ​จัด​แคมเปญ​สง​เสริม​การ​ขาย​ และ​กิจ​กร​รม​สัมน​าพิเศษ​ให​เขา​ถึง​ลูกคา​ทุก​กลุม​ เพื่อ​เพิ่ม​แรง​ผลัก

ดัน​สินคา​คุณ​ภาพ​พรี​เมี่​ยม​สู​ผู​บริโภค​ใน​ราคา​ที่​ไม​แพง​ ”

“สวน​การก​ระ​จา​ยสิน​คา​ ได​โชมี​ชอง​ทาง​จําหนาย​และ​ฐาน​ลูกคา​ที่​แข็ง​แกรง​ ซึ่ง​บริษทั​เนน​เจาะ​กลุม​ขาย​ตรง​เขา​บริษทั

ลูกคา​และ​กลุม​เป า​หมาย​โดย​ไม​ผาน​นาย​หน า​หรือ​ตัวแทน​และ​ทําการ​สง​เสริม​การ​ขาย​และ​เก็บ​รวบรวม​ขอมูล​ตลาด​ไป

พรอม​กัน​ ซึ่ง​นับ​วา​เป็น​จุด​เดน​ที่​แตก​ตาง​ที่​สราง​ความ​พึง​พอใจ​ให​ลูกคา​เป็น​อยาง​มาก​”
##


