
อี​ลี่​ ควา​อันดับ​สาม​ใน​การ​จัด​อันดับ​แบรนด​อาหาร​ที่​มี

มูลคา​สูงสุด​ของ​โลก​ และ​รัง้​ตําแหนง​แบรนด​ที่​มี​มูลคา

มาก​สุด​ใน​เอ​เชีย

แบ​รน​ด ไฟ​แนนซ (Brand Finance) ได​เปิด​เผย​รายงาน​ประจําปี​ดาน​การ​จัด​อันดับ​มูลคา​แบรนด​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม

ทัว่​โลก​ออก​มา​เมื่อ​วัน​ที่​ 10 กร​กฎ​าคม​ ซึ่ง​ผล​ปราก​ฎวา​ อี​ลี่​ กรุป (Yili Group) บริษทั​ผลิตภัณฑ​นม​ชัน้​นําของ​จี​น ​อยู

ใน​อัน​ดับ​ 3 ของ​การ​จัด​อัน​ดับ​ “5​0 แบรนด​อาหาร​ที่​มี​มูลคา​สูงสุด​ใน​โลก​” ขณะ​เดียว​กัน​ ใน​การ​จัด​อัน​ดับ​ “10

แบรนด​ผลิตภัณฑ​นม​ที่​มี​มูลคา​มาก​สุด​” ของ​สถาบัน​เดียว​กัน​ ยัง​แสดง​ให​เห็น​อีก​วา​ อี​ลี่​สามารถ​รักษา​ตําแหนง​แบรนด

ที่​มี​มูลคา​มาก​ที่สุด​ใน​เอเชีย​เอา​ไว​ได​ ทัง้​ยัง​ควา​ตําแหนง​แบรนด​ผลิตภัณฑ​นม​ที่​มี​มูลคา​มาก​สุด​เป็น​อันดับ​ 2​ ของ​โลก

มา​ครอง​เป็น​ปี​ที่​ 2​ ติด​ตอ​กัน

“นับ​เป็น​เกียรติ​อยาง​ยิ่ง​ที่​เรา​ถูก​จัด​ให​อยู​ใน​อันดับ​ที่​สูง​เชน​น้ี​โดย​แบ​รน​ด ไฟแนนซ​” คุณ​จาง​ อี้​เปิง​ รอง​ประธาน​ของ​อี

ลี่​ กรุป​ กลาว​ “ความ​สําเร็จ​ของ​เรา​ไม​ได​มา​จาก​แค​กล​ยุ​ทธ ‘Smart Dairy’ ที่​ชวย​เพิ่ม​มูลคา​ให​กับ​แบรนด​อี​ลี่​ของ​เรา

เพียง​เทา​นัน้​ แต​ยัง​มา​จาก​ความ​รวม​มือ​ใน​การ​กอ​ตัง้ ‘Global Health Ecosystem’ รวม​กับ​กลุม​พันธมิตร​ระหวาง

ประเทศ​ของ​เรา​ ซึ่ง​ชวย​ให​เรา​สามารถ​สราง​การ​เติบโต​ขึ้น​ได​อยาง​มัน่​คง”

ทัง้​น้ี​ อี​ลี่​ได​ทําการ​สง​เสริม​การ​สราง​ระบบ​นิเวศ​ระดับ​โลก​อัน​แข็งแกรง​และ​เพิ่ม​มูลคา​ของ​แบรนด​ใน​ระดับ​โลก​ผาน​แนว

คิด “WISH System” ซึ่ง​เนน​สราง​สุขภาพ​และ​ความ​เป็น​อยู​ที่​ดี​ให​กับ​ผูคน​ใน​ 4 แนว​ทาง​ ดัง​น้ี​:

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b8%a5%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b8%a5%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b8%a5%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%b2/


– ผลลัพธ​ที่​ตาง​ฝ าย​ตาง​ได​ประโยชน​ครอบคลุม​ทัว่​ทัง้​หวง​โซ​อุตสาห​กร​รม​ : อี​ลี่​กาว​ขึ้น​เป็น​ผูนําใน​การนําเสนอ

กลยุทธ​การ​พัฒนา​หวง​โซ​อุตสาหกรรม​สี​เขียว​ และ​ได​รับ​การ​แตง​ตัง้​จาก​องคการ​สหประชาชาติ​ตลอด​จน​สถาบัน

วิชาชีพ​ระหวาง​ประเทศ​ให​เป็น​ “บริษทั​ที่​ทําผล​งาน​ได​ดี​สุด​ใน​การ​สราง​มูลคา​ให​กับ​สังคม​ดวย​แนวคิด​ของ​การ​ลด

คารบอน​”

– คุณภาพ​และ​นวัตกรรม​ : อี​ลี่​ได​รวบรวม​กําลัง​การ​ผลิต​ทัง้หมด​มา​ไว​รวม​กัน​เพื่อ​ปกป อง​ความ​ปลอดภัย​ของ​ผู​บริโภค​

ซึ่ง​ทัง้​แผนก​ผลิต​น้ํานม​ นม​ผง​ โย​เกิรต และ​เครื่อง​ดื่ม​เย็น​ของ​บริษทั​ตาง​ก็​ผาน​การ​รับรอง​มาตรฐาน​ความ​ปลอดภัย

สําหรับ​การ​ผลิต​อาหาร​ 2​2000 หรือ FSSC 22000

– สวัสดิการ​สังคม​ : อิลี่​ใสใจ​ตอ​การ​เติบโต​ของ​เยาวชน​และ​สนับสนุน​การ​พัฒนา​สุขภาพ​ของ​ชุม​ชน​ โดย​เมื่อ​เดือน

พฤษภาคม​ที่​ผาน​มา​ บริษทั​ยอย​ของ​อี​ลี่​ได​เขา​รวม​กิจกรรม​การ​กุ​ศล “One Million Help” ที่​จัด​โดย​มูลนิธิ​โรค​มะเร็ง

เด็ก​ของ​อิน​โด​นี​เซี​ย ใน​กรุง​จา​กา​รตา​ และ​ได​บริจาค​ราย​ได​จาก​การ​ขาย​ทัง้หมด​เพื่อ​การ​กุ​ศล

– โภชนาการ​และ​สุข​ภาพ​ : อี​ลี่​เป็น​ผูนําใน​การ​ศึกษา​ดาน​วิทยาศาสตร​การ​อา​หาร​ โดย​ได​เขาไป​รวม​มือ​กับ​สถาบัน​และ

ศูนยวิจัย​ระดับ​สูง​หลาย​แหง​ รวม​ถึง​มหาวิทยาลัย​วา​เกน​นิง​เก​น ​ของ​เนเธอรแลนด​ และ​มหาวิทยาลัย​ลินคอลน​ ของ

นิวซีแลนด​ เพื่อ​สง​มอบ​โภชนาการ​และ​สุขภาพ​ที่​ดี​ให​กับ​ผู​บริโภค​ทัว่​โลก

ใน​ฐานะ​ผูนําอุตสาหกรรม​นม​ อี​ลี่​มุง​มัน่​อยาง​เต็ม​ที่​ใน​การ​สง​เสริม​ระบบ​นิเวศ​ดาน​สุขภาพ​ระดับ​โลก​และ​สนับสนุน​

“ภูมิปัญญา​จีน​” ใน​การ​พัฒนา​สุขภาพ​ทัว่​โลก

เกี่ยว​กับ​อี​ลี่

อี​ลี่​ กรุป (Yili Group) กอ​ตัง้​ขึ้น​ใน​ปี​ 2​499 โดย​ครอง​ตําแหนง​บริษทั​ผลิต​สินคา​จาก​นม​ที่​ใหญ​ที่สุด​ของ​จีน​มายา​วนา

นก​วา​ 60 ปี​ ปัจจุบัน​ บริษทั​รัง้​อันดับ​หน่ึง​ของ​เอเชีย​ใน​ราย​งาน “Global Dairy Top 20 Report 2018” ที่​เผย​แพร

โดย Rabobank และ​เป็น​บริษทั​นม​เพียง​แหง​เดียว​ที่​นําผลิตภัณฑ​มา​ให​บริการ​ใน​การ​แขงขัน​กีฬา​ระดับ​โอลิมปิก​ทัง้​ใน

ฤดู​หนาว​และ​ฤดู​รอน​ ดวย​ความ​มุง​มัน่​ที่​จะ​นําเทคโนโลยี​มา​ใช​ประ​โยชน​ อี​ลี่​ยัง​ทุมเท​ให​กับ​สราง​ศูนยวิจัย​และ​พัฒนา

ระดับ​ชัน้​นําของ​โลก​ ตลอด​จน​พัฒนา​แพลตฟอรม​ความ​รวม​มือ​ระหวาง​มหาวิทยาลัย​กับ​ภาค​อุตสาหกรรม​เพื่อ​ทําการ

วิจัย​ใน​ดาน​อุตสาหกรรม​อาหาร​เพื่อ​สุข​ภาพ​ อี​ลี่​ควา​ราง​วัล China’s best practices of Achieving the Sustainable

Development Goals (SDGs) จาก UN Global Compact ซึ่ง​เป็น​โครงการ​ริเริ่ม​ดาน​ความ​ยัง่ยืน​ของ​องคกร​ที่​ใหญ

ที่สุด​ใน​โลก​มา​ครอง​เมื่อ​ปี​ 2​560 และ​ติด​อัน​ดับ​ 3 ใน​การ​จัด​อัน​ดับ​ “5​0 แบรนด​อาหาร​ที่​มี​มูลคา​สูงสุด​ใน​โลก​” โดย​แบ

รน​ด ไฟแนนซ​ ใน​ปี​ 2​562 นอกจาก​น้ี​ กลุม​บริษทั​อี่​ลี่​ยัง​ได​รับ​คัด​เลือก​ให​เป็น​แหลง​จัดการ​นม​คุณภาพ​สูง​ใน​เขต​พื้นที่

เสน​ทาง​สายไหม​สี​ทองใน​ภูมิภาค​เอ​เชีย​ ยุ​โร​ป โอ​เชีย​เนีย​ และ​อเมริกา​ อีก​ทัง้​ยัง​มี​เป า​หมาย​ที่​จะ​เป็น​ผู​ให​บริการ

อาหาร​เพื่อ​สุขภาพ​ที่​นา​เชื่อ​ถือ​ที่สุด​ใน​โลก
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