
อิน​เด็ก​ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอลล​ แกรง​!! 3 ไตร​มาส​ โต​เขา​เป า​

4.​6% กวาด​ราย​ได​ 7,258 ลบ.​

อิน​เด็ก​ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอ​ลล (Index Living Mall) ตอกยํ้าผูนําคา​ปลีก​เฟอรนิเจอร​และ​ของ​ตกแตง​บาน​ไทย​ โชว​ราย​ได​ 3

ไตรมาส​ปิด​ที่​ 7,258 ลบ​.​ พรอม​วาง​หมาก​โหม​ทําการ​ตลาด​จาก​น้ี​แบบ​เขม​ขน​ ทัง้​ประกาศ​ผนึก​กําลัง​พันธมิตร​ชัน้

นําใน​แตละ​แคมเปญ​ รวม​ถึง​ดึง​นวัตกรรม​ใหม​เสริม​ทัพ​สิน​คา​ เจาะ​ตล​าด Customization ราย​คน​ ตลอด​จน​จัด​ซี

ซัน่นอ​ลแคมเปญ​ใหญ​ชวง​เทศกาล​ฉลอง​ปี​ใหม​ รุก​สื่อ​ทุก​ชอง​ทาง​ครบ​ทุก​แพลตฟอรม​ ยึด​ปรับ​ตัว​ตาม​สถาน​การณ​ ชู

ของดี​มี​คุณภาพ​ใน​ราคา​จับ​ตอง​ได​ พ​รอม​ประกาศ​แผน​เดิน​หน า​ขยาย​สาขา​อิน​เด็ก​ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอลล​ 4 สา​ขา​ ปู​พรม​ทัง้​ใน

กรุง​เทพ​ฯ และ​ตจว.​ รวม​ถึง​ขยาย​แฟรน​ไช​สใน​ตาง​ประเทศ​อยาง​อิน​โด​นี​เซี​ย เพราะ​มี​ศักยภาพ​ใน​ทิศทาง​ที่​ดี

นาง​สา​วก​ฤษชนก​ ปัทม​สัต​ยา​สนธิ​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ อิน​เด็ก​ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอ​ลล (Miss Kridchanok

Patamasatayasonthi, Managing Director of Index Living Mall) กลาว​ถึง​ภาพ​รวม​ตลาด​เฟอรนิเจอร​และ​ของ

ตกแตง​บาน​ปี​น้ี​วา​เติบโต​แบบ​ทรง​ตัว​ และ​เมื่อ​พิจารณา​เฉพาะ​ตลาด​อสังหาริมทรัพย​ใน​พื้นที่​กรุง​เทพ​ฯ และ​ใน​กลุม​หัว

เมือง​ใหญ​และ​จังหวัด​ทอง​เที่ยว​ยัง​ถือวา​อยู​ใน​ทิศทาง​ที่​ดี​ ทัง้​จาก​ผู​ซื้อ​ชาว​ไทย​และ​ชาว​ตาง​ชา​ติ​ คาด​วา​จะ​มี​ยอด​ขาย

ประ​มา​ณ 480,000 ลบ​.​ แบง​เป็น​บาน​แนว​ราบ​ 46% และ​คอน​โด​มิ​เนียม​ 54% ขณะ​ที่​ยอด​เปิด​ตัว​โครงการ​ใหม​ทัง้​ปี​

ประ​มา​ณ 430,000-440,000 ลบ​.​ ใกล​เคียง​กับ​ปี​ที่​ผาน​มา​ (ที่มา​จาก www.area.co.th) ขณะ​ที่​ผู​ประกอบ​การ​ธุรกิจ

เฟอรนิเจอร​เอง​มี​การ​แขงขัน​ที่​ดุ​เดือด​ โดย​พยายาม​งัด​กลยุทธ​ดาน​โปร​โม​ชัน่ตลอด​จน​กิจกรรม​การ​ตลาด​ เพื่อ​กระตุน

กําลัง​ซื้อ​ใน​ชวง​ไตรมาส​สุด​ทาย​ ซึ่ง​คาด​วา​มูลคา​ตลาด​รวม​เฟอรนิเจอร​ใน​ประ​เทศ​ สิน้​ปี​ 2​561 ประมาณ​การ​อยู​ที่​

80,000 ลบ.​

“สําหรับ​ผล​ประกอบ​การ​ของ​ อิน​เด็ก​ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอลล​ ใน​ชวง​ 9​ เดือน​ของ​ปี​ 2​561 ที่​ผาน​มา​นัน้​ สามารถ​ทํายอด​ขาย​ได​

7,258 ลบ​.​ มี​อัตรา​การ​เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​สา​ขา​เดิม (Same Store Sales Growth) อยู​ที่​ 4.​6% ซึ่ง​เป็น​ไป​ตาม​เป า

หมาย​ที่​กําหนด​ไว​ ปัจจุบัน​บริษทัฯ​ มี​สวน​แบง​การ​ตลาด​อยู​ที่​ประมาณ​ 2​0% ของ​ตลาด​รวม​เฟอรนิเจอร​ใน​ประ​เทศ​

ขณะ​ที่​ยอด​สมา​ชิ​กบัตร JOY CARD ของ​ อิน​เด็ก​ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอลล​ มี​จํานวน​ทัง้​สิน้​กวา​ 1 ลาน​ราย​”

“ทัง้หมด​น้ี​เป็น​ผล​สืบ​เน่ือง​มา​จาก​การ​ทํากิจกรรม​ทางการ​ตลาด​อยาง​เขม​ขน​ทัง้​แคมเปญ​ สวน​ลด​ ตลอด​จน​โปร​โม

ชัน่ตางๆ​ ตัง้แต​ตน​ปี​ที่​ผาน​มา​ รวม​ถึง​การ​เปิด​สาขา​ใหม​ ได​แก​ สาขา​บาง​กรวย​-ไทร​น อย​ ใน​ อ.​บางบัว​ทอง​ จ.​นนทบุรี​

ซึ่ง​เป็น​สาขา​ลําดับ​ที่​ 2​9 เมื่อ​ ส.​ค.​ที่​ผาน​มา​ บน​พื้นที่​รวม​กวา​ 7,000 ตร.​ม.​ ภายใน​เท​สโก​ โลตัส​ สาขา​บาง​กรวย​-ไทร

นอย​ และ​นับ​เป็น​แหง​ที่​ 4 ที่​รวม​กับ​เท​สโก​ โลตัส​ หลัง​จาก​เปิด​สาขา​มหา​ชัย​, สาขา​นคร​สวรรค​ และ​สาขา​แจง​วัฒนะ​

ไป​แลว​ตาม​ลําดับ​ ประกอบ​กับ​ปัจจัย​เรื่อง​ความ​รวม​มือ​กับ​บิ​สิ​เนสพาร​ทเนอ​รที่​แข็ง​แกรง​ ใน​การ​เสริม​ศักยภาพ​ทาง

ธุรกิจ​ ทัง้​สาย​บัตร​เครดิต​ ธนาคาร​และ​สถาบัน​ทางการ​เงิน​ชัน้​นํา ผู​พัฒนา​อสังหาริมทรัพย​ชื่อ​ดัง​ เพื่อ​เขา​มา​เป็น​คู​คา​ใน

ฐานะ​โฮสต​ใหญ​แตละ​แคมเปญ​ทางการ​ตลาด​ อัน​เป็น​ผล​ดี​ทัง้​กับ​ อิน​เด็ก​ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอลล​ และ​ทาง​พันธมิตร​เอง​ นอก

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b9%87%e0%b8%81%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%9f%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%a5%e0%b9%8c-%e0%b9%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b9%87%e0%b8%81%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%9f%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%a5%e0%b9%8c-%e0%b9%81/


เหนือ​จาก​น้ี​ บริษทัฯ​ ได​มี​การนํานวัตกรรม​ใหมๆ​ เขา​มา​ปรับ​ใช​กับ​สินคา​เฟอร​นิ​เจอร​ ทัง้​วัส​ดุ​ ฟังกชัน​ ดี​ไซน​ ใน

การนําเสนอ​สินคา​และ​บริการ​ตาม​ความ​พึง​พอใจ​และ​ไลฟ ​สไตล​การ​ใช​ชีวิต​ของ​ลูก​คา​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​คน​รุน​ใหม​ที่​อาศัย

ใน​เมือง​มาก​ขึ้น​ เน่ืองจาก​พฤติกรรม​การ​เลือก​ซื้อ​เฟอรนิเจอร​ของ​ผู​บริโภค​ใน​ยุค​ตลาด​ 4.​0 ไม​เพียง​เนน​ใน​เรื่อง​ราคา

เป็น​ตัว​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​เทา​นัน้​ หาก​ยัง​ให​ความ​สําคัญ​ใน​ดาน​ฟังกชัน​การ​ใช​งาน​และ​ดีไซน​ที่​ไม​เหมือน​ใคร​ รวม​ทัง้​ชื่น​ชอบ

สินคา​ที่​เป็น​การ Customize แบบ​ราย​บุคคล​”

“ที่​สําคัญ​ อิน​เด็ก​ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอลล​ ยัง​ได​เลือก​ “คิมเบอร​ลี่​ แอ​น ​โว​ลเท​มัส” ดารา​นัก​แสดง​สาว​ชื่อ​ดัง​ มา​เป็น​ แบรนด​แอ

มบา​สเดอรคน​แรก​ ดวย​เหตุผล​ใน​แง​ของ​การ​เป็น​ที่​รูจัก​และ​มี​ภาพ​ลักษณ​ที่​ดี​ อีก​ทัง้​ดู Premium Mass หาก​แต​ลูกคา

ยัง​รูสึก​จับ​ตอง​ได​ โดย​ได​เปิด​ตัว​ไป​แลว​ผาน​ภาพยนตร​โฆษ​ณา Ital Smart จาก​แนว​คิด​ “ของ​มัน​ตอง​มี​ ที่​เก็บ​ดีๆ​

ตอง​มี​ดวย​” ถายทอด​เรื่อง​ราว​การ​ใช​ชีวิต​สมา​รทผาน​นวัตกรรม​ใหม​ ให​ตู​เสื้อผา​เป็น​มากกวา​ที่​จัด​เก็บ​เสื้อ​ผา​ จับ​กลุม

ลูกคา​อายุ​ 2​4-50 ปี​ ราย​ได​ 1 แสน​บาท​ขึ้น​ไป​ตอ​เดือน​ กําหนด​ออ​นแอ​ร TVC 90 วิ​นา​ที​ ทาง​ทีวี​รวม​ถึง​ทาง​สื่อ​โซ​เชีย

ลดิจิทัล​ทุก​แพลตฟอรม​พรอม​กัน​เมื่อ​ 16 พ.​ย.​ที่​ผาน​มา”

ขณะ​เดียว​กัน​ ใน​ไตร​มาส​ 4 อิน​เด็ก​ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอลล​ ยัง​ลุย​กิจกรรม​การ​ตลาด​ตอ​เน่ือง​ โดย​เนน​หนัก​การ​จัด​แคมเปญ

และ​โปร​โม​ชัน่ ​บวก​ของดี​มี​คุณ​ภาพ​ ผาน​บิก๊แคมเปญ​ “ไท​ม ทู​ เซ​เลเบรท 2019” (Time to Celebrate 2019) ที่​จัด

ตอ​เน่ือง​ทุก​สิน้​ปี​ ซึ่ง​ปี​น้ี​ได​เชิญ​ อาจารย​ชา​ง-​ทศ​พร​ ศรี​ตุ​ลา ​มา​แนะ​นํา 4 ชุด​ของ​ขวัญ​เสริม​สิริ​มงคล​ หรือ Gift

Baskets ได​แก​ ชุด​สมบูรณ​พูน​สุข​ รา​คา​ 590 บาท​, ชุด​รุงโรจน​โชติ​ชวง​ ราคา​ 9​90 บาท​, ชุด​สําเร็จ​สม​หวัง​ รา​คา​

1,290 บาท​ และ​ชุด​รวย​ทรัพย​รวย​สุข​ รา​คา​ 1,590 บาท​ พ​รอม​ชุด​ของ​ขวัญ​และ​ของ​แตง​บาน​ที่​คัด​พิเศษ​อื่นๆ​ รวม​ 30

แบบ​ ภาย​ใต​แนว​คิด “Share a Wish, Share a Gift” แชร​ความ​สุข​ดวย​หัว​ใจ​ เริ่ม​วัน​น้ี​ – 9 ม.​ค.​ 2562

• ปี​หน า​ทุม​เม็ด​เงิน​ลงทุน​กวา​ 165 ลบ​.​ พลิก​โฉม​ใหม​ 6 สา​ขา

บริษทัฯ​ ยัง​คง​นโยบาย​มุง​เนน​ทําการ​ตลาด​เชิง​รุก​ใน​ประเทศ​ชัด​เจ​น ​นอกจาก​ปี​น้ี​จะ​เปิด​สาขา​ใหม​แลว​ 1 สาขา​ขาง​ตน​

ยัง​ได​มี​แผน​รี​โน​เวท​สา​ขา​ ประเดิม​ที่​สาขา​บาง​นา​ และ​อีก​ 6 สา​ขา​ ตอ​เน่ือง​ใน​ปี​หน า​ ได​แก​ สาขา​ราช​พฤกษ​, สาขา

เกษตร​-นว​มิ​นท​ร, สาขา​รัง​สิต​, สาขา​พัทยา​, สาขา​ภูเก็ต​ และ​สาขา​อุดร​ธานี​ ทัง้​น้ี​ ได​เริ่ม​ตน​ที่​สาขา​บาง​นา​ เพราะ​ถือ

เป็น​สาขา​หน่ึง​ที่​มี​กําลัง​ซื้อ​ ตอบ​โจทย​กลุม​เป า​หมาย​ระดับ​กลาง​ถึง​สูง​ การ​ปรับ​โฉม​ใหม​จึง​ได​เพิ่ม​การ​โฟกัส​กลุม​ลูกคา

ระดับ​สูง​มาก​ขึ้น​ มี​การ​ผลิต​สินคา​ลัก​ชัวรี่​ ที่​มี​ดีไซน​สวย​ วัสดุ​พรีเมียม​ เนน​การ​ใช​พื้นที่​และ​ฟังกชัน​การ​ใช​งา​น ​ดวย

พื้นที่​ที่​ชัด​เจ​น ​สวย​งาม​ และ​สะดวก​ขึ้น​ นํารอง​ 11 โซน​ดีไซน​ใหม​ ได​แก Trend Design, The Luxury Edition,
Ital Smart, Ital Living, Natural Living, Space Saving, Kitchen 4.0, Real House, Sofa Studio, Bedding
Studio และ​ทาย​สุด​กับ Perfect Sleep ที่​แรก​ใน​ไทย​ กับ One Stop Service รวม​ศาสตร​ความ​รู​ บริการ​ และ

นวัตกรรม​สินคา​ครบ​ไลน​ทุก​เรื่อง​การ​นอ​น ​เพื่อ​สุขภาพ​การ​นอน​ที่​สมบูรณ​แบบ​ ทัง้​ผา​ปู​ที่​นอ​น ​หมอ​น ​ที่​นอ​น ​รวม​ถึง

อุปกรณ​การ​นอน​อื่นๆ​ มาก​มาย​ รวม​กวา​รอย​รายการ​ พ​รอม​มี​การนําเขา​สินคา​จาก​แบรนด​นวัตกรรม​เรื่อง​การ​นอน​ชัน้

นําของ​โลก​จาก​ประเทศ​สหรัฐอเมริกา​อยาง​แบ​รน​ด PureCare มา​จําหนาย​เป็น​ราย​แรก​และ​ราย​เดียว​ใน​ไทย​ดวย

• กาง​แผน​ปี​หน า​ลุย​ขยาย​ 4 สาขา​ทัง้​กรุง​เทพ​ฯ และ​ตาง​จัง​หวัด​ รวม​ถึง​รุก​ตลาด​ตาง​ประเทศ​ผาน​รูป​แบบ​แฟรน​ไช​ส

ปัจจุบัน​ อิน​เด็ก​ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอลล​ มี​สาขา​ทัง้​สิน้​ 2​9 แหง​ทัว่​ประ​เทศ​ และ Furniture Center อีก​ 6 สา​ขา​, รา​น Trend



Design 4 สาขา​ที่​อิน​เด็ก​ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอลล​ สาขา​บาง​นา​ สาขา​เกษตร​-นว​มิ​นท​ร สาขา​ภูเก็ต​ และ​สาขา​พัทยา​ รา​น

Momentous มัลติ​ลิ​ฟวิ่ง​สโตร​เฟอร​นิ​เจอร​ 3 สาขา​ที่​ศูนยการคา​สยาม​พารา​กอ​น ​อิน​เด็ก​ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอลล​ สาขา​ภูเก็ต​

และ​สาขา​พัทยา​ และ​รา​น BoConcept 2 สาขา​ที่​ศูนยการคา​สยาม​พารา​กอ​น ​และ​ อิน​เด็ก​ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอลล​ สาขา​พัทยา​

รวม​เป็น​ทัง้​หมด​ 44 แหง​ ขณะ​ที่​ใน​ปี​ 2​562 มี​แผน​ขยาย​สาขา​เพิ่ม​อีก​ 4 แหง​ทัง้​ใน​กรุง​เทพ​ฯ และ​ตาง​จัง​หวัด​ ได​แก​

สาขา​ชัย​พฤกษ​, สาขา​จันทบุรี​, สาขา​ราม​อิน​ทร​า และ​สาขา​สุ​ขา​ภิบาล​ 3 ขณะ​ที่​ใน​ตาง​ประเทศ​เตรียม​วางแผน​เดิน

หน า​ขยาย​สาขา​ผาน​แฟรน​ไช​สอีก​ 2​ แหง​ ที่​ประเทศ​อิน​โด​นี​เซี​ย ใน​เมือง​จา​กา​รตา​ร และ​บา​หลี​ ทัง้​น้ี​ บริษทัฯ​ มอง​วา

ศักยภาพ​ของ​ตลาด​คา​ปลีก​เฟอรนิเจอร​และ​ของ​แตง​บาน​ใน​อิน​โด​นี​เซี​ย ยัง​มี​อัตรา​การ​เติบโต​ใน​ทิศทาง​ที่​ดี​ โดย​ปัจจัย

สําคัญ​มา​จาก​ฐาน​ประชากร​ขนาด​ใหญ​ และ​การ​ขยาย​ตัว​ทาง​เศรษฐกิจ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ของ​อิน​โด​นี​เซี​ย รวม​ถึง​ราย​ได

ของ​ประชา​กร​ และ​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ สําหรับ​การ​ขยาย​ไป​สู​ตลาด​ตาง​ประเทศ​ของ​ อิน​เด็ก​ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอลล​ คาด​วา

ตลาด​สามารถ​เติบโต​ได​ดี​ ผาน​การ​ทํารูป​แบบ​แฟรน​ไช​สให​แก​ผู​ประกอบ​การ​ทอง​ถิ่น​ อีก​ทัง้​บริษทัฯ​ มี​การ​ศึกษา​ตลาด

ตาง​ประ​เทศ​ ตลอด​จน​ศักยภาพ​การ​เติบโต​ของ​ตลาด​ที่​อยู​อาศัย​ใน​ประเทศ​นัน้ๆ​ เพื่อ​ลด​อัตรา​เสี่ยง​ใน​ดาน​ตางๆ​ ทัง้​น้ี​

กลุม​ประเทศ​ที่​ให​ความ​สนใจ​และ​มี​ศักยภาพ​คอน​ขาง​สูง​ ได​แก​ กลุม​ประเทศ​ใน​อาเซียน​นัน่​เอง

“เรา​พรอม​ปรับ​ตัว​ตาม​สถาน​การณ​ ไม​หยุด​น่ิง​ โดย​ยึด​ของดี​มี​คุณ​ภาพ​ ใน​ราคา​จับ​ตอง​ได​ เป็น​ทิศทาง​ธุรกิจ​ที่​ อิน​เด็ก

ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอลล​ จะ​เดิน​หน า​เต็ม​ตัว​ใน​ปี​ 2​561 จาก​น้ี​ไป​ โดย​นํา Pain Point ของ​ลูกคา​มา​แกไข​อยาง​ตรง​จุด​ เพื่อ​ตอบ

โจทย​ตล​าด Customization ตามใจ​ผู​บริโภค​ทุก​รูป​แบบ​ พ​รอม​เนน​จุด​แข็ง​เรื่อ​ง Space Utilization ผา​น ​“ยู​นีค”

(Younique) Customized Furniture 4.0 เฟอรนิเจอร​สัง่​ตัด​ตามใจ​คุณ​ ที่​เป็น​มาก​กวา​แค Personalize แต

Customize ตรง​ตาม​ความ​ตองการ​แบบ​เฉพาะ​ราย​คน​ ไมมี​ใคร​เห​มือ​น ​และ​ไม​เหมือน​ใคร​แน​นอ​น ​ปัจจุบัน​ “ยู​นี​ค”

ทํายอด​ขาย​ได​กวา​ 2​55 ลบ​.​ หลัง​จาก​เปิด​ตัว​ไป​อยาง​เป็น​ทางการ​เมื่อ​ปี​กอ​น ​สะทอน​ถึง​การ​ตอบ​รับ​อยาง​ดี​จาก​ตล​าด

Customization ขณะ​ที่​ทิศทาง​ปี​หน า​เชื่อ​วา​ยุทธศาสตร​การ​พัฒนา​โครงสราง​พื้น​ฐาน​ดาน​คมนาคม​ขนสง​ของ​ไทย​ (ปี​

2​558- ปี​ 2​565) โดย​เฉพาะ​โครง​ขาย​พัฒนา​รถไฟฟ า​สาย​สี​ตางๆ​ รวม​ถึง​การ​จัด​ให​มี​การ​เลือก​ตัง้​ที่​จะ​เกิด​ขึ้น​ตน​ปี​ 2

562 น้ี​ จะ​เป็น​สัญญาณ​ทางการ​ตลาด​ที่​ดี​ ทัง้​เป็น​ปัจจัย​หนุน​ตลาด​เฟอร​นิ​เจอร​ และ​ตลาด​อสังหา​ริม​ทรัพนให​เติบโต​ยิ่ง

ขึ้น​แน​นอน​” นาง​สา​วก​ฤษชนก​ ปัทม​สัต​ยา​สนธิ​ กลาว​ปิด​ทา​ย

หัวใจ​หลัก​ที่​ทําให​ อิน​เด็ก​ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอลล​ เป็น​หน่ึง​ใน Top of Mind ใน​ใจ​ผู​บริโภค​ คือ​ การ​ศึกษา​ตลาด​ใน​ประเทศ

และ​ศึกษา​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ใน​เชิง​ลึก​ระดับ​อิน​ไซ​ด เพื่อ​พัฒนา​ตอย​อด​แบรนด​สินคา​ที่​ตอบ​โจทย​ลูกคา​อยาง​แท​จริง​

เป็น​วัน​สต็อปชอปป้ิง​ ตาม​สโลแกน​มา​ที่​เดียว​ “ครบ​ จบ​ คุม​” ทุก​ความ​ตองการ​เรื่อง​บา​น ​สื่อสาร​ทางการ​ตลาด​ครอบ

คลุม IMC 360 ทุก​ดาน​ หลาก​หลาย​ครบ​ทุก​แพลตฟอรม​ทัง้​ออนไลน​และ​ออฟ​ไลน​ ตลอด​จน​สรา​ง Content Stories

ที่​โดน​ใจ​ ผาน​แนว​คิด “4i” Inspiration, Information, Interaction และ Influencer โดย​มี​สินคา​และ​บริการ​ให

เลือก​มาก​กวา​ 30,000 ราย​การ​ นอกจาก​น้ี​ ยัง​ได​เพิ่ม​ความ​สะดวก​ใน​การ​ชอปทาง​ออนไลน​ หรือ e-commerce ผาน

ชอง​ทาง www.indexlivingmall.com สอดคลอง​กับ​ไลฟ ​สไตล​ลูกคา​ยุค​ 4.​0 จึง​กลาว​ได​วา​ภาพ​รวม​ธุรกิจ​ของ​ อิน

เด็ก​ซ ลิ​ฟวิ่ง​มอลล​ เติบโต​มัน่คง​และ​ตอ​เน่ือง​อยาง​แข็งแกรง​และ​มี​ศักยภาพ​สูงสุด​ใน​ธุรกิจ​เฟอรนิเจอร​ไทย


