
“อิชิ​ตัน​” เตรียม​เดิน​ทัพ​เขา​ตลาดหลักทรัพย​ปลาย​ปี

’5​6 สง​ “เย็น​เย็น​ เครื่อง​ดื่ม​สู​รอน​เย็น​ลึก​จาก​ภาย​ใน​”

เสริม​ทัพ​ หวัง​กวาด​ยอด​ขาย​ 4,500 ลา​น

หลัง​ปิด​ยอด​ขาย​ตาม​เป า​ปี​ที่​ผาน​มา อิชิ​ตัน​ กรุป ลุย​เต็ม​สูบ​เปิด​แค​เท​กอ​รี่​ใหม​สง​เครื่อง​ดื่ม​ใหม​ “เย็น​เย็น​” น้ําจับ

เลีย้ง​ผสม​ชา​เขยีว​ลง​ตลาด​ ตัง้​เป า​ยอด​ขาย​รวม​                        ทัง้​พอรต​ 4,500 ลาน​บาท​ ใส​เกยีร​เดนิ​หนา​เตรยีม​เขา​ตลาด

หลัก​ทรัพยฯ

 

“เยน็​เยน็​ เครื่อง​ดื่ม​สู​รอน​เยน็​ลกึ​จาก​ภาย​ใน” น้ําจบั​เลีย้ง​ผสม​ชา​เขยีว​พรอม​ดื่ม​เป็น​สนิ​คา​                     แบรนด​ใหม

ลาสุด​ภาย​ใต​กลุม​สินคา​ของอิชิ​ตัน​กรุป ซึ่ง​เกิด​จาก​การ​รวม​ตัว​ของ​สมุนไพร​ฤทธิ ์​เย็น​ 7 ชนิด​ ผสาน​คุณคา​เพื่อ

สุขภาพ​ของ​ชา​เขียว​ ทําให​ “เย็น​เย็น​” เป็น​เครื่อง​ดื่ม​เพื่อ​สุขภาพ​ที่​มี​ฤทธิ ์​ดับ​รอน​จาก​ภายใน​ราง​กาย​ และ​เหมาะ​อยาง

ยิ่ง​สําหรับ​เป็น​เครื่อง​ดื่ม​คู​กับ​อาหาร​เผ็ด​เพื่อ​บรรเทา​ความ​รอน​จัดจา​นข​อง​อา​หาร

 

ตนั​ ภาส​กรน​ท ีกรรมการ​ผู​อาํนวย​การ​ บรษัิท​ อชิิ​ตนั​ กรปุ​ จาํกดั เปิด​เผย​วา​ “อชิิ​ตนัเชื่อ​วา​              ยงั​พอ​มี​ชอง​วาง

ทางการ​ตลาด​สําหรับ​เครื่อง​ดื่ม​เพื่อ​สุขภาพ​ใหมๆ​ ซึ่ง​จะ​เป็น​ทาง​เลือก​ของ​ผู​บริโภค​โดย​เฉพาะ​ประเทศไทย​เป็น​เมือง

รอน​และ​ยงั​เป็น​สวรรค​สาํหรบั​อาหาร​รส​จดั​ ทาํใหอชิิ​ตนัพฒันา​สนิคา​ที่​ตรง​                     ความ​ตองการ​ของ​ผู​บรโิภค​และ

มัน่ใจ​อยาง​ยิง่​ตอ​ศกัยภาพ​เครื่อง​ดื่ม​ “เยน็​เยน็​” ใน​การ​เตมิ​ชอง​วาง​                     ทางการ​ตลาด​ดงั​กลาว​ จะ​เหน็​ได​วา​เมื่อ

มอง​เท​รน​ดเครื่อง​ดื่ม​จับ​เลีย้ง​ใน​ประเทศ​จี​น ​มี​มูลคา​ตลาด​สูง​ถึง​  90,000 ลาน​บาท​  ทําให​เรา​มัน่ใจ​วา​ “เย็น​เย็น​” จะ

เป็น​เครื่อง​มือ​สําคัญ​ของอิชิ​ตัน​กรุปใน​การ​เสริม​ทัพ​พอรต​สินคา​ของ​บริษทัฯ​ ใน​ปี​น้ี​ที่​จะ​ผลัก​ดัน​ยอด​ขาย​รวม​ของ

ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​ไป​ให​ถึง​ 4,500 ลาน​บาท​และ​เตรียม​ตัว​ใน​การ​จด​ทะเบียน​เขา​เป็น​บริษทั​ใน​ตลาดหลักทรัพย​ภายใน

ไตร​มาส​ 4 ตอ​ไป”

 

 

 

ใน​เบื้อง​ตน​เตรียม​ใช​งบ​ประ​มา​ณ 100 ลาน​บาท​ เพื่อ​ทําการ​ตลาด​เนน​สื่อสาร​ไป​ยัง​กลุม​นักศึกษา​และ​คน​ทํางาน​รุน​ใหม
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ที่​มี​อา​ยุ​ 18-35 ปี​ ซึ่ง​เป็นก​ลุม​พรอม​เปิด​รับ​สินคา​ใหมๆ​คนหา​สินคา​เพื่อ​สุขภาพ​สําหรับ​ไลฟ ​สไตล​ของ​ตัว​เอง​ และ

เตรยีม​กระจาย​สนิคา​ไป​ตาม​ชอง​ทาง​หลกั​ อาทิ​ ราน​สะดวก​ซื้อ​                        เซ​เวนอี​เลฟเวน, แฟมิ​ลี่​ มา​รท, โม​เดรินเท

รด​ ทัง้​ โลตัส​, แม็คโคร​ ฯลฯ​ และ​คาด​วา​จะ​กระจาย​สินคา​ครอบคลุม​ทัง้​ประเทศ​ภายใน​เดือน​มีนาคม​น้ี​ โดย​ตัง้​เป า

หมาย​ยอด​ขาย​ปี​แรก​ 700 ลาน​บาท​และ​ปี​ 2​557             จะ​เพิ่ม​เป็น​ 1,000 ลาน​บาท

 

ตนั กลาว​ตอ​วา​ สาํหรบั​ปี​ 2​556 เป็น​ปี​ทีอ่ชิิ​ตนัมี​กาํลงั​การ​ผลติ​สมบรูณ​เตม็​ที่​ ดงั​นัน้​                    แผนการ​ดาํเนิน​ธรุกจิ​ยงั

ให​ความ​สาํคญั​กบั​สนิคา​ทัง้​แบรนด​ใหม​และ​แบรนด​เดมิ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ได​แก​                         อชิิ​ตนั​ กรี​นที​, ดบัเบิล้​ดริง้ค​,

อิชิ​ตัน​ ดร​ากอ​น ​แบ​ลคที​  และ​แผน​ตอ​ไป​คือ​การ​ทุมเท​กับ​การ​พัฒนา​สินคา​รสชาติ​ใหม​สําหรับ​สุขภาพ​ใน​ระดับ​พรีเมียม

เพื่อ​สราง​ความ​แตก​ตาง​เหนือ​คู​แขง​ดวย​การ​คง​คอน​เซป็ต                      การ​เป็น​ “ชา​เขยีว​จาก​ยอด​ฝี​มอื​” ทัง้น้ี​กลยทุธ​การ

ทําตลาด​ใน​ปี​ 2​556 อิชิ​ตัน​ยัง​คง​มุง​เนน​การ​ทําโปร​โม​ชัน่ ​              3 รูป​แบบ​หลัก​ ได​แก​ 1.​ ไลฟ ​สไตล​คน​เมือ​ง

(Urban Lifestyle) : ตอบ​สนอง​ลกูคา​คน​เมอืง​ เชน​                         การ​จดั​กจิกรรม​ให​สอดคลอง​กบั​ความ​ชอบ​และ​ไลฟ

สไตล​ ของ​กลมุ​คน​เมอืง​โดย​รวม​มอื​กบั​พนัธ​มติร​                 ทาง​ธรุกจิ​ดาน​ตาง ​ๆ อาทิ​  การ​จดั​กจิกรรม​ดู​หนัง​ฟรี​กวา​

100,000 ใบ​ หรอื​จดั​กจิกรรม​ทอง​เทีย่ว​ฟรี​                     กบั​สถาน​ที่​ทอง​เทีย่ว​ที่​นา​สนใจ​ 2.​ บกุ​เขา​ราน​คา​ปลี​ก : โดย​มี

กลมุ​ป า​หมาย​เป็น​พอคา​แมคา​ราย​ยอย​               ทัว่​ประ​เทศ​ ซึ่ง​ได​รวม​กบั​แมคโคร​ ที่​เป็น​พนัธมติร​หลกั​ใน​การ​ผลกั​ดนั​กจิ

กร​รม​ “ขับ​ทัง้​บาน​หน า​บาน​รับ​ทอง​” และ​ 3.​แคมเปญ​รับ​หนา​รอน เพื่อ​กระตุน​ลูกคา​ทุก​กลุม​พรอม​กัน

 


