
อา​นิ​สงฆ​ราคา​ทอง​คํา สง​ผล​ให​สง​ออก​อัญมณี​และ

เครื่อง​ประดับ​ไทย​ 8 เดือน​ พุง​ เติบโต​รอย​ละ​ 45.​81

การ​สง​ออก​อัญมณี​และ​เครื่อง​ประดับ​ไทย​ระหวาง​เดือน​มกราคม​-สิ​งหา​คม​ 2​562 มี​มูลคา​เติบโต​รอย​ละ​ 45.​81 หรือ​มี

มูล​คา​ 11,452.​89 ลาน​เหรียญ​สห​รัฐ​ (357,954.​58 ลาน​บาท​) เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ 2​561 ที่​มี​มูล​คา​

7,854.​54 ลาน​เหรียญ​สห​รัฐ​ (249,621.​11 ลาน​บาท​) นับ​เป็น​สินคา​สง​ออก​ที่​สําคัญ​ใน​อันดับ​ที่​ 3 และ​คิด​เป็น​สัดสวน

รอย​ละ​ 6.​90 ของ​สินคา​สง​ออก​โดย​รวม​ของ​ไทย​ ทัง้​น้ี​ เมื่อ​หัก​ทองคําออก​ การ​สง​ออก​สินคา​อัญมณี​และ​เครื่อง​ประดับ

ที่แท​จริง​มี​มูล​คา​ 5,240.​49 ลาน​เหรียญ​สห​รัฐ​ (164,215.​84 ลาน​บาท​) เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน า​รอย

ละ​ 7.​92 ซึ่ง​ถือ​ได​วา​อุตสาหกรรม​อัญมณี​และ​เครื่อง​ประดับ​ไทย​ยัง​สามารถ​เติบโต​ได​อยาง​ตอ​เน่ือง

นาย​วีร​ศักดิ ์​ หวัง​ศุภ​กิจ​โก​ศล ​รัฐมนตรี​ชวย​วาการ​กระทรวง​พาณิชย​ กลาว​วา​ อุตสาหกรรม​อัญมณี​และ​เครื่อง​ประดับ

สราง​ราย​ได​ให​กับ​ประเทศ​ไทย​ ตัง้แต​ตนน้ําถึง​ปลาย​น้ํา และ​มุง​ผลัก​ดัน​ให​เกิด​การ​สราง​งาน​สราง​อาชีพ​ให​แก​บุคคล​ใน

อุตสาหกรรม​อัญ​มณี​ อัน​เป็น​ภาค​สวน​ที่​มี​ความ​สําคัญ​อยาง​ยิ่ง​ตอ​เศรษฐกิจ​การ​คา​ของ​ประ​เทศ​ สราง​งาน​และ​ราย​ได

ตัง้แต​ตนน้ําถึง​ปลาย​น้ํา ทัง้คน​คัด​พลอย​ ชาง​-เจียระไน​อัญ​มณี​ ชาง​ฝีมือ​ผลิต​เครื่อง​ประ​ดับ​ รวม​ถึง​อุตสาหกรรม​ที่

เกี่ยว​ของ​ อาทิ​ บรรจุ​ภัณฑ​ ประกัน​ภัย​ โลจิ​สติ​กส เป็น​ตน

สําหรับ​ประเทศไทย​เป็น​ผู​ผลิต​และ​สง​ออก​สินคา​อัญมณี​และ​เครื่อง​ประดับ​ราว​อันดับ​ที่​ 14 ของ​โลก​และ​เป็น​ผู​สง​ออก

พลอย​สี​อัน​ดับ​ 3 รอง​จาก​สห​รัฐ​ และ​ฮอ​งก​ง โดย​สินคา​ที่​ไทย​สง​ออก​มาก​ ได​แก​ ทอง​คํา เครื่อง​ประดับ​ทอง​แท​ เครื่อง

ประดับ​เงิน​แท​ และ​เพ​ชร

ทัง้​น้ี​ อัญมณี​และ​เครื่อง​ประดับ​ไทย​เป็น​สินคา​สําคัญ​ที่​นําราย​ได​เขา​สู​ประเทศ​ได​สูง​เป็น​อัน​ดับ​ 3 ใน​บรรดา​สินคา​สง

ออก​ทัง้​หมด​ เมื่อ​รวม​กับ​มูลคา​การ​คา​ภายใน​ประเทศ​ดวย​แลว​ กอ​ให​เกิด​เม็ด​เงิน​ใน​ระบบ​เศรษฐกิจ​ของ​ประเทศ​ถึง​ปี

ละ​เกือบ​ 1 ลาน​ลาน​บาท​ หรือ​ประ​มา​ณ 6% ของ​จี​ดี​พี​ อีก​ทัง้​ยัง​กอ​ให​เกิด​การ​จาง​แรงงาน​กวา​ 7 แสน​คน​ตลอด​หวง​โซ

อุป​ทาน

โดย​การนําเขา​สินคา​อัญมณี​และ​เครื่อง​ประดับ​ไทย​ระหวาง​เดือน​มกราคม​-สิ​งหา​คม​ 2​562 มี​มูล​คา​ 7,725.​84 ลาน

เหรียญ​สห​รัฐ​ (245,502.​91 ลาน​บาท​) ลด​ลง​รอย​ละ​ 32.​44 (รอย​ละ​ 33.​80 ใน​หนวย​ของ​เงิน​บาท​) เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง

เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน า​ โดย​เป็น​ผล​มา​จาก​นําเขา​ทอง​คําฯ​ สินคา​หลัก​ใน​สัดสวน​กวา​ครึ่ง​หน่ึง​ลด​ลง​มาก​ถึง​รอย​ละ​ 51.

22 เน่ืองจาก​ราคา​ทอง​คําฯ​ ที่​พุง​สูง​ขึ้น​ตอ​เน่ือง​จน​มา​อยู​ที่​ระดับ​ราคา​เฉ​ลี่​ย 1,498.​80 เหรียญ​สหรัฐ​ตอ​ออนซ​ใน​เดือน

สิง​หา​คม​ อีก​ทัง้​การนําเขา​สินคา​ลําดับ​ถัด​มา​อยาง​เพชร​ทัง้เพ​ชร​กอน​และ​เพชร​เจียระไน​ก็​หด​ตัว​ลง​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ใน

ขณะ​ที่​การนําเขา​พลอย​สี​ไม​วา​จะ​เป็น​พลอย​กอน​ พ​ลอย​เน้ือ​แข็ง​และ​พลอย​เน้ือ​ออน​เจียระไน​ ยัง​คง​เติบ​โต​ได
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แต​ใน​ดาน​การ​สง​ออก​อัญมณี​และ​เครื่อง​ประดับ​ไทย​ระหวาง​เดือน​มกราคม​-สิ​งหา​คม​ 2​562 มี​มูลคา​เติบโต​รอย​ละ​ 45.

81 (รอย​ละ​ 43.​30 ใน​หนวย​ของ​เงิน​บาท​) หรือ​มี​มูล​คา​ 11,452.​89 ลาน​เหรียญ​สห​รัฐ​ (357,954.​58 ลาน​บาท​) เมื่อ

เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ 2​561 ที่​มี​มูล​คา​ 7,854.​54 ลาน​เหรียญ​สห​รัฐ​ (249,621.​11 ลาน​บาท​) นับ​เป็น​สินคา​สง

ออก​ที่​สําคัญ​ใน​อันดับ​ที่​ 3 และ​คิด​เป็น​สัดสวน​รอย​ละ​ 6.​90 ของ​สินคา​สง​ออก​โดย​รวม​ของ​ไทย​ ทัง้​น้ี​ เมื่อ​หัก

ทองคําออก​ การ​สง​ออก​สินคา​อัญมณี​และ​เครื่อง​ประดับ​ที่แท​จริง​มี​มูล​คา​ 5,240.​49 ลาน​เหรียญ​สห​รัฐ​ (164,215.​84

ลาน​บาท​) เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน า​รอย​ละ​ 7.​92 (รอย​ละ​ 6.​41 ใน​หนวย​ของ​เงิน​บาท​)

นอกจาก​น้ี​ตลาด​สง​ออก​ของ​ไทย​ที่​เติบโต​ใน​ขณะ​น้ี​ คือ​ อิตาลี​ และ​สห​ราช​อาณา​จักร​ สําหรับ​ตลาด​อื่นๆ​ ที่​ยัง​ขยาย​ตัว

ได​ คือ​ อิน​เดีย​ และ​อา​เซียน​ โดย​การ​สง​ออก​ไป​ยัง​อินเดีย​เพิ่ม​สูง​ถึง​รอย​ละ​ 84.​14 ซึ่ง​สวน​หน่ึง​มา​จาก​จํานวน​ชนชัน้

กลาง​ที่​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​และ​มี​กําลัง​ซื้อ​สูง​ขึ้น​จาก​นโยบาย​กระตุน​เศรษฐกิจ​ของ​รัฐ​บาล​ ทําให​ชาว​อินเดีย​มี​ความ​ตองการ

บริโภค​สินคา​อัญมณี​และ​เครื่อง​ประดับ​มาก​ขึ้น​ สง​ผล​ให​ไทย​สง​ออก​สินคา​สําคัญ​หลาย​รายการ​ไป​ยัง​อินเดีย​ได​เพิ่ม​สูง

ขึ้น​ไม​วา​จะ​เป็น​สินคา​หลัก​อยาง​เพชร​เจียระไน​ และ​สินคา​สําคัญ​ถัด​มา​ทัง้​โลหะ​เงิน​ พ​ลอย​-กอน​ พ​ลอย​เน้ือ​แข็ง​และ

พลอย​เน้ือ​ออน​เจียระไน​ ที่​ลวน​เติบโต​ได​สูง​ถึง​รอย​ละ​ 2​5.​95, 3.​89 เทา​, 5.​44 เทา​, รอย​ละ​ 37.​78 และ​ 4.​23 เทา​

ตาม​ลําดับ

การ​สง​ออก​ไป​ยัง​อาเซียน​มี​อัตรา​การ​ขยาย​ตัว​สูง​กวา​ 1.​90 เทา​ จาก​การ​สง​ออก​ไป​ยัง​สิงคโปร​ ตลาด​ที่​ครอง​สวน​แบง

สูงสุด​ราว​รอย​ละ​ 85 ได​เพิ่ม​สูง​กวา​ 3.​07 เทา​ โดย​ไทย​สง​ออก​เศษ​หรือ​ของ​ที่​ใช​ไม​ได​ทําดวย​โลหะ​มี​คา​ ซึ่ง​เป็น​สินคา

หลัก​ และ​เครื่อง​ประดับ​เทียม​ ซึ่ง​เป็น​สินคา​รอง​ลง​มา​ได​เพิ่ม​ขึ้น​กวา​ 140.​06 เทา​ และ​รอย​ละ​ 15.​46 ตาม​ลําดับ​ อีก

ทัง้​การ​สง​ออก​ไป​ยัง​กัมพู​ชา​ ตลาด​ใน​อันดับ​ 2​ ก็​เติบโต​ได​สูง​กวา​ 1.​37 เทา​ จาก​การ​สง​ออก​สินคา​หลัก​อยาง​เพชร

เจียระไน​ และ​สินคา​ลําดับ​ถัด​มา​อยาง​เครื่อง​ประดับ​ทอง​ ได​เพิ่ม​สูง​กวา​ 1.​12 เทา​ และ​ 1.​68 เทา​ ตาม​ลําดับ​ สวน​การ

สง​ออก​ไป​ยัง​มาเลเซีย​ ตลาด​ใน​อัน​ดับ​ 3 หด​ตัว​ลง​รอย​ละ​ 11.​06 โดย​เป็น​ผล​จาก​การ​สง​ออก​เครื่อง​ประดับ​เงิน​ ซึ่ง​เป็น

สินคา​หลัก​ใน​สัดสวน​เกือบ​ครึ่ง​หน่ึง​ได​ลด​ลง​รอย​ละ​ 7.​96 ใน​ขณะ​ที่​สินคา​สําคัญ​ถัด​มา​อยาง​เครื่อง​ประดับ​ทอง​ยัง​ขยาย

ตัว​ได​ดี

รอย​ละ​ 39.​47
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