
อัค๊โซ​ โน​เบล เลือก​สี​ฮารด​วูด (Heart Wood) หรือ​สี

น้ําตาล​อม​มวง​ เฉด​สี​ใหม​มา​แรง​เป็น​สี​แหง​ปี​ 2​018

บริษทั​ อัค๊โซ​ โน​เบล (AkzoNobel) ผู​ผลิต​และ​จัด​จําหนาย​สี​ชัน้​นําระดับ​โลก​ภาย​ใต​แบรนด​สี​ “ดู​ลัก​ซ” เลือก​ให​สี

น้ําตาล​ฮา​รทวูดเป็น​สี​แหง​ปี​ 2​018 หลัง​จาก​การ​วิจัย​ดาน​เท​รน​ด ขอมูล​เชิง​ลึก​และ​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริ​โภค

โทน​สี​ออน​และ​อบอุน​ของ​สี​น้ําตาล​ ที่​ให​ความ​รูสึก​คลาย​สี​ไม​ธรรมชาติ​รวม​กับ​การ​ใช​หนัง​ ทําให​รูสึก​ผอน​คลาย​

ปลอดภัย​และ​สราง​ความ​มัน่ใจ​แก​ผู​อยู​อาศัย​ที่​ตองการ​เอนกาย​พัก​ผอน​อยาง​ไร​กังวล​ และ​ให​บรรยากาศ​ของ​บาน​ที่

แสน​อบ​อุน​ ให​ความ​รูสึก​อุน​ใจ​เมื่อ​กลับ​ถึง​บา​น ​ตาม​คอน​เซ็ปต “เวลคัมโฮม – welcome home”.

การ​ศึกษา​วิจัย​เท​รน​ดสี​ดําเนิน​การ​โดย​ทีม​นัก​ออกแบบ​และ​ผู​เชี่ยวชาญ​ดาน​สี​นานา​ชา​ติ​ 11 คน​ ที่​ศูนย​สรางสรรค​สี

ระดับ​โลก​ของ​อัค๊โซ​ โน​เบล (AkzoNobel’s Global Aesthetic Center) ซึ่ง​ได​เผย​ถึง​เท​รน​ดของ​ผู​บริโภค​ที่​ตองการ

ทําให​บาน​ของ​ตน​เอง​ เป็น​สถาน​ที่​สวน​ตัว​เพื่อ​เติม​พลัง​และ​ให​ความ​รูสึก​ผอน​คลาย​หลัง​จาก​การ​ดําเนิน​ชีวิต​อัน​แสน

วุนวาย​จาก​โลก​ภาย​นอก

คุณ​ฮีเลน​ เวน​ เจ็นท ผู​อํานวย​การ​ศูนย​สรางสรรค​สี​ระดับ​โลก​ของ​อัค๊โซ​โน​เบล (Akzo Nobel’s Global Aesthetic

Center) กลาว​วา​ “บาน​ควร​เป็น​สถาน​ที่​สวน​ตัว​ที่​ให​เรา​ปลีก​ตัว​จาก​ความ​วุน​วาย​ ที่​เรา​สามารถ​ดูแล​ตัว​เอง​และ​เพิ่ม

พลัง​บวก​ให​กับ​เรา​ได​ สี​มี​บทบาท​สําคัญ​อยาง​มาก​ใน​การ​สราง​ความ​สมดุล​ระหวาง​ความ​วุนวาย​ภายนอก​และ​ความ​สงบ

ที่​อยู​ภายใน​ได​”

“สี​ฮา​รท วู​ด (Heart Wood) หรือ​สี​น้ําตาล​อม​มวง​ สี​ประจําปี​ 2​018 เป็น​สี​ที่​ชวย​สราง​ความ​มี​ชีวิต​ชีวา​และ​ให​ความ

ผอน​คลาย​ได​เป็น​อยาง​ดี​ สี​ฮา​รท วู​ด (Heart Wood) และ​พา​เลต​ตสี​ทัง้​ 4 แบบ​ จะ​ชวย​ให​ผู​บริโภค​สามารถ​ปรับ

เปลี่ยน​อารมณ​ของ​บาน​ได​หลาก​หลาย​ใน​แบบ​ที่​ตนเอง​ตองการ​ได​อยาง​มี​เอก​ลักษณ​ ให​ความ​รูสึก​ปลอด​ภัย​ มัน่​ใจ​

และ​สามารถ​สราง​บรรยากาศ​บาน​ที่​อบอุน​ให​กับ​ทุก​คน”

แตง​เติม​บาน​ให​เป็น​สวร​รค (Make your home your haven)

จาก​ขอมูล​การ​วิจัย​เชิง​ลึก​ดาน​เท​รน​ดของ​สังคม​ เศรษฐ​กิจ​ และ​การ​ออก​แบบ​ แสดง​ให​เห็น​วา​เรา​อาศัย​อยู​ใน​โลก​ที่​ไม

สามารถ​คาด​การณ​ได​ ที่​ที่​ผูคน​สามารถ​เขา​ถึง​ขอมูล​และ​ทาง​เลือก​ตางๆ​ ได​มาก​ขึ้น​กวา​ที่​เคย​ ดัง​นัน้​ถึง​เวลา​ที่​ควร​กลับ

มา​ผอน​คลาย​ใน​บาน​อัน​แสน​สบาย​ของ​เรา​ ที่​ที่​สามารถ​ปลีก​ตัว​จาก​ความ​วุน​วาย​ และ​กลับ​มา​เป็น​ตัว​ของ​ตัว​เอง​ได

อยาง​ใจ​ปรารถ​นา
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ผู​บริโภค​จึง​ตองการ​บาน​ที่​พรอม​ให​ความ​สะดวก​สบาย​และ​ใหการ​ผอน​คลาย​ได​ดวย​เชน​กัน​ จาก​การ​สํารวจ​และ​พัฒนา

เท​รน​ดสี​ประจําปี​ของ​อัค๊โซ​ โน​เบล ใน​ธีม​หัว​ขอ​ อะ เวลคัม โฮม – A Welcome Home ศูนย​สรางสรรค​สี​ระดับ​โลก

ของ​อัค๊โซ​โน​เบล ได​เลือก​ให​สี​ฮา​รทวูด (Heart Wood) เป็น​สี​ที่​มี​ความ​โดด​เดน​ใน​ปี​ 2​018 ที่​สามารถ​สะทอน​ถึง

อารมณ​และ​ไลฟ ​สไตล​ของ​ผูคน​ใน​ปี​ 2​018 ได​อยาง​สมบูรณ​แบบ​และ​ชวย​ให​เรา​ใช​ชีวิต​อยู​ใน​บาน​ได​อยาง​สม​ดุล

สถาน​ที่​แหง​ความ​กลม​กลืน​ สะดวก​สบาย​ และ​ผอน​คลาย​สําหรับ​ทุก​คน (A place of harmony, comfort and ease
for all)
แนว​คิด​ อะ เวลคัม โฮม (A Welcome Home) หรือ​ เดอะ​ ฮา​รทวูด โฮม (The Heart Wood Home) ที่​ผสม​ผสาน

เฉด​สี​ออนข​อง​สีชมพู​อม​เทา​ และ​สี​โกโก​ออน​ลง​สู​เฉด​สี​ของ​สีน้ําเงิน​อิงค​บลูและ​มวง​ ได​รับ​แรง​บันดาล​ใจ​จาก​สัมผัส​ของ

สี​ไม​ธรรมชาติ​ ควา​มสบาย​ของ​หนัง​และ​การนําวัสดุ​ที่​มี​อยู​มา​ใช​ สี​น้ําตาล​ฮา​รทวูดให​ความ​รูสึก​เชื่อม​โยง​กัน​ระหวาง

โลก​สวน​ตัว​และ​โลก​ภายนอก​ พ​าเลต​ตคู​สี Heart Wood Home เป็นการ​ผสม​ผสาน​ของ​วัสดุ​จาก​สีห​ลัก​ที่​นํามา​จับ​คู​สี

ได​อยาง​กล​มก​ลืน

เพราะ​แตละ​คน​ตีความ​หมา​ย A Welcome Home แตก​ตาง​กัน​ เพื่อ​เติม​เต็ม​เท​รน​ดสี​ประจําปี​ อัค๊โซ​ โน​เบล ได​พัฒนา

พา​เลต​ตคู​สี​เส​ริม​ 3 แบบ​ใน​หลาก​หลาย​เฉด​เพื่อ​ชวย​สรางสรรค​รูป​แบบ​ใหม​ใน​การ​จับ​คู​สี​ อัค๊โซ​ โน​เบล ได​มอง​เห็น

ความ​สัมพันธ​ของ​สัดสวน​สี​ฮา​รทวูด ที่​มี​ความ​สมดุล​ของ​เฉด​สี​ออน​และ​เฉด​สี​เขม​ที่​สามารถ​ชวย​เปลี่ยน​อารมณ​ของ

หอง​ได

บาน​ที่​ให​เรา​ปลีก​ตัว​จาก​ความ​วุน​วาย ( The Comforting Home) ดวย​สภาพ​แวดลอม​ที่​สามารถ​เพิ่ม​พลัง​และ​ปรับ​จู

นจิตใจ​ได​อยาง​แท​จริง​ ทําให​รูสึก​เหมือน​อยู​ใน​ออม​กอด​ที่​ชวย​ฟ้ืน​พลัง​ให​เรา​อีก​ครัง้​ สี​เอิรธโท​น ​สีชมพู​อม​สม​ และ​สี

น้ําตาล​ดิน​เหนียว​จะ​ชวย​ทําให​จิตใจ​สงบ​และ​อบ​อุน​ การ​ตกแตง​ดวย​สี​เขม​อยาง​มี​มิ​ติ​ และ​ความ​หลาก​หลาย​ของ​เน้ือ​ผา

ที่​มี​ผิว​สัมผัส​ เชน​ ผา​ไหม​และ​ผา​กํามะหยี่​จะ​ชวย​สราง​บรรยากาศ​ที่​ดู​อบ​อุน

หาก​คุณ​กําลัง​มอง​หา​พื้นที่​ใน​การ​ผอน​คลาย​ บาน​หลัง​น้ี​มี​ความ​เหมาะ​สม​สําหรับ​การ​คนหา​ความ​อบอุน​ทาง​จิต​ใจ​ มี​การ

ใช​เทคโนโลยี​เทา​ที่​จําเป็น​ เป็นการ​นําธรรมชาติ​เขา​มา​ใน​บาน​ได​อยาง​เหมาะ​สม​ สวย​งาม​ และ​สมดุล​จาก​ฟัง​กชัน่ก​ารอ

อก​แบบ​ภาย​ใน​ โดย​สามารถ​ใช​กับ​ไม​เน้ือ​แข็ง​ที่​มี​ลวดลาย​ดู​สบาย​ตา​และ​พื้น​ผิว​สัมผัส​ตางๆ

บาน​ที่​ให​ความ​รูสึก​เชิญ​ชวน​และ​นา​อยู (The Inviting Home) ได​รวม​ความ​สะดวก​สบาย​เขา​ไว​ดวย​กัน​ เหมาะ​สําหรับ

คน​ที่​ตองการ​สราง​ความ​สัมพันธ​ที่​แนบ​แนน​ของ​ครอบครัว​และ​เพื่อ​น ​ดวย​โทน​เฉด​สี​เย็น​ของ​สีน้ําเงิน​ชวย​กระตุน​ให

เกิด​ความ​ชัดเจน​ใน​การ​ดํารง​ชี​วิ​ต ใน​ขณะ​ที่​สี​เขียว​สด​ชวย​เชื่อม​โยง​กับ​โลก​ภาย​นอก​ เพิ่ม​เฉด​สี​พาส​เท​ลให​มี​ความ​ออน

หวาน​ขึ้น​ดวย​สี​เทา​ดําและ​สีน้ําเงิน​อิงค​บลู

โดย​ทัว่ไป​พื้นที่​สําหรับ​การ​ใช​เวลา​รวม​กัน​นัน้​เหมาะ​สําหรับ​คน​ที่​มี​บุคลิก​เปิด​เผย​ ชอบ​เขา​สังคม​ มอง​โลก​ใน​แง​ดี​และ

ให​ความ​รวม​มือ​กับ​ผู​อื่น​ เป็น​พื้นที่​สําหรับ​ทํากิจกรรม​รวม​กัน​กับ​ครอบครัว​และ​เพื่อน​ฝูง​ สราง​ความ​สะดวก​สบาย​สู​กัน

อยาง​ทัว่​ถึง​ มี​การ​ใช​เทคโนโลยี​เทา​ที่​จําเป็น​ เพื่อ​นําพา​ผูคน​มา​รวม​กัน​ โดย​สามารถ​ปรับ​เปลี่ยน​โซน​การ​ใช​พื้นที่



ระหวาง​ภายนอก​และ​ภายใน​ได​ การ​ใช​พื้นที่​แบบ​เปิด​โลง​เป็น​หัวใจ​สําคัญ​ของ​บาน​หลัง​น้ี​ ที่​ตองการ​ความ​ออน​โยน​และ

เสนใย​ธรรมชาติ​ที่​ให​ความ​รูสึก​ปลอด​ภัย​ รวม​กัน​กับ​ผืน​ผา​ที่​ทอ​จาก​เสนใย​ธรรมชาติ​ออน​นุม​ที่​ชวย​ให​ความ​รูสึก​ปลอด

ภัย

บาน​ที่​ให​ความ​สนุก​สน​าน (The Playful Home) สราง​พื้นที่​เพื่อ​ชวย​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ รูสึก​มี​พลัง​และ​ให​ชีวิต​ชี​วา​ สี

เขียว​โทน​เหลือง​และ​สี​ทอง​ชวย​กระตุน​เซลล​ และ​กอ​ให​เกิด​การ​ใช​ชีวิต​อยาง​สราง​สรรค​ การ​เลน​สีสัน​ชวย​เพิ่ม​พลัง​และ

ความ​สนุก​สนาน​ สวน​การ​เลือก​ใช​สี​อยาง​ฉลาด​จะ​ชวย​สราง​โซน​ที่​แตก​ตาง​ภายใน​พื้นที่​เล็กๆ​ ได

บาน​สไตล​น้ี​เหมาะ​สําหรับ​ผู​ที่​มี​บุคลิกลักษณะ​ออน​โย​น ​มี​ความ​อยาก​รู​อยาก​เห็น​ ชอบ​การ​ผจญ​ภัย​ และ​สามารถ​ปรับ

ตัว​เขา​กับ​สิ่ง​ตางๆ​ ได​งาย​ ใน​ชวง​เวลา​แหง​การ​เปลี่ยน​แป​ลง​ บุคคล​น้ี​จะ​มอง​ไป​ขาง​หน า​ และ​เผชิญ​กับ​ความ​จริง​

มากกวา​ที่​จะ​ปิด​ตัว​เอง​หรือ​หลบ​หนี​จาก​ปัญหา​ นอกจาก​น้ี​ยัง​เหมาะ​กับ​ผู​ที่​พรอม​รับ​เทคโนโลยี​และ​นวัตกรรม​ใหมๆ​

เพื่อ​นํามา​ปรับ​ใช​ให​เขา​กับ​ไลฟ ​สไตล​และ​ที่​อยู​อาศัย​อยาง​ลง​ตัว​ คน​กลุม​น้ี​มอง​หา​พลัง​งา​น ​ประสบ​การณ​ และ​ความ​คิด

สราง​สรรค​ ตอบ​โจทย​เวลา​สวน​ใหญ​ที่​พวก​เขา​ใช​ไป​กับ​กิจกรรม​นอก​บา​น ​บาน​ที่​มี​ขนาด​กะ​ทัด​รัด​ และ​สามารถ​ปรับ

ใชได​หลาก​หลาย​ สามารถ​ไป​กัน​ได​ดี​โดย​ผสม​ผสาน​ความ​เป็น​ธรรมชาติ​และ​ลวดลาย​แพทเทิรน​ที่​สนุก​สน​าน

สรางสรรค​พื้นที่​สวน​ตัว​ของ​คุณ​ดวย​สีสัน​แหง​ปี (Create a true sanctuary with our Colour of the Year)

ผู​บริโภค​ไม​ได​มี​ความ​ตองการ​สี​ใด​สีห​น่ึง​อยาง​เฉพาะ​เจาะจง​อีก​ตอ​ไป​ แต​พวก​เขา​พรอม​ที่​จะ​ปรับ​เปลี่ยน​ไป​กับ​สิ่ง​ที่

พวก​เขา​รูสึก​ตอ​สิ่ง​ตางๆ​ รอบ​ตัว​ ดวย​สี​ประจําปี​ 2​018 พา​เลต​ตสี​ที่​มี​ความ​รวม​สมัย​ ผู​บริโภค​ทัว่​โลก​สามารถ

สรางสรรค​พื้นที่​ภายใน​บาน​ใน​แบบ​ฉบับ​ของ​ตัว​เอง​ ซึ่ง​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​และ​ความ​ตองการ​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​อยาง

แท​จริง

15 ปี​ แหง​การ​วิจัย​ระ​ดับ​โลก

ปี​ 2​018 นับ​เป็น​ปี​ที่​ 15 ของ ColourFuturesTM ซึ่ง​มุง​เนน​การ​วิเคราะห​แนว​โนม​ทาง​สังคม​ เศรษฐ​กิจ​ และ​การ​ออก

แบบ​ รวม​ทัง้​การ​พัฒนา​สีสัน​แหง​ปี

การ​วิจัย​อยาง​เขม​ขน​ใน​ปี​น้ี​ดําเนิน​การ​โดย​ ทีม​งาน​ศูนย​สรางสรรค​สี​ระดับ​โลก​ของ​อัค๊โซ​ โน​เบล

นําทีม​โดย​ คุณ​ฮีเลน​ เวน​ เจ็นท ผู​อํานวย​การ​ศูนย​สรางสรรค​สี​ระดับ​โลก​ของ​อัค๊โซ​ โน​เบล ดวย​การ​ทํางาน​รวม​กัน​กับ

กลุม​ผู​เชี่ยวชาญ​อิสระ​นานาชาติ​ระดับ​โลก​ 11 คน​ จาก​หลาย​สา​ขา​ ไม​วา​จะ​เป็น​ดาน​สถาปัตยกรรม​ การ​ออกแบบ​ทาง

ชีว​ภาพ​ เทคโนโลยี​ และ​นวัตกรรม​ จาก​การ​ทํางาน​รวม​กัน​จาก​กลุม​ผู​เชี่ยวชาญ​จาก​หลาย​สาขา​เหลา​น้ี​ จึง​ทําให​แนใจ

ได​ถึง​มุม​มอง​ที่มา​จาก​หลาก​หลาย​วัฒน​ธร​รม​ อัน​จะ​นํามา​ซึ่ง​ความ​เชื่อ​มัน่​และ​ความ​เขาใจ​ถึง​ความ​ตองการ​ของ​ผู

บริโภค​อยาง​แท​จริง​ ทัง้​น้ี​ ศูนย​สรางสรรค​สี​ระดับ​โลก​ของ​อัค๊โซ​ โน​เบล กําลัง​จะ​ครบ​รอบ​ปี​ที่​ 2​5 ใน​ปี​ 2​018 และ​ได

ใหการ​สนับสนุน​กวา​ 80 ตลาด​ทัว่​โลก

คนหา​ความ​หมาย​ของ​ฮา​รท วูด โฮม (Heart Wood) ใน​แบบ​ฉบับ​ของ​คุณ



อัค๊โซ​โน​เบล ชวย​ให​ผู​บริโภค​หา​พา​เลต​ตสี​ที่​เหมาะ​สม​กับ​พวก​เขา​ได​งาย​ขึ้น​ ดวย​การ​ใช​เครื่อง​มือ Your

ColourFutures ™ เพียง​แค​ตอบ​คําถาม​งายๆ​ เกี่ยว​กับ​ตัว​เอง​ 8 ขอ​ และ​วิธี​ที่​พวก​เขา​ตอบ​สนอง​ตอ​สิ่ง​ที่​คาด​การณ

ไม​ไดที่​อยู​รอบ​ตัว​ ผู​บริโภค​สามารถ​หา​พา​เลต​ตสี​ที่​สม​บุ​รณแบบ​สําหรับ​บาน​ของ​ตนเอง​ได​ นอกจาก​จะ​ได​รับ​พา​เลต​ตสี

เฉพาะ​ตัว​แลว​ ผู​บริโภค​ยัง​จะ​ได​ทราบ​ดวย​วา​ ทําไม​พวก​เขา​ถึง​เหมาะ​กับ​พา​เลต​ตสี​ดัง​กลาว​ และ​สามารถ​คน​พบ​วา​สี

เหลา​นัน้​สะทอน​บุคลิกลักษณะ​ตัว​ตน​ของ​พวก​เขา​อยาง​ไร​ นอกจาก​น้ี​ พ​วก​เขา​ยัง​สามารถ​เห็น​ภาพ​พา​เลต​ตสี​เมื่อ​นํามา

ใช​กับ​หอง​ตางๆ​ ใน​แบบ​ตาง​ ๆ ได

คนหา​เท​รน​ดสี​ ฮา​รท วูด ได​ที่​น่ี: www.yourcolourfutures.com


