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“อัลเปซิ​น” ประสบ​ภาวะ​สินคา​ขาด​ตลาด​ทัว่​เยอรมัน​ “แบรนด​ปัง​-ดัง​ไกล​” โดน​ใจ​ตลาด​แชมพู​ป องกัน​ผม​รวง​เมือง​จีน

” ขา​ชอปแห​บิน​ขาม​ทวีป​กวาน​ซื้อ​ผลิต​ภัณฑ

• คาด​การณ​ ปราก​ฎการณ​ “มังกร​ขยับ​” สอ​แวว​ สง​ผล​ดี​ ดัน​แบรนด​โต​ตอ​เน่ือง​ใน​ตลาด​เอเชีย​และ​ไทย

• สบ​ชอง​ ขยาย​ตลาด​สู​จี​น ​ตอย​อด​ “ปรับ​กล​ยุทธ​” รุก​ตลาด​เอ​เชีย​ และ​ไทย​เต็ม​กําลัง

27 มกราคม​ 2​560/ กรุง​เทพ​ฯ – อัลเปซิน (Alpecin), แชมพู​ป องกัน​ผม​รวง​ที่​มี​ยอด​ขาย​สูง​ที่สุด​ใน​ประเทศ​เยอ​รม​นี​

ประสบ​ภาวะ​ผลิตภัณฑ​ขาด​ตลาด​ชัว่คราว​สืบ​เน่ืองจาก​ความ​ตองการ​ซื้อ​มาก​จาก​กลุม​ผู​บริโภค​ชาว​จี​น ​สง​ผล​ให​เกิด

ภาวะ​สินคา​ขาด​สต็อก​ครัง้​ใหญ​ใน​ประเทศ​เยอ​รม​นี​ เรง​หารือ​กลุม​ผู​คา​ปลีก​ใน​ประเทศ​ออก​มาตรการ​ป อง​กัน​ ประกาศ

ชัด​ “ไม​ขึ้น​รา​คา​” พรอม​เรง​หารือ​กลุม​ผู​คา​ปลีก​ใน​ประเทศ​รวม​กําหนด​มาตรการ​ป องกัน​สถานการณ​ซํ้ารอย

มร​.​ เอ็ด​ดวาด​ ดอเร็นเบิรก​ กรรม​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ ด็อก​เตอร​ วูลฟฟ  กลาว​วา​ “นับ​เป็น​เรื่อง​ที่​นา​ยินดี​ที่​กลุม​ผู​บริโภค

ชาว​จีน​มี​ความ​พึง​พอใจ​ใน​ผลิตภัณฑ​ของ​อัลเปซิ​นเป็น​อยาง​สูง​จน​สง​ผล​ให​ปริมาณ​ความ​ตองการ​ตอ​ผลิตภัณฑ​เพิ่ม​สูง

ขึ้น​แบบ​กาว​กระ​โดด​ สง​ผล​ให​ผลิต​ภัณฑ​อัลเปซิ​นที่​จัด​จัด​หนาย​กระจาย​ใน​ราน​คา​ปลีก​ตางๆ​ ทัว่​เยอรมัน​ จําหนาย

หมด​ภายใน​เวลา​อัน​รวด​เร็ว​ จน​นําไป​สู​ภา​วะ​ “สินคา​ขาด​สตอก​” ชัว่คราว​ทัว่​เยอ​รมัน

จาก​สถานการณ​ที่​เกิด​ขึ้น​ สื่อ​นานาชาติ​หลาย​สํานัก​ได​ตัง้​ขอ​สังเกต​และ​มี​การนําเหตุการณ​ที่​เกิด​ขึ้น​ไป​เชื่อม​โยง​กับ​

“สถานการณ​นมผง​ขาด​ตลาด​ใน​เยอ​รม​นี​ ปี​ 2​555” ซึ่ง​มี​สาเหตุ​จาก​ผู​บริโภค​ชาว​จีน​เชน​เดียวกัน​ที่​สราง​ปราก​ฎการณ​

“มังกร​ขยับ​” ที่​ผู​บริโภค​ชาว​จีน​จํานวน​มหาศาล​แห​ทะลัก​เขาไป​เหมา​ซื้อ​นมผง​ใน​ซู​เปอร​มารเก็ต​เพื่อ​สง​กลับ​ไป​ขาย​ตอ

ยัง​ประเทศ​จี​น ​ซึ่ง​สถานการณ​ป่ัน​ปวน​ ลุก​ลาม​ จน​นําสู​ปัญหา​ราคา​นมผง​พุง​ตัว​สูง​ขึ้น​อยาง​รวดเร็ว​ใน​ตลาด​เอ​เชีย

“ถึง​แมวา​ความ​กรณี​ปริมาณ​ตองการ​ของ​ตลาด​นมผง​สําหรับ​เด็ก​ทะยาน​ตัว​สูง​ขึ้น​ใน​เยอ​รม​นี​ จะ​สง​ผล​ให​ราคา​นมผง

ถีบตัว​สูง​ขึ้น​ใน​ตลาด​เอเชีย​อัน​เป็น​ผล​พวง​จาก​นโยบาย​ปรับ​ราคา​ของ​นมผง​สําหรับ​เด็ก​ตาม​ความ​ตองการ​ของ​ตลาด​

ซึ่ง​อัลเปซิ​นได​ให​ความ​สําคัญ​ใน​เรื่อง​น้ี​เป็น​อยาง​สูง​ โดย​อัลเปซิ​นไมมี​นโยบาย​ใน​การ​ปรับ​ราคา​ผลิตภัณฑ​ที่​แปรผัน
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ตรง​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ตลาด​ โดย​อัลเปซิ​นว​างก​ลยุทธ​การ​กําหนด​ราคา​คงที่​สําหรับ​ภูมิ​ภาค​ และ​ไม​ฉวย​โอกาส​ทาง

ธุรกิจ​ เชน​ ใน​กรณี​สถานการณ​ที่​เกิด​ขึ้น​ใน​ปัจจุบัน​ เพื่อ​เพิ่ม​ผล​กําไร​ให​กับ​แบ​รน​ด” มร​.​ เอ็ด​ดวาด​ ดอเร็นเบิรก​ กลาว

เพิ่ม​เติม

โดย​ กลุม​บริษทั​ ด็อก​เตอร​ วูลฟฟ  ได​เรง​หารือ​รวม​กับ​กลุม​ผู​คา​ปลีก​ใน​เยอรมัน​ถึง​แนวทาง​การ​เแกไข​เพื่อ​ออก

มาตรการ​จํากัด​ปริมาณ​การ​จําหนาย​ผลิต​ภัณฑ​อัลเปซิ​นใน​ประเทศ​เยอรมัน​ สําหรับ​ควบคุม​สถานการณ​ไม​ให​เกิด

เหตุการณ​สินคา​ขาด​สต็อก​ซํ้ารอย

“อัลเปซิ​นข​อแสดง​ความ​ขอบคุณ​อยาง​จริงใจ​ตอ​กลุม​ผู​บริโภค​ชาว​จีน​ที่​ได​มอบ​ความ​ไว​วางใจ​และ​เชื่อ​มัน่​ตอ​ผลิตภัณฑ

แชมพู​ป องกัน​ผม​รวม​ “อัลเปซิ​น” เป็น​อยาง​สูง​ และ​เรา​ทราบ​ดี​วา​ความ​เชื่อ​มัน่​เหลา​น้ี​ เกิด​ขึ้น​จาก​ความ​มัน่ใจ​ใน

คุณภาพ​ของ​ผลิตภัณฑ​ที่​ “ผลิต​ใน​ประเทศ​เยอ​รม​นี​” และ​ภาพ​ลักษณ​ของ​แบ​รน​ดอัลเปซิ​นที่​เชื่อม​โยง​กับ​คําวา​ “คุณ

ภาพ​” ซึ่ง​เป็น​หลัก​สําคัญ​ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ที่​ กลุม​บริษทั​ ดร​.​วูลฟฟ  ยึดถือ​และ​ปฏิบัติ​อยาง​เครงครัด​สืบ​เน่ือง​มา​โดย

ตล​อด​ และ​เพื่อ​ตอกยํ้าความ​มัน่ใจ​ให​แก​ผู​บริโภค​วา​อัลเปซิ​นจะ​คง​คุณภาพ​ผลิตภัณฑ​ไว​ตาม​พันธ​สัญญา​ที่​ได​มอบ​ไว​ให

แก​กลุม​ผู​บริโภค​ที่​ทัว่​โลก​ อัลเปซิ​นอ​าจจะ​พิจารณา​ความ​เป็น​ไป​ได​ใน​การ​เริ่ม​นํามาตรการ​จํากัด​จํานวน​การ​จําหนาย​มา

ใช​กับ​การ​ราน​คาขาย​ปลีก​ตางๆ​ตาม​ที่​ได​หารือ​รวม​กับ​กลุม​ผู​คา​ปลีก​”

ถึง​แมวา​จะ​มี​การ​กําหนด​ใช​มาตรา​การ​จํากัด​ปริมาณ​การ​จัด​จําหนาย​ผลิต​ภัณฑ​อัลเปซิ​นใน​ประเทศ​เยอรมัน​ แต​ผู

บริโภค​ชาว​จีน​ก็​สามารถ​หา​ซื้อ​ผลิตภัณฑ​ที่​พวก​เขา​ชื่น​ชอบ​ได​หลาก​หลาย​วิธี​การ​และ​พัฒนา​ชอง​ทาง​ใหมๆ​ ใน​การ​ซื้อ

ผลิต​ภัณฑ​อัลเปซิ​นจาก​ตาง​ประ​เทศ​ เพื่อ​เป็นการ​แสดง​ความ​ขอบคุณ​ตอ​ความ​เชื่อ​มัน่​และ​มัน่ใจ​ตอบแทน​กลับ​คืนให

แก​กลุม​ผู​บริโภค​ชาว​จี​น ​กลุม​บริษทั​ ดร​.​ วูลฟฟ  จึง​ได​เปิด​สาขา​ใน​ประเทศ​จีน​อยาง​เป็น​ทาง​การ​ และ​เริ่ม​ตน​ให​บริการ

จัด​จําหนาย​สินคา​ออนไลน​ ผาน​แพลตฟอรม​ออ​นไลน ‘Tmall’ โดย​ทาง​กลุม​บริษทัฯ​ ได​ให​คํามัน่​สัญญา​ตอ​กลุม​ผู

บริโภค​ชาว​จีน​วา​ผลิตภัณฑ​ทัง้หมด​ไม​วา​จะ​ซื้อ​โดยตรง​จาก​ประเทศ​เยอรมนี​หรือ​ซื้อ​ใน​ประเทศ​จี​น ​ตาง​ก็​รักษา

คุณภาพ​มาตรฐาน​เดียว​กัน

และ​จาก​การ​ที่​ อัลเปซิ​น ​ยัง​คง​เป็น​ผูนําตลาด​ใน​กลุม​แชมพู​ป องกัน​ผม​รวง​ที่​ขาย​ดี​ที่สุด​ใน​ประเทศ​เยอรมัน​ กลุมฯ​ ดร​.

วูลฟฟ  หวัง​วา​จะ​นําพา​แบรนด​ให​กาว​สู​การ​เป็น​ผูนําใน​ตลาด​แชมพู​ป องกัน​ผม​รวง​ใน​ตลาด​เอเชีย​เชน​กัน​ ภาย​หลัง​จาก

ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​มาก​ใน​ยุ​โร​ป บริษทัฯ​ ได​เปิด​ตัว​ อัลเปซิ​น ​ใน​ภูมิภาค​เอ​เชีย​ คลอ​บคลุม​เกือบ​ทัว่​ทุก​ประเทศ

ใน​ภูมิ​ภา​คม​ใน​ชวง​ระหวาง​ปี​ พ​.​ศ.​ 2556 – 2559 โดย​ประเทศไทย​เป็น​หน่ึง​ใน​ตลาด​หลัก​ใน​เอเชีย​ที่​ กลุม​บริษทัฯ​ ดร

.​วูลฟฟยัง​คง​มุง​มัน่​ขยาย​การ​ลงทุน​ใน​ประเทศ​ไทย​ เน่ืองจาก​เล็ง​เห็น​โอกาส​ทาง​ธุรกิจ​ที่​สําคัญ​และ​การ​เจริญ​เติบโต

อยาง​ตอ​เน่ือง

รวม​ถึง​ความ​ตองการ​ที่​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ใน​ภูมิ​ภาค​น้ี

จาก​สถานการณ​ผลิต​ภัณฑ​อัลเปซิ​นที่​ได​รับ​ความ​นิยม​อยาง​สูง​ใน​จี​น ​ทาง​บริษทัฯ​ คาด​หวัง​ให​เกิด​ผลก​ระ​ทบ​ที่​เป็น

เหมือน​ระลอก​คลื่น​ที่​จะ​กระจาย​ความ​ตองการ​สู​ประเทศ​อื่นๆ​ ใน​ภูมิภาค​เอ​เชีย​ ซึ่ง​เริ่ม​เห็น​ได​จาก​จํานวน​ยอด​ขาย​ที่​สูง

ขึ้น​ใน​ราน​คา​ตางๆ​ที่​จัด​จําหนาย​ผลิต​ภัณฑ​อัลแป​ซิน

“ยอด​ขาย​ของ​ผลิตภัณฑ​ใน​เอเชีย​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​สัปดาห​ที่​ผาน​มา​ ใน​ขณะ​เดียวกัน​เรา​ไม​สามารถ​เจาะจง



ลง​ไป​วา​น่ี​เป็น​ผล​พวง​มา​จาก​ผู​บริโภค​ชาว​จีน​อยาง​เดียว​ อยางไร​ก็​ดี​เรา​เชื่อ​วา​น่ี​เป็น​ปัจจัย​สําคัญ​หน่ึง​ที่​สง​ผล​ทําให​ยอด

ขาย​เพิ่ม​ขึ้น​ จาก​การ​ที่​ประเทศ​จีน​มี​จํานวน​ประชากร​มาก​ที่สุด​ใน​โลก​ จีน​ยัง​เป็น​ประเทศ​ที่​มี​อิทธิพล​และ​กําลัง​ซื้อ​ที่​สูง

มาก​ใน​ภูมิภาค​เอ​เชีย​ ดัง​นัน้​ทาง​บริษทัฯ​จึง​มี​ความ​ยินดี​เป็น​อยาง​ยิ่ง​ใน​การ​ที่​จะ​ดําเนิน​การ​ลงทุน​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน

ประเทศ​ไทย​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​หน่ึง​ใน​ประเทศ​หลัก​ของ​ภูมิภาค​เอ​เชีย​ นอกจาก​น้ี​ เรา​ยัง​เล็ง​เห็น​วา​อีคอมเมิรซ​ใน

ประเทศไทย​มี​แนว​โนม​โต​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ตลาด​อีคอมเมิรซ​ใน​ไทย​จึง​เป็น​อีก​หน่ึง​ชอง​ทางใน​การ​จําหนาย​ของ​เรา​

ซึ่ง​ขณะ​น้ี Alpecin มี​ขาย​บน​แพลตฟอรม​ออนไลน​ เชน Lazada” มร​.​ เอ็ด​ดวาด​ กลาว​ทิง้​ทา​ย

Alpecin ได​มี​ยอด​การ​ผลิต​ครบ​ 100 ลาน​ขวด​เมื่อ​เดือน​พฤษภาคม​ พ​.​ศ.​ 2558 โดย​กระจาย​การ​จัด​จําหนาย​ใน​นานา

ประเทศ​ทัว่​โลก​ และ​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​เป็น​อยาง​ดี​จาก​การ​เปิด​ตลาด​ใน​ภูมิภาค​เอ​เชีย​, ออสเตรเลีย​, สหรัฐ​อเมริกา​

และ​ กลุม​ประเทศ​ใน​อเมริกา​ใต

# # #
สอบถาม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ กรุณา​ติด​ตอ

เดีย​ริ​สติ​ก เอ​เจน​ซี

ฐาณัชชา​ อวน​ออน​ (อน​) โทร​ 094-669-6442 อี​เม​ล: thanatcha.a@deeristic.com

พิมวิ​ชา​ อาตม​ประ​สังสา​ (ฟูก​) โทร​ 084-079-0962 อี​เม​ล: pimwicha.a@deeristic.com


