
อัพชัวร​ แอ​สเสท​ สง​ผลิต​ภัณฑ “THUNTA-ทัน​ตา​”

เจาะ​กลุม​ครอบ​ครัว​ ลด​ปัญหา​การ​หยา​ราง​ ตอบ​โจทย

ตรง​จุด​ความ​ตองการ​ของ​ตล​าด

บริษทั​ อัพชัวร​ แอ​สเสท​ จํากัด​ กอ​กําเนิด​ขึ้น​ดวย​คุณคา​แหง​ความ​สวยงาม​ดาน​ผิว​พร​รณ​ มี​เป า​หมาย​หลัก​ใน​การ

ดําเนิน​ธุรกิจ​ที่​โดด​เดน​ไม​เหมือน​ใคร​ ดวย​การ​เสริม​สราง​ภาพ​ลักษณ​ของ​บริษทัฯ​ ชู​ให​เป็น​องคกร​สราง​ สรรค​ความ​สุข​

ภาย​ใต​แบ​รน​ด “LOL- Love of Lifes” ซึ่ง​เป็น​กลยุทธ​หลัก​ทางการ​ตลาด​ใน​ชอง​ทาง​ออ​นไลน

www.loveoflifes.com เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​ และ​จด​จํา เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​โดย​ตรง​ ทําให​รู​ลึก​ถึง​ปัญหา​และ​ความ

ตองการ​ของ​เพศ​ชาย​ ที่​ตองการ​สินคา​ผลิตภัณฑ​ที่​ชวย​ใน​เรื่อง​สุขภาพ​รางกาย​ไม​น อย​กวา​ไป​กวา​เพศ​หญิง​ อัพชัวร​ แอ

สเสท​ จึง​ได​ผลิต​และ​จัด​จําหนาย​สง Thunta-ทัน​ตา​ ผลิตภัณฑ​เสริม​อาหาร​บํารุงสุข​ภาพ​เขา​สู​ตลาด​ ตอบ​โจทย​แก

ปัญหา​ตรง​จุด​กลุม​เป า​หมาย​ และ​ความ​ตองการ​ของ​ตลาด​ ดวย​คอน​เซ็ปต “ใช Thunta เห็น​ผล​ทัน​ใจ”

นาง​สาว​นัทธม​นต รวี​พิมพ​กุล​ ประธาน​กรรม​การ​ บริษทั​ อัพชัวร​ แอ​สเสท​ จํากัด​ เผย​ถึง​การนําเขา​และ​จัด​จําหนาย

ผลิตภัณฑ​เสริม​อา​หาร Thunta-ทัน​ตา​ วา​ “ จาก​ขอมูล​ทางการ​ตลาด​ ชวง​ระยะ​ 2​-3​ ปี​ที่​ผาน​มา​จนถึง​ปัจจุบัน​ คน

ไทย​ทุก​เพศ​ทุก​วัย​หัน​มา​ใสใจ​สุขภาพ​กัน​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ จน​กลาย​เป็นก​ระ​แส​นิยม​หรือ​เท​รน​ดเพื่อ​สุข​ภาพ​ ไม​วา​จะ​เป็น

เรื่อง​แฟชัน่​การ​แตง​กาย​แนว​สปอรต​ การ​ออก​กําลัง​กาย​ เรื่อง​อาหาร​การ​กิน​ รวม​ถึง​การ​รับ​ประทาน​อาหาร​เสริมสุข

ภาพ​ประเภท​ตางๆ​สง​ผล​ให​ตลาด​สินคา​ที่​เกี่ยวของ​กับ​สุข​ภาพ​ และ​ความ​งาม​ ผลิตภัณฑ​อาหาร​เสริมสุข​ภาพ​ทัง้​เพศ

ชาย​และ​เพศ​หญิง​ มี​อัตรา​การ​เติบ​โต​ และ​การ​ขยาย​ตัว​ที่​สูง​ขึ้น​เรื่อย​ๆ ธุรกิจ​อาหาร​เสริม​เพื่อ​สุขภาพ​และ​ผลิตภัณฑ

เสริม​อา​หาร​ มี​การ​สราง​แบรนด​ใหมๆ​ ขึ้น​มาตี​ตลาด​กัน​อยาง​รอน​แรง​ เห็น​ได​ชัด​วา​ทัง้​ยอด​ขาย​ กระแส​ตอบ​รับ​ และ

ความ​สนใจ​เกี่ยว​กับ​สินคา​ประเภท​น้ี​ มี​อัตรา​การ​เติบโต​สูง​พอๆ​กัน​ อัพชัวร​ แอ​สเสท​ เอง​ก็​เล็ง​เห็น​ถึง​โอกาส​ใน​การ

ทําธุรกิจ​ผลิตภัณฑ​เพื่อ​สุข​ภาพ​ เน่ืองจาก​มอง​วา​ตลาด​น้ี​ยัง​มี​ชอง​วาง​ให​เขา​มา​ลง​ทุ​น ​และ​มี​โอกาส​เติบโต​ได​สูง​ โดย

เฉพาะ​สินคา​ผลิตภัณฑ​เพื่อ​สุขภาพ​เพศ​ชาย​ หาก​รู​ลึก​รู​จริง​ถึง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​กลุม​เป า​หมาย​ ซึ่ง​เรา​ก็ได

ศึกษา​ทําวิจัย​ขอมูล​ความ​ตองการ​ของ​ตลาด​ โดย​เริ่ม​จาก​การ​เสริม​สราง​ภาพ​ลักษณ​ของ​บริษทัฯ​ ให​เป็น​องคกร

สรางสรรค​ความ​สุข​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด “LOL- Love of Lifes” ซึ่ง​เป็น​กลยุทธ​หลัก​ของ​การ​สื่อสาร​ทางการ​ตลาด​ใน​ชอง

ทาง​ออ​นไลน www.loveoflifes.com เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​ และ​จด​จํา เรา​ตองการ​ให​ลูกคา​กลุม​เป า​หมาย​รูจัก​เรา​ใน​

บทบาท​ของ “LOL – Love of Lifes” ซึ่ง LOL นัน้​สามารถ​เขา​ถึง​ลูกคา​กลุม​เป า​หมาย​โดยตรง​ได​อยาง​รวดเร็ว​และ

เป็น​สวน​ตัว​ ทําให​รู​ลึก​ถึง​ปัญหา​และ​ความ​ตองการ​ของ​เพศ​ชาย​ ที่​ตองการ​สินคา​ผลิตภัณฑ​เสริม​อาหาร​ที่​ชวย​ใน​การ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%9e%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%97-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%9e%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%97-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%9e%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%97-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%9e%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%97-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%9e%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%97-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0/


สราง​ความ​แข็ง​แรง​ให​กับ​รางกาย​และ​เสริม​สราง​สมรรถภาพ​ทาง​เพศ​ของ​ตน​ เพื่อ​เติม​เต็ม​ความ​สุข​ให​กับ​ครอบ​ครัว​

เน่ืองจาก​ปัจจุบัน​สังคม​ครอบครัว​สวน​ใหญ​จะ​มี​ปัญหา​ใน​เรื่อง​ของ​ชีวิต​คู​ เรื่อง​ครอบ​ครัว​ ปัญหา​การ​หยา​ราง​ อัน​เกิด​มา

จาก​ปัจจัย​สภาพ​แวดลอม​โดย​เฉพาะ​ภาวะ​ความเครียด​หรือ​ความ​กังวล​ และ​ชวง​วัย​ของ​อา​ยุ​ ทําให​สมรรถภาพ​ทาง

รางกาย​และ​สมรรถ​ทาง​เพศ​ถด​ถอย​ลง​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​ปัญหา​ใหญ​ทาง​สังคม​ ปัญหา​ใน​จุด​น้ี​ทําให​เรา​เห็น​โอกาส​ใน​การ​ผลิต

และ​จัด​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​เสริม​อา​หาร​ สง Thunta-ทัน​ตา​ เขา​มา​ชิง​สวน​แบง​ทางการ​ตลาด​ อีก​ทัง้​ยัง​เห็น​ถึง​จุด​แข็ง

ใน​การ​วางแผน​กลยุทธ​ทางการ​ตลาด​ที่​เหนือ​กวา​คู​แขง​ใน​ตลาด​ผลิตภัณฑ​ประเภท​เดียวกัน​อีก​ดวย​”

ดาน​นางสาว​ธีร​ยา​ สี​หา​ฤทธิ ์​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​ขาย​ระหวาง​ประ​เทศ​ ผู​บริหาร​ผลิต​ภัณฑ Thunta บริษทั​ อัพชัวร​ แอ

สเสท​ จํากัด​ ได​กลาว​เพิ่ม​เติม​ถึง​ราย​ละเอียด​ผลิต​ภัณฑ Thunta วา “ Thunta-ทัน​ตา​ เป็น​ผลิตภัณฑ​เสริม​อาหาร

บํารุงสุข​ภาพ​เพศ​ชาย​ โดย​มี​สูตร​และ​ตน​กําเนิด​จาก​ประเทศ​เยอรมัน​ ได​รับ​การ​รับรอง​จาก​โรงงาน​ผลิต​อาหาร​เสริม

และ​ สกิน​แคร​จาก​ประเทศ​เกา​หลี​ และ​สํานักงาน​คณะ​กรรมการ​อาหาร​และ​ยา​ (อย.​) ของ​ไทย​ มี​สวน​ผสม​ของ

สมุนไพร​จาก​ธรรม​ชา​ติ​ 100 เปอร​เซ็น​ต ไมมี​ผล​ขาง​เคียง​ ไมมี​สาร​ตก​คาง​ ชวย​บํารุง​รางกาย​ให​คุณ​ผูชาย​มี​สุขภาพ

รางกาย​และ​สมรรถภาพ​ทาง​เพศ​ที่​แข็ง​แรง​มาก​ขึ้น​ เรา​กลา​พูด​ได​วา Thunta ถือ​เป็น​สินคา​ผลิตภัณฑ​นวัตกรรม​เสริม

อาหาร​เพศ​ชาย​ที่​ดี​ที่สุด​ใน​ตลาด​ตอน​น้ี​ ดวย​คอน​เซ​ปต “ใช Thunta เห็น​ผล​ทัน​ใจ​” ลูกคา​กลุม​เป า​หมาย​ของ​เรา​คือ​ผู

ชาย​ อายุ​ตัง้​แต​ 18–70 ปี​ ชวง​วัย​รุน​ วัย​ทํางา​น ​และ​สูง​อา​ยุ​ เนน​กลุม​ครอบครัว​เป็นก​ลุม​เป า​หมาย​หลัก​ ตัง้แต​ระดับ

กลาง​ถึง​บน​ โดย​มี​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​มุง​ไป​ที่ Online Marketing เป็น​ชอง​ทาง​หลัก​ใน​การ​จัด​จําหนาย​ ราน​ขาย

ยา​ชัน้​นําทัว่​ประ​เทศ​ และ​ รี​เท​ล เชน​สโตร​ สนนราคา​อยู​ที่​กลอง​ละ​ 490 บาท​ เป็น​ราคา​ที่​มี​ความ​เหมาะ​สม​เมื่อ​เทียบ

กับ​สูตร​ของ​ผลิตภัณฑ​ตน​กําเนิด​จาก​ประเทศ​เยอรมัน​ ลูกคา​กลุม​เป า​หมาย​มี​กําลัง​ซื้อ​ที่​เขา​ถึง​ได​ สําหรับ​กลยุทธ

ทางการ​ตลาด​นัน้​ เรา​เนน​เจาะ​กลุม​เป า​หมาย​หลัก​ใน​การ​เปิด​ตัว​สิน​คา​ โดย​ใช​แผน​แบง Segment ใน​รูป​แบบ STP

(Segmenting, Targeting, Positioning) และ VALS ( Values and Lifestyles Segment System) เพื่อ​ชวย​ให

กําหนด​ทิศทาง​การ​เขา​ถึง​ของ​กลุม​เป า​หมาย​ให​ชัด​ที่​สุด​ มี​การ​สราง​กิจกรรม​และ​การ​รับ​รู​ เขาหา​กลุม​เป า​หมาย​ ดวย

กิจกรรม​อี​เวน​ขนาด​ยอม​ทัง้​ใน​กรุงเทพ​และ​ตาง​จัง​หวัด​ โดย​ใน​ขณะ​น้ี​ซึ่ง​เป็น​ระยะ​เริ่ม​แรก​ของ​การ​เปิด​ตัว​ เรา​มุง​เนน

ตลาด​ใน​ประเทศ​เป็น​หลัก​กอ​น ​สวน​การ​สง​ออก​ไป​ตลาด​ตาง​ประเทศ​และ​ตล​าด AEC นัน้​อยู​ใน​แผนที่​เรา​วาง​ไว​ ซึ่ง​จะ

เป็น​ใน​ชวง​ระยะ​ตอ​ไป

“ใน​สวน​ของ​งบ​ใน​การ​ลงทุน​ผลิต​และ​จัด​จําหนาย​ผลิต​ภัณฑ Thunta นัน้​ อัพชัวร​ แอ​สเสท​ ใช​เงิน​ลงทุน​กวา​35 ลาน

บาท​ บวก​กับ​งบ​ใน​สวน​แผน​งานการ​ตลาด​ใน​การ​โฆษณา​ประชาสัมพันธ​จัด​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย​อีก​ประ​มา​ณ 15

ลาน​บาท​ รวม​แลวก​วา​ 50 บาท​ ซึ่ง​การ​ลงทุน​ทําธุรกิจ​ผลิตภัณฑ​ใหม​ลง​สู​ตลาด​ใน​ชวง​เวลา​น้ี​ ถาม​วา​มี​ความ​กังวล​กับ

ภาวะ​เศรษฐกิจ​ใน​ปัจจุบัน​หรือ​ไม​ สวน​ตัว​มี​ความ​กังวล​เพียง​นิด​หนอย​เทา​นัน้​ แต​เรา​เชื่อม​มัน่​วา​สินคา​ดี​มี​คุณ​ภาพ​

ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ได​ตรง​จุด​ ราคา​สม​เหตุ​สม​ผล​ยอม​เป็น​ที่​ตองการ​ของ​ลูก​คา​ ใน​สวน​ของ​ความ​กังวล

ดาน​คู​แขง​ ขอ​น้ี​บอก​เลย​เรา​ไมมี​ความ​กังวล​ใน​สวน​น้ี​แต​อยาง​ใด​ เรา​เชื่อ​วา Thunta สามารถ​เจาะ​ตลาด​ และ​ดึง​สวน

แบง​การ​ตลาด​ได​อยาง​แน​นอน​”

จะ​เห็น​ได​วาที่​ผาน​มา​จนถึง​ปัจจุบัน​ตลาด​ผลิตภัณฑ​อาหาร​เสริมสุข​ภาพ​เพศ​ชาย​มี​การ​แขงขัน​รุน​แรง​ เน่ืองจาก​ตลาด​มี



ความ​ตองการ​ใน​ปริมาณ​ที่​มาก​ขึ้น​ มี​อัตรา​การ​เติบโต​การ​เติบโต​ที่​สูง​ถึง​ประ​มา​ณ 15% จาก​ปี​ที่​แลว​ สง​ผล​ให​มูลคา

ตลาด​ผลิตภัณฑ​โดย​รวม​ของ​อาหาร​เสริมสุข​ภาพ​เพศ​ชาย​มี​มูลคา​สูง​ถึง​ 4,000 ลาน​บาท​ อยางไร​แลว​เรา​มัน่​ใจ​วา

Thunta จะ​เป็น​ผลิตภัณฑ​เสริม​อาหาร​สุขภาพ​เพศ​ชาย​ที่​เป็น​สิ่ง​จําเป็น​ เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​ชี​วิ​ต ที่​จะ​ชวย​ลด​ปัญหา

ครอบครัว​ชีวิต​คู​ ลด​ปัญหา​การ​หยา​ราง​ ของ​ลูกคา​กลุม​เป า​หมาย​ได​ โดย​เฉพาะ​การ​เขา​ถึง​ใน​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย

และ​มี​ความ​เป็น​สวน​ตัว​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​คาด​วา​จบ​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ 2​560 น้ี Thunta สามารถ​สราง​ยอด​ขาย​ได​ถึง​ 2

00-250 ลาน​บาท​ มี​สวน​แบง​ใน​ตลาด​อาหาร​เสริมสุข​ภาพ​เพศ​ชาย​ประ​มา​ณ 5-7%


