
อะโด​บีเผย​เท​รน​ดและ​คาด​การณ ​ แนว​โนม​สําคัญ​ดาน

การ​ออกแบบ​สําหรับ​ธุรกิจ​ใน​ปี​ 2​560

อะโด​บีเผย​เท​รน​ดและ​คาด​การณ​ แนว​โนม​สําคัญ​ดาน​การ​ออกแบบ​สําหรับ​ธุรกิจ​ใน​ปี​ 2​560

ปี​ 2​560 เริ่ม​ตน​ขึ้น​พรอม​กับ​แรง​บันดาล​ใจ​และ​เทคโนโลยี​ใหมๆ​ ที่​จะ​ปฏิวัติ​รูป​แบบ​การ​ใช​ชี​วิ​ต การ​ทํางา​น ​และ​การ

เลน​สนุก​ของ​เรา​ทุก​คน​ งาน​ออกแบบ​มี​การ​พัฒนา​เปลี่ยนแปลง​อยาง​ตอ​เน่ือง​เพื่อ​สรางสรรค​ประสบการณ​ที่​ดี​ที่สุด

สําหรับ​ลูกคา​ของ​คุณ​ ดัง​นัน้​จึง​จําเป็น​ที่​จะ​ตอง​กาว​ทัน​กระแส​แนว​โนม​ใหมๆ​ ใน​โลก​ของ​งาน​ออก​แบบ​ แนนอน​วา

ธุรกิจ​ของ​คุณ​ไม​จําเป็น​ตอง​กาว​ตาม​ทุก​เท​รน​ด แต​ตอ​ไป​น้ี​คือ​เท​รน​ดสําคัญ​ที่​ควร​คา​แก​การ​จับตา​มอง​ใน​ชวง​ปี​ 2​560

• ภาพ​ประ​กอบ Monoline Illustration – เท​รน​ดการ​ออก​แบบ Flat Design (แนวทาง​การ​ออกแบบ​ที่​เรียบ​งาย​ ดู

สะอาด​ตา​ ประกอบ​ดวย​พื้นที่​วาง​และ​ขอบ​ที่​คม​ชัด​) ได​รับ​ความ​นิยม​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ Monoline Illustration

เป็นการ​พัฒนา​ตอย​อด​สําหรับ​ปี​ 2​560 สไตล​ของ Monoline เขา​ถึง​ได​งาย​และ​ดึงดูด​ใจ​ เพราะ​มี​จุด​มุง​หมาย​เพื่อ​แสดง

แนวคิด​ที่​ซับ​ซอน​ใน​รูป​แบบ​ที่​เขาใจ​งาย​โดย​ใช​ภาพ​ประกอบ​ที่​ดู​แปลก​ตา​ แบรนด​ตางๆ​ เชน Samsung และ Casper

กําลัง​ใช​เท​รน​ดการ​ออกแบบ​น้ี​อยู​ และ​เชื่อ​วา​จะ​มี​แบรนด​อื่นๆ​ ตาม​มา​ใน​ชวง​ปี​ 2​560

• โฆษณา​ขนาด​ยาว​ (ที่​บอก​เลา​เรื่อง​ราว​) – ใน​ยุค​ของ​วิ​ดี​โอ​ 10 วิ​นา​ที​ และ​สปอ​ตโฆษณา​ 15 วิ​นา​ที​ โฆษณา​ขนาด

ยาว​ได​กลาย​เป็นก​ระ​แส​ที่​แปลก​ใหม​ ที่​จริง​แลว​ เมื่อ​กอน​น้ี​บริษทั​ตางๆ​ มัก​จะ​หลีก​เลี่ยง​การ​ใช​โฆษณา​ขนาด​ยาว​

เพราะ​ความ​สนใจ​ของ​ผู​บริโภค​สัน้​ลง​เรื่อย​ๆ แต​ทางออก​ก็​คือ​ การ​สราง​โฆษณา​ที่​บอก​เลา​เรื่อง​ราว​ ตัวอยาง​ที่​เห็น​ได

ชัดเจน​ก็​คือ​ โฆษณา​สําหรับ​เทศกาล​คริสตมาส​ชิน้​น้ี​ ซึ่ง​กํากับ​โดย​เวส ​แอ​นเดอรสัน (Wes Anderson) สําหรับ H&M

นอก​เหนือ​จาก​การ​สวม​ใส​เสื้อผา​จาก​แบ​รน​ด H&M แลว​ ไมมี​การ​เอย​ถึง​ชื่อ​แบรนด​ดัง​กลาว​เลย​ ผู​ชม​เพลิดเพลิน​กับ

เรื่อง​ราว​ของ​ผู​โดยสาร​รถไฟ​ที่​ประสบ​ปัญหา​ความ​ลาชา​เน่ืองจาก​พายุ​หิมะ​ระหวาง​ที่​เดิน​ทาง​กลับ​บาน​ใน​ชวง​เทศกาล

คริสต​มาส

• เวอร​ชว​ล เรียลลิ​ตี ้(Virtual Reality) และ​ ระบบ​อัก​เมน​ตเรียลลิตี้​ หรือ​เอ​อา​ร (Augmented Reality) –

นวัตกรรม​ทาง​เทคโนโลยี​สง​ผล​ให​ ‘เวอร​ชว​ล เรียลลิตี้​’ ​และ​ ‘อัก​เมน​ตเรียลลิตี้​’ ​หรือ​เอ​อา​ร ได​รับ​ความ​สนใจ​อยาง

กวาง​ขวาง​ เทคโนโลยี​น้ี​ยัง​อยู​ใน​ชวง​เริ่ม​ตน​ แต​มี​ความ​ตองการ​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ แมวา​ชุด​แวน​ตา VR จะ​เพิ่ง

ได​รับ​การ​ปรับ​ใช​งาน​เมื่อ​ไม​นาน​มา​น้ี​ เน้ือหา​คอน​เท​นต AR/VR มี​ลักษณะ​ดึงดูด​ใจ​ ชวน​ดื่ม​ดํ่า นําเสนอ​ความ​ทาทาย

ใหมๆ​ สําหรับ​ผู​สราง​สรรค​ และ​มอบ​ประสบการณ​ที่​แปลก​ใหม​แก​ผู​บริ​โภค

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b0%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b9%81%e0%b8%a5%e0%b8%b0%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b0%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b9%81%e0%b8%a5%e0%b8%b0%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%81/


• ภาพ​ที่​ถาย​จาก​มุม​สูง (Aerial Views ) – ออนไลน​วิดีโอ​เติบโต​ใน​อัตรา​ที่​รวดเร็ว​มาก​ และ​สิ่ง​ที่มา​พรอม​กับ​การ

เติบโต​ดัง​กลาว​ก็​คือ​ ควา​มตองการ​สําหรับ​มุม​มอง​ที่​แปลก​ใหม​ อากาศยาน​ไร​คน​ขับ​หรือ​โด​รน (Drone) คือ​ปัจจัย

สําคัญ​ที่​ขับ​เคลื่อน​เทคโนโลยี​ใน​ชวง​ปี​ 2​559 และ​ตอน​น้ี​ ดวย​ความ​สะดวก​ใน​การ​ใช​งาน​และ​การ​เขา​ถึงที่​เพิ่ม​มาก​ขึ้น

ของ​ภาพถาย​และ​วิดีโอ​จาก​โด​รน​ ถึง​เวลา​แลว​ที่​แบรนด​ตางๆ​ ควร​จะ​นําเสนอ​ประสบการณ​สุด​เราใจ​ให​แก​กลุม​ลูกคา

เป า​หมา​ย

ตอ​ไป​น้ี​คือ​แนว​โนม​ดาน​การ​ออกแบบ​ที่​สําคัญ​ที่สุด​สําหรับ​ปี​ 2​560 ตาม​ความ​คิด​เห็น​ของ​ นิ​ค บา​บิ​ช นัก​พัฒนา​ ผู

เชี่ยวชาญ​ดาน​เทคโนโลยี​ที่​สนใจ​เกี่ยว​กับ​ประสบการณ​ของ​ผู​ใช (User Experience – UX)

• พัฒนาการ​ของ​งาน​ออก​แบบ Minimalist – ใน​ชวง​ปี​ 2​560 จะ​มี​การ​ใช​เลยเอา​ตแบบ​มิ​นิ​มอล (Minimal) อยาง​ตอ

เน่ือง​ และ​แนวทาง​การ​ลด​ความ​ซับ​ซอน​จะ​ได​รับ​ความ​นิยม​อยาง​กวาง​ขวาง​ งาน​ออก​แบบ Minimalist มี​จุด​มุง​หมาย

เพื่อ​แกไข​ปัญหา​สําหรับ​ผู​ใช​ผาน​การ​สื่อสาร​ดวย​ภาพ​ที่​ชัด​เจ​น ​โดย​มุง​เนน​การนําเสนอ​เน้ือหา​คอน​เท​นตสําหรับ​ผู​ใช​

แทนที่​จะ​เป็น​เนน​เรื่อง​อิน​เท​อรเฟซสําหรับ​ผู​ใช (UI) อิน​เท​อรเฟซที่​เรียบ​งาย​ บวก​กับ​ประโยชน​ใชสอย​ที่​เหนือ​กวา​ จะ

สราง​ความ​ประทับ​ใจ​ให​แก​ผู​ใชได​อยาง​เป็น​รูป​ธร​รม​ แอ​พที่​เรียบ​งาย​ เขา​ถึง​คําสัง่​ตางๆ​ ได​อยาง​งาย​ดาย​ นับ​เป็น​สื่อ

กลาง​ที่​ทรง​ประสิทธิภาพ​สําหรับ​การ​ติดตอ​สื่อ​สาร

• ปฏิสัมพันธ​ใน​ระดับ​จุลภาค​เพิ่ม​มาก​ขึ้น (More Microinteractions) – บน​อิน​เท​อรเน็ต​ มี​การ​พูด​ถึง​ปฏิสัมพันธ​ใน

ระดับ​จุล​ภาค (Microinteraction) กัน​อยาง​กวาง​ขวาง​ใน​ชวง​ปี​ 2​559 และ​ประเด็น​น้ี​จะ​ยัง​คง​เป็น​เท​รน​ดสําคัญ​ใน​ปี​

2​560 ทัง้​น้ี Microinteraction ซึ่ง​มัก​จะ​อยู​ใน​รูป​แบบ​ของ​แอ​นิ​เม​ชัน่ที่​ลึก​ซึ้ง​ มี​บทบาท​สําคัญ​อยาง​มาก​ตอ​การ

ออกแบบ​ประสบการณ​ของ​ผู​ใช​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​บน​อุปกรณ​มือ​ถือ​ ซึ่ง​เรา​มี​สวน​รวม​ใน Microinteraction หลาย

พัน​รายการ​ใน​ทุก​ๆ ครัง้​ที่​เรา​ใช​แอ​พตางๆ Microinteraction ชวย​สราง​ประสบการณ​สุด​ประทับ​ใจ​ ดวย​การ​สื่อสาร​ถึง

สถานะ​และ​ความ​เปลี่ยน​แป​ลง​ การ​ดึงดูด​ความ​สนใจ​ไป​ยัง​บาง​เรื่อง​ และ​การ​ให​ขอคิด​เห็น​เกี่ยว​กับ​การ​ดําเนิน​การ​ที่

เสร็จ​สิน้

• วิดีโอ​ครอง​เมือง​ – การ​มอง​เห็น​คือ​ประสาท​สัมผัส​ที่​มี​อานุภาพ​มาก​ที่สุด​สําหรับ​มนุษย​ โดย​ตลอด​ระยะ​เวลา​ที่​ผาน​มา​

ภาพ​ถือ​เป็น​แกน​สําคัญ​ใน​การ​ออกแบบ​อิน​เท​อรเฟซสําหรับ​ผู​ใช​ และ​ความ​สําเร็จ​ใน​การ​ใช​ภาพ​เพื่อ​การ​สื่อสาร​ได​กรุย

ทาง​ให​กับ​สื่อ​ประเภท​ใหม​ที่​ตาม​มา​ นัน่​คือ​ วิ​ดี​โอ​ ดัง​คํากลาว​ที่​วา​ภาพ​หน่ึง​ภาพ​บอก​เลา​เรื่อง​ราว​ได​มากกวา​คําพูด​หน่ึง

พัน​คํา และ​วิดีโอ​ก็​ยัง​มี​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​สื่อสาร​ได​มากกวา​ภาพ​ถึง​ 10 เทา​ และ​นัน่​คือ​เหตุผล​ที่​ภาพ​แบบ​เดิมๆ​ เป็น

สื่อ​ที่​หยุด​น่ิง​ ขณะ​ที่​วิดีโอ​มี​ลักษณะ​ปรับ​เปลี่ยน​อยาง​ยืด​หยุน

• การ​เติบโต​ของ​อิน​เท​อรเฟซแบบ​สน​ทน​า – “แช​ทบ็อต” (Chatbot) เป็น​คําศัพท​หน่ึง​ที่​ฮ็อตที่สุด​ใน​แวดวง

อุตสาหกรรม​ใน​ปัจจุบัน​ เรา​ได​เห็น​เทคโนโลยี​แช​ทบ็อตที่​ถูก​ผนวก​รวม​เขา​กับ​แอ​พตางๆ​ สําหรับ​ผู​บริโภค​มา​ได​สัก

ระยะ​หน่ึง​แลว​ โดย​แช​ทบ็อตแบง​เบา​ภาระ​ของ​ผู​ใช​สําหรับ​การ​ทํางาน​ทัว่​ไป​ เชน​ การ​สัง่​พิซซา​ และ​ใน​ชวง​ปี​ 2​560

เรา​จะ​เห็น​การ​ปรับ​ใช​เทคโนโลยี​แช​ทบ็อตและ​อิน​เท​อรเฟซก​ารส​นท​นา​ใน​กลุม​อุตสาหกรรม​อื่นๆ​ เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ นับ​เป็น



โอกาส​ที่​ดี​ยิ่ง​สําหรับ​การ​พัฒนา​โซลูชัน่​และ​ผลิตภัณฑ​ที่​รองรับ​การ​สนทนา​อยาง​ครบ​วง​จร​ เชน Google Home และ

Siri ซึ่ง​จะ​เป็น​พัฒนาการ​ขัน้​ถัด​ไป​สําหรับ​แช​ทบ็อต

Fjord Trend

• Augmented/Virtual Reality [AR/VR] – นอก​เหนือ​จาก​อิน​เท​อรเฟซก​ารส​นท​นา​ที่​จะ​ได​รับ​ความ​สนใจ​อยาง​กวาง

ขวาง​ใน​ชวง​ปี​ 2​560 แลว​ ยัง​มี​เท​คโน​โลยี Augmented Reality และ Virtual Reality ซึ่ง​จะ​ได​รับ​ความ​นิยม​อยาง

มาก​จาก​นัก​ออก​แบบ​ เพราะ​เทคโนโลยี​ดัง​กลาว​จะ​ชวย​ให​แบรนด​ตางๆ​ สามารถ​ยก​ระดับ​การ​สราง​ความ​ประทับ​ใจ​และ

ความ​ดื่มดํ่าให​แก​ลูก​คา​ และ​ขณะ​เดียว​กัน​ ก็​นับ​เป็น​ความ​ทาทาย​ที่​แปลก​ใหม​อยาง​แทจริง​ใน​การ​ออกแบบ​อิน​เท

อรเฟซผู​ใช (UI) สําหรับ​โลก​เส​มือ​นจริง

การ​เกิด​ขึ้น​ของ​แพ​ลตฟอรม Augmented Reality [AR] และ Virtual Reality [VR] จะ​กอ​ให​เกิด​ผลก​ระ​ทบ​อยาง

มาก​ตอ​รูป​แบบ​การ​ติดตอ​สื่อสาร​ที่​ทัน​สมัย​ รวม​ถึง​การ​ออกแบบ​ทัศน​ศิลป ​ โดย​จะ​มี​การ​ให​ความ​สําคัญ​เป็น​พิเศษ​กับ

เรื่อง​ของ​ทา​ทาง​ กลาว​คือ​ ทาทาง​ที่​เป็น​ธรรมชาติ​ซึ่ง​สื่อ​ความ​หมาย​ใน​โลก​แหง​ความ​เป็น​จริง​จะ​นําไป​สู​การ​ดําเนิน​การ

ที่​เกิด​ขึ้น​ใน​โลก​เสมือน​จริง​ อยางไร​ก็​ตาม​ ปี​ 2​560 ยัง​ไม​ใช​ “ปี​ทอง​” ของ Virtual Reality แต​จะ​เป็น​ชวง​เวลา​ที่​มี

การ​ตัดสิน​ใจ​วา​มี​สิ่ง​ใด​บาง​ที่​เรา​ควร​หรือ​ไม​ควร​ออกแบบ​สําหรับ VR

โดย​ทัว่ไป​แลว​ มี​เท​รน​ดใหมๆ​ เกิด​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ บาง​เท​รน​ดก็​ยัง​คง​อยู​และ​กลาย​เป็น​มาตร​ฐาน​ ขณะ​ที่​เท​รน​ดอื่นๆ​

เริ่ม​เลือน​หาย​ไป​ แต​มี​สิ่ง​หน่ึง​ที่​แน​นอ​น ​นัน่​คือ​ ปี​ 2​560 จะ​เป็น​ชวง​เวลา​ที่​นา​สนใจ​อยาง​มาก​ใน​แง​ของ​เทคโนโลยี​และ

การ​ออกแบบ​อิน​เท​อรเฟซ ที่​จะ​ชวย​ปรับปรุง​ประสบการณ​ของ​ลูกคา​ได​อยาง​เหนือ​ชัน้​ คุณ​มี​แผนที่​จะ​ผนวก​รวม​เท​รน

ดใด​เขา​กับ​ธุรกิจ​ของ​คุณ​ใน​ปี​น้ี​แลว​หรือ​ยัง​ หาก​ตองการ​ดูรา​ยก​ารเท​รน​ดดาน​การ​ออกแบบ​ทัง้หมด​ขอ​งอ​ะโด​บีสําหรับ

องคกร​ธุรกิจ​ สามารถ​อาน​เพิ่ม​เติม​ที่​น่ี​ และ​การ​คาด​การณ​แนว​โนม​ 10 ขอ​ดาน​การ​ออก​แบบ​ สามารถ​ดู​ที่​บล็อก​ขอ​งอ

ะโด​บี

###


