
อะโด​บีเปิด​ตัว​แพ​ลทฟอรม​โฆษณา​แบบ​ตัดสิน​ใจ

อัตโนมัติ​ที่​ลํา้หนาที่​สุด​ใน​วง​การ

อะโด​บีเปิด​ตัว​แพ​ลทฟอรม​โฆษณา​แบบ​ตัดสิน​ใจ​อัตโนมัติ​ที่​ลํ้าหน าที่​สุด​ใน​วง​การ

การ​ผสาน​รวม​กัน​ของ​เทคโนโลยี​ที่​แตก​ตาง​กัน​ใน​ปัจจุบัน​ทําให​สามารถ​สราง​ความ​เป็น​สวน​ตัว​, ความ​โปรง​ใส​ และ

ความเร็ว​ใน​การ​คืน​ทุน​ได​อยาง​ไมมี​ใคร​เทียบ​เคี​ยง

กรุง​เทพ​ฯ – 29 ตุลาคม​ 2​558 – วัน​น้ี​อะโด​บี (Nasdaq:ADBE) ได​ประกาศ​เปิด​ตัว​แพ​ลทฟอรม​โฆษณา​แบบ​ตัดสิน​ใจ

อัต​โน​มัติ (Programmatic Advertising Platform) ที่​เหนือ​ลํ้าที่สุด​ใน​วงการ​สําหรับ​เหลา​นัก​โฆษณา​และ​ผู​เผย​แพร

สื่อ​ ซึ่ง​เป็นการ​ทําให Adobe Marketing Cloud นัน้​ได​ถูก​ยก​ระดับ​ความ​สามารถ​ใน​การ​ผสาน​รวม​โซลูชัน่​ตางๆ​ เขา

ดวย​กัน​ขึ้น​ไป​อีก​ขัน้​หน่ึง​ ทัง้​น้ี​ดวย Adobe Media Optimizer ก็​ทําให​เทคโนโลยี​แบบ​ “บริการ​ตัว​เอง (self-

service)” ใหม​ลาสุด​น้ี​เปิด​ให​นัก​โฆษณา​ทําการ​ควบคุม​การ​ซื้อ​โฆษณา​ผาน​การ​คน​หา​, ชอง​แสดง​โฆษณา​ และ​สื่อ​เครือ

ขาย​สังคม​ผาน​ระบบ​แลก​เปลี่ยน​โฆษณา​และ​เครือ​ขาย​สื่อ​จาก​พาร​ทเนอ​รอยา​ง Google, Facebook, Yahoo,

Rubicon Project, Index Exchange และ​อื่นๆ​ ได​เอง​โดยตรง​เป็น​ครัง้​แรก​ ที่​ผาน​มา​นัก​โฆษณา​นัน้​ตอง​เผชิญ​กับ

ปัญหา​ใน​กระบวนการ​การ​ซื้อ​โฆษณา​แบบ​ตัดสิน​ใจ​อัตโนมัติ​ที่​หลาก​หลาย​และ​ขาด​ความ​โปรงใส​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ แพ

ลทฟอรม​ใหม​ลาสุด​น้ี​จะ​ทําให​เกิด​ความ​โปรงใส​ใน​คา​ใช​จาย​ของ​สื่อ​, ประสิทธิภาพ​ของ​โฆษณา​ และ​รายรับ​ พ​รอม​ทัง้

ทําให​มี​ขอ​ตกลง​กับ​ลูกคา​ได​วา​จะ​ไม​เกิด​การ​คา​กําไร​เกิน​ควร​หรือ​คา​ใช​จาย​แอบ​แฝง​ การ​ผสาน​การ​ทํางาน​รวม​กับ

Adobe Analytics และ Adobe Audience Manager ก็​ทําให​ให​แนใจ​ได​วา​นัก​โฆษณา​จะ​สามารถ​นําขอมูล​ออก​มา

วิเคราะห​และ​พุง​เป า​การ​โฆษณา​ไป​ยัง​กลุม​ผู​ชม​ที่​เจาะจง​ได​ อีก​ทัง้​ความ​สามารถ​ใน​การ​สรางสรรค​อยาง​มี​ชีวิต​ชีวา​ก็​จะ

ทําให​นัก​โฆษณา​สามารถ​ใช​รูป​ภาพ​, วิ​ดี​โอ​ และ​สื่อ​อื่นๆ​ จาก Adobe Creative Cloud ใน​การนําเสนอ​เน้ือหา​ที่​เหมาะ

สม​ตอ​ผู​ฟัง​ใน​เวลา​ที่​ใช​ได​อีก​ดวย

นอกจาก​การ​เปิด​ตัว​แพ​ลทฟอรม​โฆษณา​แบบ​ตัดสิน​ใจ​อัตโนมัติ​ตอ​เหลา​นัก​โฆษณา​ใน​วัน​น้ี​แลว​ อะโด​บีก็​ยัง​ประกาศ

เปิด​ตัว​ระบบ​โฆษณา​แบบ​ตัดสิน​ใจ​อัตโนมัติ​สําหรับ​ผู​เผย​แพร​สื่อ​ดวย​เชน​กัน Adobe Primetime ซึ่ง​เป็น​แพ​ลทฟอรม

โทรทัศน​ของ Adobe ที่​ชวย​ให​ชอง​ตางๆ​ และ​ผู​ให​บริการ​ดู​โทรทัศน​แบบ​มี​คา​ใช​จาย​สามารถ​นําเสนอ​และ​สราง​ราย​ได

จาก​การ​รับ​ชม​โทรทัศน​ผาน​หน า​จอ​ที่​หลาก​หลาย​นัน้​ ก็​สามารถ​เปิด​ให​ผู​ขาย​สื่อ​สราง​รายรับ​จาก​คลัง​ของ​โฆษณา​วิดีโอ

ที่​มี​อยู​ให​สูงสุด​ได​ดวย​คา​ใช​จาย​ที่​เหมาะ​สม​ที่สุด​สําหรับ​หน า​จอ​แตละ​ชนิด​ ผู​กระจาย​เน้ือหา​ตางๆ​ นัน้​ก็​จะ​ถูก​เชื่อม​โยง

เขา​กับ​ผู​ซื้อ​โฆษณา​หลาย​ราย​ยิ่ง​ขึ้น​ เพื่อ​ให​สามารถ​เขา​ถึง​ผู​ชม​ที่​มี​จํานวน​มาก​ขึ้น​ได​ และ​ดวย​การ​ตรวจ​สอบ​ผล​การ

วิเคราะห​ขอมูล​ผู​ชม​จาก Adobe Audience Manager ก็​ทําให Adobe Primetime ชวย​ใหการ​ขาย​โฆษณา​โดยตรง
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แบบ​พรี​เมี่​ยม​สามารถ​อางอิง​กับ​ขอมูล​ที่​เกิด​ขึ้น​ใน​ชวง​เวลา​นัน้​ได​ สง​ผล​ให​สามารถ​ทําการ​ทํานาย​ได​อยาง​แมนยําสูง

สุด​ และ​ปรับปรุง​ประสิทธิภาพ​ของ​โฆษณา​ให​ดี​ที่สุด​ได​ ควา​มสามารถ​ใน​การ​ทําโฆษณา​แบบ​ตัดสิน​ใจ​อัต​โน​มัติ​ใน

Adobe Primetime น้ี​เปิด​ให​ทดสอบ​ใช​งาน​ได​ใน​แบบ beta แลว​วัน​น้ี

“ความ​โปรงใส​เป็น​กุญแจ​หลัก​สู​ความ​สําเร็จ​ใน​โลก​ของ​โฆษณา​แบบ​ตัดสิน​ใจ​อัตโนมัติ​ที่​การ​ซื้อ​และ​ขาย​โฆษณา​แบบ

ดิจิ​ตัลเป็น​ไป​อยาง​อัต​โน​มัติ​ แต​นัก​โฆษณา​นัน้​ก็​มี​ความ​ตองการ​ที่​มาก​ขึ้น​ไป​กวา​ขอมูล​ที่​เกิด​ขึ้น​ ณ ชวง​เวลา​นัน้​ ไม​วา

จะ​เป็น​คา​ใช​จาย​และ​ความ​คุม​คา​ของ​แคมเปญ​ ซึ่ง​อะโด​บีสามารถ​ตอบ​โจทย​เหลา​นัน้​ได​” จัสติ​น ​เม​อริ​เคล ผู​ดํารง

ตําแหนง​ผู​กํากับ​อาวุโส​ฝ าย​โซลูชัน่​การ​โฆษณา​แห​งอ​ะโด​บีกลาว​ “ดวย​มูลคา​ของ​การ​โฆษณา​แบบ​ตัดสิน​ใจ​อัตโนมัติ

ทัว่​โลก​ที่​คาด​วา​จะ​เติบโต​ถึง​ 53,000 ลาน​เห​รี​ยญดอลา​รสหรัฐ​ภายใน​ปี​ 2​0181 อะโด​บีเป็น​บริษทั​แรก​ที่ทําการ​ผสาน

รวม​เทคโนโลยี​ที่​แตก​ตาง​เหลา​น้ี​เขา​ดวย​กัน​ และ​นําเสนอ​ความ​สามารถ​ใน​การ​โฆษณา​แบบ​ตัดสิน​ใจ​อัตโนมัติ​น้ี​เป็น

แพ​ลทฟอรม​กลาง​ได​สําเร็จ​”

“อะโด​บีกําลัง​พุง​เป า​ความ​สนใจ​ไป​ยัง​ปัญหา​หลัก​บาง​สวน​ของ​วงการ​ที่​มี​แพ​ลทฟอรม​โฆษณา​แบบ​ตัดสิน​ใจ​อัต​โน​มัติ​ ที่

เกิด​ขึ้น​เทคโนโลยี​ที่​ใช​ใน​การ​เชื่อม​ตอ​ระหวาง​กัน​ และ​การ​เก็บ​ขอมูล​ใน​แตละ​ระบบ​แยก​ขาด​จาก​กัน​ เพื่อ​ทําการ​แกไข

ปัญหา​เหลา​น้ี​ให​รองรับ​ผู​ใช​งาน​จํานวน​มาก​และ​เกิด​ความ​โปรงใส​ใน​ชอง​ทาง​ของ​การ​ทําแคมเปญ​ที่​หลาก​หลาย​” สตี

เฟน ​เบริน​เจอร​ ผู​ดํารง​ตําแห​นง CEO แห​ง VivaKi Operating System (VOS) กลาว​ “กา​รติ​ดตาม​วา​โฆษณา​ดิจิ

ตัลถูก​นําเสนอ​เมื่อ​ไหร​, ที่​ไห​น ​และ​อยางไร​นัน้​ยาก​ขึ้น​เรื่อย​ๆ แต​นักการ​ตลาด​ก็​มี​ความ​ตองการ​ที่​จะ​ตรวจ​สอบ​มาก

ขึ้น​เรื่อย​ๆ เรา​แบง​ปัน​ขอ​ตกลง​ของ Adobe ใน​การ​ทําโฆษณา​แบบ​ตัดสิน​ใจ​อัตโนมัติ​ที่​ทัง้​โปรงใส​และ​ตรวจ​สอบ​ได​

และ​ความ​สัมพันธ​ใน​ระ​ดับ Always On ของ​เรา​ก็ได​ทําให​เรา​ได​รับ​โอกาส​ที่​มี​ความ​หมาย​อยาง​ยิ่ง​ใน​การ​กําหนด

ทิศทาง​ใน​อนาคต​ และ​การ​ทํางาน​รวม​กัน​เพื่อ​ให​บรรลุ​เป า​หมาย​น้ี​”

นัก​โฆษณา​และ​บริษทั​ตัวแทน​กําลัง​มอง​หาความ​งาย​ใน​โลก​ที่​มี​ทัง้​ความ​หลาก​หลาย​และ​ความ​ซับ​ซอน​อยาง​มหา​ศาล​

เพื่อ​ที่​จะ​ได​บรรลุ​คําสัญญา​ที่​ให​ไว​กับ​ลูกคา​ได​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​ที่​สุด​ จุด​เดน​หลักๆ​ ของ​แพ​ลทฟอรม​น้ี​ได​แก​:

• Dynamic Creative Optimization (DCO) – เพื่อ​สราง​ความ​ดึงดูด​ให​แก​ผู​ใช​งาน​, การ​บรรลุ​เป า​หมาย​ และ

ประสบการณ​แบบ​ผสาน​รวม​ นัก​โฆษณา​สา​มา​รถ​ใช Adobe Media Optimizer เพื่อ​เขา​ถึง​กลุม​ลูกคา​ที่​เจาะจง​ได​ดวย

งาน​โฆษณา​ที่​ยืดหยุน​และ​ถูก​ปรับ​ให​เหมาะ​กับ​ลูกคา​แตละ​คน​ได​แบบ​ทันที​โดย​อางอิง​จาก​พฤติกรรม​ที่​ผาน​มา​ของ

ลูกคา​ราย​นัน้​ ดวย​การ​ผสาน​รวม​ความ​สา​มาร​ถ DCO ใหม​ลาสุด​น้ี​เขา​กับ Adobe Marketing Cloud Core Services

ซึ่ง​รวม​ถึง​บริ​การ Profile and Audiences และ Asset Sharing with Adobe Creative Cloud รวม​ถึง​เทคโนโลยี

ใน​การ​ปรับปรุง​ประสิทธิภาพ​ฝ่ัง​ปลาย​ทาง​ใน Adobe Target เขา​ดวย​กัน​ นัก​โฆษณา​ก็​จะ​สามารถ​เพิ่ม​เน้ือหา​ที่​เป็น

เป า​หมาย​ได​อยาง​มัน่คง​บน​ชอง​ทางการ​ทําการ​ตลาด​หลัก​ที่​หลาก​หลา​ย

• ความ​โปรงใส​และ​การ​ควบ​คุม​ – การ​สราง​แคมเปญ​ที่​อางอิง​จาก​การ​ใช​ขอมูล​ใน​ ณ ขณะ​นัน้ๆ​ โดย​เปิด​ให​นัก​โฆษณา

และ​บริษทั​ตัวแทน​สามารถ​ควบคุม​ทุก​ๆ ชอง​ทาง​ได​มากกวา​ที่​เป็น​อยู​เดิม​นัน้​เป็น​สิ่ง​ที่​สําคัญ​มาก Adobe Media

Optimizer เป็น​ตัวกลาง​ที่​นา​เชื่อ​ถือ​สําหรับ​การ​สราง​ความ​โปรง​ใส​ทาง​ดาน​คา​ใช​จาย​ของ​สื่อ​และ​ประสิทธิภาพ​ของ

โฆษณา​ใน​ระดับ​ของ​โดเมน​ ควา​มสามารถ​ใน​การ​ทํางาน​รวม​กับ Integral Ad Science ที่​เพิ่ม​มา​ใหม​น้ี​จะ​ชวย​ให



สามารถ​นําเสนอ​โฆษณา​ได​อยาง​ชาญ​ฉลาด​ยิ่ง​ขึ้น​โดย​สามารถ​ตรวจ​สอบ​, ป องกัน​การ​ฉอ​ฉล​ และ​ปลอดภัย​ตอ​แบ​รน

ดได

• การ​รองรับ​ผู​ใช​งาน​จํานวน​มาก​และ​การ​ปรับปรุง​ประ​สิทธิ​ภาพ​ – นัก​โฆษณา​สามารถ​เพิ่ม​การ​บรรลุ​เป า​หมาย​ได​โดย

การ​เขา​ถึง​ผู​ชม​ซึ่ง​มี​คุณคา​มาก​ผาน​ทาง​เว็บ​จํานวน​มหาศาล​ดวย​การ​ทํางาน​รวม​กัน​ระ​หวา​ง Adobe Media

Optimizer กับ​ผู​ให​บริการ​โฆษณา​ชัน้​นําและ​คลัง​โฆษณา​ตางๆ​ ซึ่ง​รวม​ถึง Google AdX, Facebook Exchange,

Rubicon Project และ​อื่นๆ​ อีก​มาก​มาย​ โดย​ระบบ​ที่​ได​รับ​การ​ปรับ​เส​ริม​อัลกอ​ริ​ธึมน้ี​จะ​อนุญาต​ให​แบรนด​และ​บริษทั

ตัวแทน​ทําการ​บริหาร​จัดการ​กระบวนการ​ประมูล​ได​แบบ​ทันที​โดยตรง​ผาน​ผู​ให​บริการ​โฆษณา​ดวย​จํานวน​การ​เขา​ถึง

ขอมูล​มากกวา​หน่ึง​ลาน​ครัง้​ตอ​วิ​นา​ที​ และ​ให​คําแนะนําใน​การ​ใช​จาย​เงิน​โดย​อัต​โน​มัติ

• ลําดับ​การ​ใช​งาน​ที่​งาย​และ​บริการ​เสริม​ที่​ยืด​หยุน​ – ทัง้หมด​น้ี​เป็น​เรื่อง​ที่​เกี่ยว​กับ​แคมเปญ​ที่​รวด​เร็ว​, แมน​ยํา และ

ปรับ​แตง​ให​เหมาะ​สม​กับ​ผู​ใช​งาน​แตละ​คน​ เพื่อ​ที่​จะ​เชื่อม​โยง​โลก​ออนไลน​เขา​กับ​โลก​จริง​ เพื่อ​ใหการ​ลงทุน​ทาง

โฆษณา​นัน้​คุม​คา​และ​นําเสนอ​โฆษณา​ราย​บุคคล​ได​ใน​ความเร็ว​ระดับ​มิลลิ​วิ​นา​ที​ นัก​โฆษณา​ตองการ​โซลูชัน่​ที่​ทํางาน

รวม​กัน​ได​อยาง​สมบูรณ​เพื่อ​ใหการ​ใช​งาน​โซลูชัน่​หน่ึงๆ​ นัน้​สราง​คุณคา​เพิ่ม​เติม​ให​กับ​โซลูชัน่​อื่นๆ​ ระบบ​ลําดับ​การ​ใช

งาน​ใน​การ​บริหาร​จัดการ​แคมเปญ​ได​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​และ​ไร​รอย​ตอ​ของ Adobe Media Optimizer ที่​เลือก​ใชได

ทัง้​แบบ​จัดการ​เอง​หรือ​มี​บริการ​การ​จัดการ​ให​ดวย​นัน้​ก็​สามารถ​ปรับ​แตง​ให​เหมาะ​สม​กับ​ความ​ตองการ​ของ​แบรนด​หรือ

บริษทั​ตัว​แทน​ได

• มอง​เห็น​ลูกคา​ได​รอบ​ทิศ​แบบ​ 360 องศา​ – ขอมูล​ของ​ผู​ชม​นัน้​สําคัญ​มาก​กับ​การ​ทําแคมเปญ​ใดๆ​ ก็​ตาม Adobe

Media Optimizer สามารถ​รวม​ขอมูล​จาก​หลาย​ๆ แหลง​เขา​ดวย​กัน​ดวย Adobe Audience Manager เพื่อ​สราง

และ​แบง​กลุม​ผู​ชม​ที่​เกี่ยวของ​เพื่อ​นําไป​ใช​งาน​ใน Adobe Marketing Cloud ทัง้น้ี​ดวย​การ​ผสาน​ขอมูล​โปรไฟล​ทัง้

จาก​ออนไลน​และ​ออฟ​ไลน Adobe Audience Manager และ Adobe Campaign ก็​ทําให​นักการ​ตลาด​สามารถ

พัฒนา​ภาพ​รวม​แบบ​ครบ​วงจร​ของ​ลูก​คา​ได

“ดวย​การ​บริหาร​จัดการ​ชอง​ทางการ​โฆษณา​แบบ​ตัดสิน​ใจ​อัตโนมัติ​ทัง้หมด​ของ​เรา​ (ชอง​แสดง​ผล​, การ​คน​หา​ และ​สื่อ

เครือ​ขาย​สังคม​) ภาย​ใน Adobe Media Optimizer ทําให​เรา​ได​รับ​ประโยชน​การ​ขอมูล​อัน​เหลือ​เชื่อ​ใน​การ​จัด​แบง

กลุม​และ​การ​กําหนด​ชอง​ทางใน​การ​บรรลุ​เป า​หมาย​สําหรับ​ผู​ใช​งา​น ​ซึ่ง​ทําให​เรา​สามารถ​บริหาร​จัดการ​และ​ใช​งบ

ประมาณ​ใน​การ​โฆษณา​ได​อยาง​คุม​คา​ยิ่ง​ขึ้น​” ลา​ธัญ​ญา ฮ็อด​จส ผู​ดํารง​ตําแหนง​ผู​บริหาร​อาวุโส​ฝ าย​การ​ตลาด​แบบ​มี

ปฏิสัมพันธ​แห​ง Redbox กลาว​ “เรา​ได​เห็น​การ​เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​ 106 เปอรเซ็นต​ใน​การ​ใช​งบ​ประมาณ​กับ​โฆษณา​บน

ชอง​แสดง​ผล​ดวย Adobe Media Optimizer เมื่อ​เปรียบ​เทียบ​กับ​ผู​ให​บริการ​โฆษณา​บน​ชอง​แสดง​ผล​ราย​กอ​น ​และ

ทําให​เรา​มี​รายรับ​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​”

1ที่​มา: MAGNA GLOBAL. “MAGNA GLOBAL’s New Programmatic Forecasts.” Sept. 2014
http://www.magnaglobal.com/magna-globals-new-programmatic-forecasts-global-programmatic-spen
d-to-reach-53bn-by-2018/
เกี่ยว​กับ Adobe Marketing Cloud



Adobe Marketing Cloud ชวย​ให​องคกร​สามารถ​ใช​ขอมูล​ขนาด​ใหญ (Big Data) เพื่อ​เขา​ถึง​และ​ดึงดูด​ลูกคา​ได

อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ และ​สราง​ราย​ได​ดวย​เน้ือหา​การ​ตลาด​ที่​ปรับ​แตง​เฉพาะ​ราย​บุคคล​บน​อุปกรณ​และ​จุด​เชื่อม​ตอ​ดิจิ

ตัลที่​หลาก​หลาย​ ดวย​ 8 โซลูชัน่​ที่​ทํางาน​รวม​กัน​ได​อยาง​เหนียว​แนน​ก็​ทําให​นักการ​ตลาด​มี​เทคโนโลยี​การ​ตลาด​ที่

ครบ​สมบูรณ​ใน​การ​วิเคราะห​ขอ​มูล​, การ​บริหาร​จัดการ​ประสบการณ​บน​เว็บ​และ​แอ​พ, การ​ทดสอบ​และ​เลือก​เป า​หมาย​,

การ​โฆษณา​, การ​บริหาร​จัดการ​ผู​ชม​, วิ​ดี​โอ​, การ​ดึงดูด​บน​โซ​เชี่​ยล​ และ​การ​จัดการ​แคมเปญ​ กา​รนํา Adobe Creative

Cloud เขา​มา​ใช​งาน​รวม​ดวย​นัน้​ก็​ทําให​สามารถ​ใช​ทรัพยสิน​ที่​สรางสรรค​ขึ้น​มา​บน​ชอง​ทางการ​ตลาด​ได​อยาง​รวดเร็ว

และ​งาย​ดาย​ แบรนด​ตางๆ​ ทัว่​โลก​นับ​พัน​ซึ่ง​รวม​ถึง​สอง​ใน​สาม​ของ​บริษทั​ใน Fortune 50 ก็​มี​การ​ใช​งาน Adobe

Marketing Cloud อยู

ลิงค​ที่​เป็น​ประ​โย​ชน
• Adobe Digital Marketing Blog Post
• About Adobe Media Optimizer
• About Adobe Audience Manager
• About Adobe Primetime

เกี่ยว​กับ Adobe Systems Incorporated

อะโด​บีกําลัง​เปลี่ยน​โลก​ผาน​ทาง​ประสบ​การณ​ดิจิ​ตัล สําหรับ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ กรุณา​เยี่ยม​ชม http://www.adobe.com

กลุม​ผู​ใช​ผลิต​ภัณฑ​อะโด​บีใน​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​สามารถ​ติดตอ​กับ​ทีม​งาน​ขอ​งอ​ะโด​บีและ​บุคลากร​ดาน

ครีเอทีฟ​ผา​น Facebook ได​โดย​ตรง​ เพื่อ​รับ​ทราบ​ขาว​คราว​ความ​เคลื่อน​ไหว​ ขอมูล​อัพเดต​ และ​โปร​โม​ชัน่ได​ที่
http://facebook.com/AdobeSEA


