
อะโด​บีจับ​มือ​คอม​สก​อร (comScore) พัฒนา​วี​ธีการ

ตรวจ​วัดผล​สําหรับ​ดิจิตอล​ทีวี​และ​โฆษ​ณา

อะโด​บีจับ​มือ​คอม​สก​อร (comScore) พัฒนา​วี​ธีการ​ตรวจ​วัดผล​สําหรับ​ดิจิตอล​ทีวี​และ​โฆษ​ณา

ความ​รวม​มือ​ระดับ​โลก​ชวย​ให​เจาของ​เน้ือหา​คอน​เท​นตและ​บริษทั​โฆษณา​ปรับปรุง​การ​ตรวจ​สอบ​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริ

โภค

กรุง​เทพ​ฯ — 24 มีนาคม​ 2​559 — ที่​การ​ประ​ชุม Adobe Summit อะโด​บี (Nasdaq: ADBE) และ​คอม​สก​อร

(comScore) (Nasdaq: SCOR) ประกาศ​ความ​รวม​มือ​ระดับ​โลก​เพื่อ​จัดหา​ขอมูล​เชิง​ลึก​ใหมๆ​ เกี่ยว​กับ​พฤติกรรม

การ​บริโภค​ของ​กลุม​เป า​หมาย​บน​ระบบ​ดิจิตอล​ ควา​มรวม​มือ​ใหม​น้ี​จะ​รองรับ​การ​ตรวจ​วัด​ผู​ชม​วิดีโอ​และ​คอน​เท​นตได

อยาง​สมํ่าเสมอ​บน​ทุก​อุป​กร​ณ และ​จัดหา​ขอมูล​เชิง​ลึก​ที่​เหนือ​ชัน้​เกี่ยว​กับ​พฤติกรรม​การ​รับ​ชม​ของ​ผู​บริโภค​เพื่อ​การ

วางแผน​และ​จัด​ซื้อ​สื่อ​ได​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ขึ้น​ ภาย​ใต​ความ​รวม​มือ​น้ี​ คอม​สกอร​จะ​ผนวก​รวม Adobe

Certified Metrics ซึ่ง​เป็น​ขอมูล​ดิจิตอล​มาตรฐาน​สําหรับ​การ​สํารวจ​สํามะโน​ประชากร​ที่​รวม​อยู​ใน Adobe Cloud

Platform และ​ขับ​เคลื่อน​ดวย Adobe Analytics โดย​รวม​เขา​กับ​ชุด​ผลิต​ภัณฑ Cross Media, Audience และ

Advertising ของ​คอม​สกอร​ นอกจาก​น้ี​ อะโด​บีจะ​ผนวก​รวม​ขอมูล​ผู​ชม​ของ​คอม​สกอร​ เชน​ ขอมูล​ประชากร​ศาสตร​

สําหรับ​ลูกคา​ที่​ใช Adobe Marketing Cloud

ปัจจุบัน​ ผูคน​รับ​ชม​เน้ือหา​คอน​เท​นตผาน​อุปกรณ​หลาก​หลาย​ประเภท​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ ขณะ​ที่​บริการ​ดิจิตอล​คอน​เท

นตแบบ​มี​คา​ธรรมเนียม​ก็​มี​แนว​โนม​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​ใน​ชวง​สอง​ปี​ที่​ผาน​มา​ ยอด​รับ​ชม​ดิจิตอล​ทีวี​มี​จํานวน

เพิ่ม​ขึ้น​สอง​เทา​ตอ​ปี​ ตาม​ขอมูล​ดัชนี​ดิจิตอล​ขอ​งอ​ะโด​บี (Adobe Digital Index) ดัชนี​ชี้​วัด​ที่​รองรับ​การ​ใช​งาน​หลาย

แพลตฟอรม​และ​เปรียบ​เทียบ​กัน​ได​นับ​เป็น​หน่ึง​ใน​ปัจจัย​สําคัญ​สําหรับ​การ​ปฏิรูป​ทาง​ดิจิตอล​ใน​วงการ​โทร​ทัศน​ บริษทั

สื่อ​ ผู​เผย​แพร​ ผู​ให​บริการ​วิดีโอ​แบบ​หลาย​ชอง​สัญญาณ​ และ​บริษทั​โฆษณา​ กําลัง​มอง​หา​หนทาง​ที่​จะ​ตรวจ​วัด​ผู​ชม​

เน้ือหา​คอน​เท​นต และ​การ​ดึงดูด​ของ​โฆษณา​บน​แพลตฟอรม​ตางๆ​ ทัง้หมด​ใน​ลักษณะ​ที่​นา​เชื่อ​ถือ​ คอม​สกอร​และ

อะโด​บีผนึก​กําลัง​รวม​กัน​เพื่อ​จัดหา​ระบบ​ตรวจ​วัด​ที่​ไร​รอย​ตอ​สําหรับ​เน้ือหา​วิดีโอ​และ​โฆษณา​ดิจิตอล​สําหรับ

แพลตฟอรม​ยอด​นิ​ยม​ รวม​ถึง​ที​วี​ วิดีโอ​ออนดีมานด​ สมา​รทโฟน​ แท็บเล็ต เกม​คอน​โซล​ และ​อุปกรณ​เชื่อม​ตอ

นาย​ เจ​เรมี่​ เฮ​ลฟาน​ด รอง​ประธาน​ฝา​ย Adobe Primetime กลาว​วา​ “แบรนด​ที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก​ รวม​ถึง​บริษทั​ขนาด

ใหญ​ที่​สุด​ 10 บริษทั​ใน​ธุรกิจ​สื่อ​มี​ความ​ไว​วางใจ​เลือก​ใช Adobe Marketing Cloud อะโด​บีมี​บทบาท​สําคัญ​ใน​ดาน

เทคโนโลยี​การ​ตรวจ​วัดผล​เกี่ยว​กับ​ผู​ชม​สื่อ​ และ​เรา​มี​ความ​พรอม​ที่​จะ​ให​ความ​ชวย​เหลือ​เพื่อ​แกไข​ปัญหา​และ​อุป​สรรค

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b0%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%81%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-comscore/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b0%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%81%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-comscore/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b0%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%81%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-comscore/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b0%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%81%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-comscore/


ที่​สําคัญ​ที่สุด​ของ​อุตสาหกรรม​สื่อ​ ควา​มรวม​มือ​น้ี​จะ​รองรับ​การ​ซื้อ​และ​ขาย​สื่อ​โฆษณา​อยาง​ชาญ​ฉลาด​มาก​ขึ้น​ ทัง้​ยัง

ชวย​เพิ่ม​ความ​นา​เชื่อ​ถือ​และ​ความ​ไว​วางใจ​ที่​จําเป็น​สําหรับ​การ​รองรับ​การ​ผนวก​รวม​ประสบการณ​สื่อ​ทัว่ไป​และ

ประสบการณ​ดิจิตอล​เขา​ดวย​กัน​”

ความ​รวม​มือ​ระ​หวา​งอ​ะโด​บีและ​คอม​สกอร​จะ​ชวย​ให​นักการ​ตลาด​ทัว่​โลก​ได​รับ​ทราบ​ขอมูล​เชิง​ลึก​ที่​นา​เชื่อ​ถือ​ รวม​ถึง

ดัชนี​ชี้​วัด​ที่​สําคัญ​เกี่ยว​กับ​จํานวน​ครัง้​ที่​มี​การ​เริ่ม​วิ​ดี​โอ​ ระยะ​เวลา​เฉลี่ย​ที่​ใช​ใน​การ​รับ​ชม​ และ​อัตรา​การ​ดึงดูด​ผู​ชม

โฆษณา​ เพื่อ​ปรับปรุง​แคมเปญ​โฆษณา​ และ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ที่​เหมาะ​สม​โดย​ครอบคลุม

ทัง้ที​วี​และ​ชอง​ทาง​ดิจิตอล​ บริษทั​สื่อ​โฆษณา​จะ​สามารถ​ใช​ประโยชน​จาก​ขอมูล​เชิง​ลึก​ที่​ปรับปรุง​ดี​ขึ้น​ เพื่อ​ปรับปรุง

การ​คาด​การณ​เกี่ยว​กับ​ประสิทธิภาพ​ของ​เน้ือหา​คอน​เท​นต โดย​ครอบคลุม​หลาก​หลาย​แพลตฟอรม​และ​เซ็กเมนต​กลุม

เป า​หมาย​ที่​เฉพาะ​เจาะ​จง

นาย​ เซอร​เก มัททา​ ซี​อี​โอ​ของ​คอม​สกอร​ กลาว​วา​ “คอม​สกอร​ปฏิวัติ​ระบบ​ตรวจ​วัด​ที่​ครอบคลุม​หลาย​แพลตฟอรม​

โดย​นําเสนอ​ดัชนี​ชี้​วัด​ที่​เป็น​อิสระ​และ​เชื่อ​ถือ​ได​อยาง​ที่​เจาของ​คอน​เท​นตและ​บริษทั​โฆษณา​มอง​หา​มา​นา​น ​ขอมูล

จํานวน​มหาศาล​ใน​ระดับ​ของ​การ​สํารวจ​สํามะโน​ประชากร​มี​ความ​สําคัญ​อยาง​ยิ่ง​ตอ​การ​จัดหา​ขอมูล​การ​ตรวจ​วัด​ที่

ละเอียด​และ​สามารถ​นําไป​ใช​งาน​ใน​ทาง​ปฏิบัติ​ โดย​ครอบคลุม​อุปกรณ​หลาก​หลาย​ประ​เภท​ การ​รวม​มือ​กับ​อะโด​บีใน

ครัง้​น้ี​จะ​ชวย​ให​เรา​สามารถ​นําเสนอ​ขอมูล​เชิง​ลึก​ที่​มี​ความ​แมนยํามาก​ยิ่ง​ขึ้น​ให​แก​ลูกคา​ของ​เรา​ใน​เรื่อง​ที่​เกี่ยว​กับ​การ

โตตอบ​ระหวาง​ผู​บริโภค​กับ​เน้ือหา​คอน​เท​นตและ​โฆษณา​ เชน​ เกิด​ขึ้น​เมื่อ​ไร​ ที่​ไห​น ​และ​อยาง​ไร​ ขอมูล​ดัง​กลาว​จะ

ชวย​ให​ลูกคา​ของ​เรา​สามารถ​ทําการ​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​สื่อ​ได​อยาง​ชาญ​ฉลาด​มาก​ขึ้น​ โดย​นอกจาก​จะ​อางอิง​ขอมูล​อายุ​และ

เพศ​ของ​ผู​ชม​แลว​ ยัง​สามารถ​อางอิง​ขอมูล​ประชากรศาสตร​ระดับ​สูง​ได​อีก​ดวย​”

การ​ผนวก​รวม​ขอมูล​ผู​ชม​ของ​คอม​สกอร​เขา​กับ Adobe Marketing Cloud จะ​ชวย​ให​สามารถ​ทําการ​ปรับ​แตง​เพิ่ม

เติม​เกี่ยว​กับ​เซ็กเมนต​กลุม​ผู​ชม​สําหรับ​แคมเปญ​การ​ตลาด​แบบ​เจาะจง​เป า​หมาย​ รวม​ถึง​อี​เมล​ วิ​ดี​โอ​ จอแส​ดง​ผล​

และ​โฆษณา​ใน​หน า​ผลลัพธ​การ​คน​หา​ นอกจาก​น้ี​ ลูกคา​ขอ​งอ​ะโด​บีจะ​สามารถ​คาด​การณ​ได​วา​เน้ือหา​คอน​เท​นตดาน

การ​ตลาด​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​น อย​เพียง​ใด​สําหรับ​เซ็กเมนต​กลุม​ผู​ชม​ที่​เฉพาะ​เจาะ​จง

อาน​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​ความ​รวม​มือ​ครัง้​น้ี​บน​บล็อก​ขอ​งอ​ะโด​บี และ​คอม​สก​อร

คํากลาว​ของ​ลูก​คา

นาง​ คอ​ลลี​น ​ฟาเฮ​ย รัช​ รอง​ประธาน​บริหาร​ ประธาน​เจา​หน าที่​ฝ าย​วิจัย​ของ Viacom Media Networks กลาว​วา​

“เรา​ทราบ​วา​ผู​บริโภค​รับ​ชม​ทีวี​บน​ทุก​หน า​จอ​และ​ทุก​แพลตฟอรม​ และ​ระบบ​ตรวจ​วัด​สามารถ​บันทึก​กิจกรรม​ดัง​กลาว​

แต​ก็​ยัง​คง​ซับ​ซอน​อยาง​มาก​” “ความ​รวม​มือ​ระหวาง​คอม​สกอร​กับ​อะโด​บี และ​ความ​รวม​มือ​ระ​หวา​ง Viacom กับ​คอม

สกอร​ นับ​เป็น​ชัยชนะ​สําหรับ​อุตสาหกรรม​โดย​รวม​ เพราะ​จะ​ชวย​เปิด​โอกาส​และ​พัฒนาการ​ใช​งาน​ขอมูล​ขัน้​สูง​อยาง​มี

ประ​สิทธิ​ภาพ​”



นาย​มารค​ เดอบีวัว​ส รอง​ประธาน​บริหาร​และ​ผู​จัดการ​ทัว่ไป​ฝ า​ย CBS Digital Media ของ CBS Interactive กลาว

วา​ “แพลตฟอรม​ดิจิตอล​คือ​ปัจจัย​สําคัญ​สําหรับ​การ​เติบโต​ใน​ชวง​ทศวรรษ​หน า​ และ​ชวย​ผลัก​ดัน​ฐาน​ผู​ชม​สําหรับ

บริการ​ของ​เรา​ รวม​ถึง​บริ​การ CBS All Access และ CBSN ความ​รวม​มือ​ระหวาง​คอม​สกอร​และ​อะโด​บีชวย​ยก​ระดับ

อุตสาหกรรม​สู​การ​ตรวจ​วัดผล​แบบ​ครบ​วงจร​ที่​ครอบคลุม​หลาก​หลาย​แพลตฟอรม​ โดย​จะ​ชวย​ให​เรา​สามารถ​ตรวจ

สอบ​ผู​ชม​ผาน​หน า​จอ​หลาก​หลาย​ประเภท​ได​อยาง​เหมาะ​สม​ และ​ชวย​ให​บริษทั​โฆษณา​สามารถ​นําเสนอ​แคมเปญ​ที่​มี

การ​ปรับปรุง​ขอมูล​ผาน​อุปกรณ​ที่​หลาก​หลาย​”

นาง​ เคท เซอร​คิน ​รอง​ประธาน​บริหาร​ ผู​อํานวย​การ​ระดับ​โลก​ ฝาย​โซลูชัน่​ผู​ชม​และ​การ​ตรวจ​วัด​ของ Starcom

MediaVest Group กลาว​วา​ “กา​รทํางาน​รวม​กัน​ใน​ลักษณะ​เชน​น้ี​จะ​ชวย​เสริม​สราง​ขีด​ความ​สามารถ​ของ​เรา​ใน​การ

ใช​ประโยชน​จาก​พลัง​ของ​ขอมูล​และ​เทคโนโลยี​ เพื่อ​สราง​แบรนด​โดย​อาศัย​สื่อ​รูป​แบบ​ใหม​ที่​ขับ​เคลื่อน​การ​ขยาย​ธุรกิจ

โดย​ตรง​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​การ​ปรับปรุง​เทคโนโลยี​การ​ติด​แท็กขอมูล​โดย​ครอบคลุม​ระบบ​นิเวศน​ทัง้หมด​จะ​ชวย​ให

เรา​สามารถ​ระบุ​คุณคา​ของ​ชอง​ทางการ​สื่อสาร​หลาก​หลาย​ประ​เภท​ รวม​ถึง​การ​ผนวก​รวม​ขอมูล​เขา​ดวย​กัน​ ยิ่ง​ไป​กวา

นัน้​ ควา​มรวม​มือ​ใน​ครัง้​น้ี​จะ​ชวย​ให​เรา​สามารถ​ประเมิน​เซ็กเมนต​ใหมๆ​ ของ​ผู​ชม​ โดย​อางอิง​คุณลักษณะ​ตางๆ​ เชน​

พ​ฤติ​กรรมการ​ใช​สื่อ​และ​อี​-คอม​เมิ​รซของ​ผู​บริโภค​”

นาย​เก​ร็ก ดิน​สมอ​ร ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​ขอมูล​ดิจิตอล​เชิง​ลึก​และ​การ​ตรวจ​วัด​บน​หลาย​แพลตฟอรม​ของ Rogers

Communications กลาว​วา​ “เรา​จําเป็น​ที่​จะ​ตอง​สามารถ​แสดง​ให​ผู​ลง​โฆษณา​เห็น​วา​ผู​ชม​บน​หน า​จอ​หลาก​หลาย

ประเภท​มี​พฤติกรรม​การ​บริโภค​เน้ือหา​คอน​เท​นตใน​ลักษณะ​ใด​บาง​ เพื่อ​ให​เรา​สามารถ​สราง​ราย​ได​จาก​คอน​เท

นตระดับ​พรีเมียม​ของ​เรา​ใน​ทุก​ๆ ที่​ได​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ขึ้น​ อะโด​บีและ​คอม​สกอร​เป็น​บริษทั​ชัน้​นําระดับ​โลก​

และ​เรา​มุง​หวัง​ที่​จะ​ทํางาน​รวม​กับ​บริษทั​ทัง้​สอง​เพื่อ​ปรับปรุง​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​ตรวจ​วัด​และ​การ​สราง​ราย​ได​จาก​กลุม

ผู​ชม​ของ​เรา​บน​หน า​จอ​หลาก​หลาย​ประ​เภท​”

เกี่ยว​กับ Adobe Analytics, Adobe Primetime และ Adobe Audience Manager

Adobe Analytics เป็น​ระบบ​วิเคราะห​ขอมูล​ที่​รวม​อยู​ใน Adobe Marketing Cloud โดย​ทําหน าที่​ตรวจ​วัด​ขอมูล

การ​เรียก​ใช​เซิรฟเวอร​เกือบ​ 8 ลาน​ลาน​รายการ​ใน​แตละ​ปี​ ทัง้​ยัง​เป็น​โซลูชัน่​การ​วิเคราะห​ขอมูล​ระดับ​องคกร​ที่​กาว

ลํ้าที่สุด​และ​มี​ยอด​จําหนาย​สูง​สุด​ ได​รับ​การ​ใช​งาน​อยาง​สมํ่าเสมอ​โดย​นักการ​ตลาด​และ​นัก​วิเคราะห​ขอมูล​กวา​

140,000 คน​เพื่อ​ให​เขาใจ​ธุรกิจ​ได​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ แบรนด​สําคัญ​ๆ รวม​ถึง​บริษทั​สื่อ​ที่​มี​ขนาด​ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก​ทัง้​ 10 บริษทั

ไว​วางใจ​เลือก​ใช Adobe Analytics อยู​ใน​ปัจจุบัน​ สวน Adobe Primetime ซึ่ง​เป็น​แพลตฟอรม​ทีวี​แบบ​มัลติ​สกรีน

ชัน้​นํา ทําหน าที่​ผสาน​รวม​การ​เผย​แพร​วิ​ดี​โอ​ การ​สราง​ราย​ได​ และ​การ​ปกป อง​คอน​เท​นตอยาง​ครบ​วง​จร​ โดย​ได​รับ

การ​ใช​งาน​โดย NBC Sports, Comcast, Turner Broadcasting, Time Warner Cable และ​บริษทั​อื่นๆ​ ทัว่​โลก​

ขณะ​ที่ Adobe Audience Manager ซึ่ง​เป็น​แพลตฟอรม​การ​จัดการ​ขอมูล​ชัน้​นําของ​อุตสาห​กร​รม​ ชวย​ให​ลูกคา

ผนวก​รวม​ชุด​ขอมูล​ที่​แยก​กระจัด​กระ​จา​ย และ​สราง​กลุม​ผู​ชม​ที่​แตก​ตาง​ เพื่อ​กลัน่​กรอง​ขอมูล​เชิง​ลึก​เกี่ยว​กับ

พฤติกรรม​การ​ใช​งาน​ของ​ลูก​คา​ และ​ปรับ​แตง​ประสบการณ​ผู​ใช​ผาน​หลาก​หลาย​ชอง​ทาง



Adobe Analytics, Adobe Primetime และ Adobe Audience Manager เป็น​ 3 ใน​ 8 โซลูชัน่​บน Adobe

Marketing Cloud ซึ่ง​รองรับ​ธุรกรรม​กวา​ 41 ลาน​ลาน​รายการ​ตอ​ปี​ และ​ได​รับ​การ​ใช​งาน​โดย​ 2​ ใน​ 3 ของ​บริษทั​ชัน้

นําระดับ​โลก​ที่​ติด​อัน​ดับ Fortune 50

เกี่ยว​กับ​บริษทั​อะโด​บี ซี​สเต็ม​ส อิน​คอ​รเปอร​เรท​เต็ต

อะโด​บีเปลี่ยน​โลก​ผาน​ประสบการณ​ดาน​ดิจิตอล​ ราย​ละเอียด​เพิ่ม​เติม www.adobe.com/sea

กลุม​ผู​ใช​ผลิต​ภัณฑ​อะโด​บีใน​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​สามารถ​ติดตอ​กับ​ทีม​งาน​ขอ​งอ​ะโด​บี และ​บุคลากร​ดาน

ครีเอทีฟ​ผา​น Facebook ได​โดย​ตรง​ เพื่อ​รับ​ทราบ​ขาว​คราว​ความ​เคลื่อน​ไหว​ ขอมูล​อัพเดต​ และ​โปร​โม​ชัน่ได​ที่
http://facebook.com/AdobeSEA

เกี่ยว​กับ​คอม​สก​อร

คอม​สกอร​ อิง​ค (comScore, Inc.) (NASDAQ: SCOR) เป็น​บริษทั​ชัน้​นําที่​ให​บริการ​ตรวจ​วัดผล​บน​หลาก​หลาย

แพลตฟอรม​ โดย​ดําเนิน​การ​ตรวจ​วัด​กลุม​ผู​ชม​ แบ​รน​ด และ​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​ใน​ทุก​ๆ ที่​ได​อยาง​แมน​ยํา คอม

สกอร​ได​ควบ​รวม​กิจการ​กับ​ เรน​แทร็ก คอ​รปอ​เรชัน่ (Rentrak Corporation) เมื่อ​เดือน​มกราคม​ 2​559 เพื่อ​สราง

โมเดล​ใหม​สําหรับ​โลก​ที่​มี​การ​ใช​งาน​หลาก​หลาย​แพลตฟอรม​ ดวย​นวัตกรรม​และ​ความ​แมน​ยํา ฐาน​ขอมูล​ที่​เหนือ​ชัน้

ของ​เรา​ผสาน​รวม​ขอมูล​ขาว​กรอง​ทาง​ดาน​ดิจิตอล​ ที​วี​ และ​ภาพ​ยนตร​ เขา​กับ​ขอมูล​ประชากรศาสตร​จํานวน​มหา​ศาล​

เพื่อ​ประเมิน​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​บน​หลาก​หลาย​หน า​จอ​ใน​ขอบเขต​ที่​กวาง​ขวาง​ แนวทาง​น้ี​ชวย​ให​บริษทั​สื่อ

สามารถ​สราง​ราย​ไดที่​เป็น​รูป​ธรรม​จาก​ผู​ชม​ทุก​กลุม​ และ​ชวย​ให​นักการ​ตลาด​เขา​ถึง​กลุม​ผู​ชม​เหลา​น้ี​ได​อยาง​มี

ประสิทธิภาพ​มาก​ขึ้น​ ดวย​ลูกคา​กวา​ 3,200 ราย​ และ​การ​ดําเนิน​งาน​ใน​กวา​ 75 ประเทศ​ทัว่​โลก​ คอม​สกอร​กําลัง​สราง

อนาคต​ใหม​ของ​บริการ​ตรวจ​วัด​ผล​ ดู​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​บริษทัฯ​ ได​ที่ comscore.com

คําเตือน​เกี่ยว​กับ​ขอความ​ที่​คาด​การณ​ถึง​อนาค​ต

ขาว​ประชาสัมพันธ​น้ี​ประกอบ​ดวย​ขอความ​ที่​คาด​การณ​ถึง​อนาคต​ตาม​ความ​หมาย​ใน​มาตร​า 27A ของ​กฎหมาย​วา​ดวย

หลัก​ทรัพย​ ฉบับ​ปี​ 1933 และ​มาตร​า 21E ของ​กฎหมาย​วา​ดวย​ตลาด​หลัก​ทรัพย​ ฉบับ​ปี​ 1934 รวม​ถึง​แต​ไม​จํากัด

ความ​คาด​หวัง​เกี่ยว​กับ​ผลก​ระ​ทบ​และ​ประโยชน​ที่​จะ​ได​รับ​จาก​ความ​รวม​มือ​เชิงกล​ยุทธ​ระหวาง​คอม​สกอร​และ​อะโด​บี

ทัง้​ดาน​การ​เงิน​และ​ดาน​อื่นๆ​ ขอความ​เหลา​น้ี​เกี่ยวของ​กับ​ความ​เสี่ยง​และ​ความ​ไม​แนนอน​ที่​อาจ​ทําให​ผลลัพธ​ที่แท

จริง​แตก​ตาง​อยาง​มี​นัย​สําคัญ​ รวม​ถึง​แต​ไม​จํากัด​เฉพาะ​คุณสมบัติ​และ​ลักษณะ​เฉพาะ​ของ​ผลิต​ภัณฑ​ อัตรา​ของ​การ

พัฒนา​ขอมูล​ขาว​กรอง​ดาน​การ​ตลาด​ดิจิตอล​ การ​โฆษณา​บน​อิน​เท​อรเน็ต​ และ​ตลาด​อี​-คอม​เมิ​รซ การ​เติบโต​ของ

อินเทอรเน็ต​ใน​ฐานะ​สื่อ​สําหรับ​การ​คา​ เน้ือหา​คอน​เท​นต โฆษณา​และ​การ​สื่อ​สาร​ และ​การ​ยอมรับ​ผลิตภัณฑ​และ​วิธี

การ​ใหมๆ​ โดย​อุตสาห​กร​รม​ รวม​ถึง​ลูกคา​ที่​มี​อยู​และ​กลุม​เป า​หมา​ย

สําหรับ​ราย​ละเอียด​เกี่ยว​กับ​เรื่อง​น้ี​ รวม​ถึง​ปัจจัย​เสี่ยง​อื่นๆ​ โปรด​ดูรา​ยง​านรา​ยไตรมาส​ฉบับ​ลาสุด​ของ​คอม​สกอร​บน

Form 10-Q, รายงาน​ประจําปีบ​น Form 10-K และ​เอกสาร​อื่นๆ​ ที่​นําสง​แก​คณะ​กรรมการ​กํากับ​ดูแล​หลัก​ทรัพย​และ



ตลาด​หลัก​ทรัพย (“SEC”) ซึ่ง​มี​อยู​บน​เว็บไซต​ของ SEC (http://www.sec.gov)

ผู​ถือ​หุน​คอม​สกอร​ไม​ควร​ไว​วางใจ​อยาง​ไม​สม​เหตุ​สม​ผล​ตอ​ขอความ​ที่​คาด​การณ​ถึง​อนาคต​ ซึ่ง​อางอิง​ขอ​เท็จ​จริง​ ณ

วัน​ที่​มี​การ​เผย​แพร​ขอ​ความ​ คอม​สกอร​ไมมี​ขอ​ผูกพัน​ใดๆ​ ใน​การ​อัพเดต​ขอความ​ที่​คาด​การณ​ถึง​อนาคต​ เพื่อ​สะทอน

ถึง​เหตุ​การณ​ สภาวะ​แวด​ลอม​ หรือ​ขอมูล​ใหมๆ​ หลัง​จาก​วัน​ที่​เผย​แพร​ขาว​ประชาสัมพันธ​น้ี​ หรือ​เพื่อ​สะทอน​ถึง

เหตุการณ​ที่​เกิด​ขึ้น​อยาง​ไม​คาด​คิด

###


