
อสังหาฯ​ ยัง​ไม​ตา​ย-​จับ​สัญญาณ​คน​อยาก​มี​บา​น

ทามกลาง​โค​วิด​-19

ดี​ดี​พร็อพเพ​อรตี ้มารเก็ต​เพลส​ดาน​อสังหาฯ​ อัน​ดับ​ 1 ของ​ไทย​ เผย​ผล​การ​สํารวจ Consumer Sentiment Study

H2 2020 ของ​แตละ​ประเทศ​ใน​ภูมิภาค​อา​เซียน​ ชี้​ตลาด​อสังหาริมทรัพย​ยัง​ไหว​แต​คอย​เป็น​คอย​ไป​ โดย​ผู​บริโภค​สวน

ใหญ​ที่​ตองการ​บาน​เพื่อ​อยู​อาศัย​เอง​ยัง​ไม​พับ​แผน​ซื้อ​ แต​เพิ่ม​ความ​ระมัดระวัง​มาก​ขึ้น​ใน​การ​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​อสังหาฯ​

เน่ืองจาก​ความ​ผันผวน​สูง​ของ​ตลาด​จาก​การ​ระบาด​ของ​โค​วิด​-19 สมา​รทโฮม​ที่​มี​พื้นที่​ใชสอย​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล

กลาย​เป็น​ปัจจัย​หลัก​ใน​การ​พิจารณา​ พ​รอม​กัน​น้ี​ผู​บริโภค​ใน​อาเซียน​ยัง​เห็น​โอกาส​ใน​การ​ลงทุน​เพื่อ​สราง​ความ​มัน่คง

ให​ตัว​เอง​ ขณะ​ที่​ความ​ไม​แนนอน​ดาน​ราคา​ยัง​เป็น​ตัว​หนวง​เวลา​ใน​การ​ซื้อ​บา​น

นาง​กมล​ภัทร​ แสวง​กิจ​ ผู​จัดการ​ใหญ​ประจําประเทศไทย​ของ​ ดี​ดี​พร็อพเพ​อรตี ้กลาว​วา​ “แม​ภาค​ธุรกิจ​และ​สังคม​ของ

หลาย​ประเทศ​จะ​เริ่ม​กลับ​มา​เขา​สู​ภาวะ​ปก​ติ​ แต​อยา​ลืม​วา​เรา​ยัง​คง​อยู​กัน​ภาย​ใต​บท​ทดสอบ​ที่​ไม​สามารถ​วัดผล​ได​

และ​เรา​อาจ​จะ​ได​เห็น​คลื่น​การ​หยุด​ชะงัก​อีก​ครัง้​หาก​มี​การ​ระบาด​รอบ​ใหม​ รวม​ทัง้​ภาวะ​เศรษฐกิจ​ที่​ยัง​คง​ตอง​อาศัย

เวลา​ใน​การ​ฟ้ืน​ตัว​ หลัง​จาก​สิน้​สุด​มาตรการ​พัก​ชําระ​หน้ี​ของ​ธนาคาร​ ซึ่ง​จะ​เขา​สู​สนาม​ทดสอบ​ของ​จริง​ เพราะ​ตัวเลข

คน​วาง​งาน​ที่​ยัง​สูง​ขึ้น​ตอ​เน่ือง​จะ​สง​ผล​ตอ​สถานะ​ทางการ​เงิน​ที่​เปราะ​บาง​ของ​ประชากร​ใน​แตละ​ประเทศ​ดวย​ ดัง​นัน้

การ​สราง​ความ​ตอ​เน่ือง​ใน​การ​ฟ้ืน​ตัว​และ​เสถียรภาพ​ให​กับ​ธุรกิจ​ถือ​เป็น​สิ่ง​ที่​สําคัญ​อยาง​มาก​ที่​ผู​ประกอบ​การ​ทุก

อุตสาหกรรม​ตอง​นํามา​พิจารณา​ แม​จะ​ตอง​เผชิญ​ภาวะ​ขาด​สภาพ​คลอง​แต​ตอง​มัน่ใจ​วา​จะ​สามารถ​ประคอง​ธุรกิจ​ไป​ตอ

ดวย​กลยุทธ​ที่​รอบ​คอบ​”

แม​ตลาด​อสังหาฯ​ ทัว่​ทัง้​ภูมิภาค​อาเซียน​จะ​ยัง​คง​มี​ความ​ผัน​ผวน​ แต​ผู​บริโภค​ยัง​คง​มี​ความ​ตองการ​ที่​จะ​ซื้อ​ที่​อยู​อาศัย​
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จาก​ผล​การ​สํารวจ Consumer Sentiment Study รอบ​ลาสุด​ของ​แตละ​ประเทศ​ใน​ภูมิภาค​อา​เซียน​ ชี้​ให​เห็น​สัญญาณ

บวก​ของ​ตลาด​อสังหาริมทรัพย​ที่​มี​แนว​โนม​จะ​โต​แบบ​คอย​เป็น​คอย​ไป​ เน่ืองจาก​ยัง​เห็น​ผู​บริโภค​สวน​ใหญ​ที่​ตองการ

บาน​เพื่อ​อยู​อาศัย​เอง​ยัง​ไม​พับ​แผน​ซื้อ​ แต​ใช​ความ​ระมัดระวัง​มาก​ขึ้น​ใน​การ​ตัดสิน​ใจ​ เน่ืองจาก​ความ​ผันผวน​สูง​ของ

ตลาด​จาก​การ​ระบาด​ของ​โค​วิด​-19

ผล​สํารวจ​ใน​ตลาด​อสังหาฯ​ ที่​คึกคัก​ที่สุด​แหง​หน่ึง​ใน​ภูมิภาค​ พ​บวา​ ชาว​สิงคโปร​มากกวา​ครึ่ง​ (55%) มอง​วา​ความ​ไม

แนนอน​ของ​รา​คา​อสังหาฯ​ มี​ผล​ตอ​การ​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​บา​น ​โดย​ผู​บริโภค​หวัง​จะ​เห็น​ราคา​บาน​ที่​ถูก​ลง​ ขณะ​ที่​ผู​ประกอบ

ชะลอ​การ​ขา​ยอ​สังหาฯ​ เพื่อ​รอ​รับ​ผล​ตอบแทน​ที่​ดี​กวา​ใน​ภาย​หลัง​ การ​สํารวจ​ถึง​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ยัง​พบ​วา​ 42%

คอน​ขาง​ให​ความ​สนใจ​ใน​เรื่อง​ราคา​เป็น​พิเศษ​ และ​ 82% ของ​ผู​ทําแบบ​สํารวจ​สนใจ​บาน​/คอน​โดฯ​ ที่​มี​สิ่ง​อํานวย​ความ

สะดวก​น อย​ลง​ถา​หาก​ได​ราคา​ดี​ อยางไร​ก็​ดี​ ภายใน​ปี​หน า​ ผู​บริโภค​ 40% ตัง้ใจ​ซื้อ​บาน​เพื่อ​อยู​อาศัย​เอง​ โดย​เฉพาะ

อยาง​ยิ่ง​ใน​กลุม​ผู​บริโภค​ที่​ปัจจุบัน​เป็น​ผู​เชา​ (60%) และ​ผู​ที่​ยัง​อยู​อาศัย​กับ​พอ​แม​ (76%)

– ดาน​ผล​สํารวจ​ของ​ประเทศ​มาเลเซีย​ เผย​ภาพ​รวม​ชาว​มาเลเซีย​ 52% มี​ความ​ตัง้ใจ​ที่​จะ​ซื้อ​เพื่อ​การ​อยู​อาศัย​ใน​ชวง

ครึ่ง​ปี​หลัง​และ​หลัง​โค​วิด​-19 และ​ซื้อ​เพื่อ​ลง​ทุ​น ​42% โดย​อีก​หน่ึง​ประเด็น​ที่​นา​สน​ใจ​ คือ​ หลัง​การ​ประกาศ​ขยาย​เวลา

ล็อก​ดาวน​ใน​ประเทศ​สง​ผล​ให​ผู​บริโภค​วัย​ทํางาน​ครอบคลุม​ทัง้​กลุม​มิ​ลเลน​เนีย​ล (อายุ​ระหวาง​ 2​2-29 ปี​ ซึ่ง​เป็นก​ลุม

ผู​ตอบ​แบบสอบถาม​สวน​ใหญ​) และ​กลุม​ผู​เชา​ใน​ปัจจุบัน​เริ่ม​สนใจ​ซื้อ​บาน​เพราะ​ตองการ​ความ​เป็น​สวน​ตัว​มาก​ขึ้น​ โดย

ผล​สํารวจ​พบ​กลุม​ผู​เชา​ (51%) และ​คน​ที่​ยัง​อาศัย​อยู​กับ​ครอบ​ครัว​ (44%) ยัง​เดิน​หน า​ซื้อ​บาน​และ​มอง​วาการ​ระบาด

ของ​โค​วิด​-19 ไม​เป็น​อุปสรรค​ใน​การ​ซื้อ​บา​น ​นอกจาก​น้ี​ผล​การ​สํารวจ​ยัง​แสดง​ให​เห็น​วา​ปัญหา​ที่​ชาว​มาเลเซีย​เผ​ชิ​ญ

นอกจาก​ความ​ผันผวน​ของ​ราคา​และ​ความ​ลาชา​ใน​การ​ซื้อ​บาน​แลว​ ยัง​มี​ใน​เรื่อง​ของ​การ​เขา​เยี่ยม​ชม​บาน​ตัว​อยาง​

เน่ืองจาก​ตองการ​เขา​ชม​โครงการ​จริง​มากกวา​การ​ดู​ผาน​ออ​นไลน

– ดาน​ชาว​อินโดนีเซีย​ประ​มา​ณ 60% ตัดสิน​ใจ​ชะลอ​การ​ซื้อ​ขา​ยอ​สังหาฯ​ ออก​ไป​ชัว่​คราว​ เน่ืองจาก​ตองการ​เก็บ​เงิน​ไว

กอน​ใน​ชวง​น้ี​ และ​จะ​กลับ​มา​ซื้อ​อสังหาฯ​ ตอ​อยาง​แนนอน​ใน​ชวง​ 2​ ไตรมาส​สุดทาย​ของ​ปี​น้ี​ไป​จนถึง​ปี​หน า​ อยางไร​ก็

ตาม​ แมวา​มาก​กวา​ 3 ใน​ 4 ของ​ผู​ตอบ​แบบสอบถาม​จะ​พิจารณา​ความ​สามารถ​ใน​การ​ผอน​ชําระ​ของ​ตัว​เอง​เป็น​อยาง​ดี​

แต​ราย​ได​ยัง​คง​เป็น​อุปสรรค​สําคัญ​ใน​การ​ซื้อ​อสังหาฯ​ โดย​พบ​วา​ 51% มี​เงิน​ดาวน​ไม​เพียง​พอ​ ขณะ​ที่​ 46% มี​ความ

กังวล​เรื่อง​ราย​ไดที่​ไม​แน​นอ​น ​ซึ่ง​เป็น​อุปสรรค​ใน​การ​ขอ​สิน​เชื่อ

– ขณะ​ที่​ผู​บริโภค​ชาว​ไทย​ 75% ชะลอ​การ​ซื้อ​ขา​ยอ​สังหาฯ​ และ​ 79% มอง​วา​รา​คา​อสังหาฯ​ เป็น​อุปสรรค​สําคัญ​ใน​การ

ซื้อ​บา​น ​อยางไร​ก็ตาม​ พ​บวา​ ผู​บริโภค​ถึง​ 63% ให​ความ​สนใจ​และ​พิจารณา​ซื้อ​บาน​ผาน​การ​ประ​มูล​ เน่ืองจาก​ผู​ซื้อ​ที่​มี

ความ​พรอม​มอง​วา​ อสังหาฯ​ มือ​สอง​ที่​เปิด​ให​ประมูล​เหลา​น้ี​มัก​อยู​ใน​ทําเล​ที่​หา​โครงการ​ใหม​เปิด​ตัว​ได​ยาก​ หรือ​หาก​มี

ก็​จะ​มี​ราคา​ที่​สูง​มาก​จาก​ราคา​ตนทุน​ที่ดิน​ใน​ปัจจุบัน​ ทําให​โครงการ​เหลา​น้ี​ตอบ​โจทย​ทัง้​ใน​เรื่อง​ของ​ทําเล​และ​ราคา​ที่

เอื้อม​ถึง​ได​งาย​มาก​กวา​ และ​หาก​มอง​ใน​อนาคต​ก็​มี​แนว​โนม​เติบโต​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ดวย

จะ​เห็น​ได​วา​ผู​บริโภค​สวน​ใหญ​ยัง​พิจารณา​ที่​จะ​ซื้อ​อสังหาฯ​ อยู​ โดย​เฉพาะ​ผู​ที่​อาศัย​อยู​กับ​พอ​แม​มี​แนว​โนม​ที่​จะ​ซื้อ​ที่



อยู​อาศัย​เป็น​ของ​ตัว​เอง​ใน​ชวง​ครึ่ง​หลัง​ของ​ปี​ 2​563 และ​ปี​ 2​564

จาก​ผล​สํารวจ​ยัง​พบ​อีก​วา​ ขอมูล​รา​คา​, ทําเล​ที่​ตัง้​ และ​ความ​ปลอดภัย​ใน​พื้น​ที่​ เป็น​สิ่ง​ที่​ผู​บริโภค​ใน​อาเซียน​สวน​ใหญ

นิยม​คนหา​มาก​ที่​สุด​ โดย​สวน​ใหญ​นิยม​คนหา​ผาน​อิน​เท​อรเน็ต​ อาทิ​ เว็บไซต​ของ​โครง​การ​, เว็บไซต​สื่อ​กลาง​ซื้อ​-ขา

ยอ​สังหาฯ​ เพื่อ​เลือก​ชม​โครงการ​บาน​ที่​หลาก​หลาย​ หรือ​บาง​กลุม​นิยม​ใช​นาย​หน า​ เน่ืองจาก​ประหยัด​เวลา​ใน​การ

ดําเนิน​การ​ตาม​ขัน้​ตอน​ตาง​ ๆ และ​นาย​หน า​บาง​ราย​อาจ​จะ​มี​ขอ​เส​นอ​พิเศษ

– ชาว​อินโดนีเซีย​สวน​ใหญ​ตัง้ใจ​ที่​จะ​ซื้อ​เพื่อ​ลง​ทุ​น ​จึง​พิจารณา​จาก​รา​คา​, ทําเล​ที่​ตัง้​, ประเภท​ขอ​งอ​สังหาฯ​, ความ

ปลอดภัย​ของ​ทําเล​ และ​แผนการ​พัฒนา​โครงการ​และ​สาธารณูปโภค​ใน​อนาคต​ของ​ทําเล​นัน้​ ๆ ทัง้น้ี​เอง​ชาว​อินโดนีเซีย

ตองการ​ทราบ​ขอมูล​ดาน​เอกสาร​ทาง​กฎหมาย​และ​ขัน้​ตอน​การ​ดําเนิน​การ​ รวม​ถึง​รีวิว​เกี่ยว​กับ​นาย​หน า​/ผู​พัฒนา

โครงการ​เมื่อ​จะ​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​-เชา​มากกวา​ชาว​ไทย

– ชาว​ไทย​พิจารณา​เรื่อง​รา​คา​/ยูนิต​มา​อันดับ​แรก​ ถัด​มา​ คือ​ ขนาด​ที่​อยู​อาศัย​, รูป​แบบ​โครง​สราง​, ภาษี​และ​มาตรการ

ของ​ภาค​รัฐ​ที่​ออก​มา​ชวย​ โดย​เฉพาะ​กลุม​คน​รุน​ใหม​ที่​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​ออกแบบ​ที่​อยู​อาศัย​ และ​มอง​หา​ผล

ตอบแทน​คา​เชา​/การ​ทํากําไร​ใน​อนาค​ต

นอกจาก​น้ี​ยัง​พบ​ขอ​สังเกต​ที่​นา​สนใจ​เกี่ยว​กับ​มุม​มอง​และ​ปัจจัย​ที่​ผู​บริโภค​ใช​พิจารณา​หาก​ตองการ​ซื้อ​บา​น ​หลัง​จาก

เผชิญ​การ​ระบาด​ของ​โค​วิด​-19 โดย​พบ​วา

– ชาว​มาเลเซีย​พิจารณา​เรื่อง​การ​ระบาย​อากาศ​และ​แสง​ธรรมชาติ​มา​เป็น​อันดับ​แรก​ ถัด​มา​เป็น​เรื่อง​การ​เขา​ถึง​อิน​เท

อรเน็ต​ มอง​หา​บาน​ที่​เป็น​ได​ทัง้​ออฟฟิศ​และ​ฟิตเนส​ และ​ความ​หนา​แนน​โครงการ​ที่​ลด​ลง​ โดย​เฉพาะ​กลุม​วัย​เกษยีณ​ที่

ตองการ​หลีก​เลี่ยง​พื้นที่​แอ​อัด

– ชาว​สิงค​โป​รพิจารณา​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ทําเล​ที่​อยู​ใกล​ราน​อาหาร​และ​หาง​สรรพ​สินคา​เป็น​พิเศษ​ รอง​ลง​มา​คือ​ใน​เรื่อง

ของ​การ​ระบาย​อากาศ​และ​แสง​ธรรม​ชา​ติ​ มี​ความ​ตองการ​พื้นที่​ใชสอย​มาก​ขึ้น​ และ​สนใจ​ระบบ​บาน​อัจฉริยะ​ที่​ตอบ

โจทย​เรื่อง​ประหยัด​พลังงาน​หาก​ตอง​ใช​ชีวิต​อยู​แต​ใน​บา​น ​ดัง​เชน​สถานการณ​ที่​ผา​นมา

“หาก​พิจารณา​ภาพ​รวม​ตลาด​อสังหาฯ​ ของ​ทัง้​ภูมิภาค​ใน​ชวง​ 2​-3​ ปี​ที่​ผาน​มา​ จะ​เห็น​ได​วา​ มู​ลคา​อสังหาฯ​ เอง​มี​ความ

ผันผวน​ตลอด​เวลา​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​หลัง​การ​ระบาด​ของ​เชื้อ​ไวรัส​โค​วิด​-19 ยิ่ง​ทําให​ตลาด​อสังหาฯ​ มี​ความ​ผันผวน

มาก​ขึ้น​ อยางไร​ก็​ดี​หาก​พิจารณา​จาก​ผล​การ​สํารวจ​ของ​เรา​จะ​เห็น​วา​ภา​คอ​สังหาฯ​ ใน​ภูมิภาค​น้ี​มี​แนว​โนม​การก​ลับ​มา

เริ่ม​ตน​ใหม​ได​จาก​ความ​ตองการ​ซื้อ​ของ​ผู​บริโภค​ที่​ยัง​คง​มี​อยู​ ประกอบ​กับ​ผู​ประกอบ​การ​ราย​ใหญ​ที่​เริ่ม​ปลอย​สินคา

ใหม​ ๆ หรือ​โครงการ​ที่​ถูก​พัก​ขาย​กอน​หน า​ออก​มา​สู​ตลาด​ ควบคู​กับ​การ​เรง​ขาย​โครงการ​เกา​พรอม​โปรโมชัน​นา​สนใจ

เพื่อ​กระตุน​การ​ตัดสิน​ใจ​ของ​ผู​ซื้อ​ที่​มี​ความ​พรอม​ รวม​ทัง้​สถาบัน​ทางการ​เงิน​หลาย​แหง​ก็​มี​การ​ปรับ​เปลี่ยน​ผลิตภัณฑ

สิน​เชื่อ​กู​ซื้อ​บาน​และ​อัตรา​ดอกเบีย้​สิน​เชื่อ​กู​ซื้อ​บา​น ​ยิ่ง​ทําให​แนว​โนม​ตลาด​อสังหาฯ​ ฟ้ืน​ตัว​ขึ้น​ได​” นา​งก​มัลภัทร​

กลาว​เส​ริม

นอกจาก​โปรโมชัน​ตาง​ ๆ ของ​ผู​ประกอบ​การ​แลว​ ดี​ดี​พร็อพเพ​อรตี ้ขอ​อาสา​เป็น​อีก​หน่ึง​ตัว​ชวย​เพิ่ม​ความ​คึกคัก​ให​กับ



ตลาด​อสังหาฯ​ ผาน​แคม​เปญ DDproperty EasyOwn Surprise Day ที่​ได​รวบรวม​บาน​และ​คอน​โดฯ​ มากกวา​ 2​0

โครง​การ​ จาก​หลาก​หลาย​ทําเล​ยอด​นิยม​ทัง้​ใน​กรุง​เทพ​ฯ และ​ตาง​จัง​หวัด​ ที่​เหมาะ​ทัง้​ซื้อ​เพื่อ​อยู​อาศัย​เอง​และ​ซื้อ​เพื่อ

ลงทุน​ พ​รอม​รับ​สวนลด​สูงสุด​ 2​.​75 ลาน​บาท​ รวม​ทัง้​แตละ​โครงการ​ที่​เขา​รวม​ได​ให​ดี​ลพิเศษ​ที่​มี​ทัง้​ให​สวน​ลด​ และ

ของ​แถม​เพิ่ม​เติม​ดวย​ นอกจาก​น้ี​ ผู​ที่​จอง​หอง​/บาน​จาก​แคมเปญ​น้ี​ จะ​ได​รับ Gift Voucher Cenpay (เครือ​เซ็นทรัล​)

มูล​คา​ 500 บาท​สง​ตรง​ถึง​บาน​ฟรี

ทัง้​น้ี​ ผู​สนใจ​ตอง​ลง​ทะเบียน​เพื่อ​รับ​สิทธิ​พิเศษ​กอน​วัน​งา​น ​โดย​ลง​ทะเบียน​ได​ที่

http://easyown.ddproperty.com/register.html และ​ติด​ตาม Surprise Deals ได​ใน​วัน​ศุกร​ที่​ 7, 21 สิง​หา​คม​

และ​ 4, 18 กันยายน​ 2​563 ตัง้แต​เวลา​ 10.​00-22.​00 น

รู​จัก​กับ DDproperty

DDproperty (ดี​ดี​พร็อพเพ​อรตี)้ เป็น​เว็บไซต​สื่อ​กลาง​ซื้อ​-ขาย​อสังหาริมทรัพย​อัน​ดับ​ 1 ของ​ไทย​ และ​เป็น​เว็บไซต​ใน

เครือ PropertyGuru Group (พร็อพเพ​อรตีกู้​รู​ กรุป​) ซึ่ง​เป็น​บริษทั​ดาน​เทคโนโลยี​อสังหาริมทรัพย​ชัน้​นําของ​เอ​เชีย​

โดย​ใน​แต​ละ​เดือ​น DDproperty ได​รับ​ความ​ไว​วางใจ​จาก​ผู​ที่​กําลัง​คนหา​บาน​เขา​มา​เยี่ยม​ชม​และ​ใช​บริการ​บน​เว็บไซต

กวา​ 3 ลาน​ราย

พร็อพเพ​อรตีกู้​รู​และ​บริษทั​ใน​เครือ​ชวย​ให​ผู​ที่​กําลัง​มอง​หา​ที่​อยู​อาศัย​ทัว่​ภูมิภาค​ได​เขา​ถึง​รายการ​ประกาศ​ขา​ย-​เชา​ที่​มี

มากกวา​ 2​ ลาน​ราย​การ​ อีก​ทัง้​ยัง​มี​ขอมูล​เชิง​ลึก​และ​โซลูชัน่​ตาง​ ๆ ที่​ชวย​ให​ผู​บริโภค​ใน​สิงคโปร​, มาเลเซีย​, ไทย​, อิน

โด​นี​เซี​ย และ​เวียดนาม​ ใช​ประกอบ​การ​ตัดสิน​ใจ​ครัง้​สําคัญ​ได​อยาง​มัน่​ใจ

PropertyGuru.com.sg เริ่ม​ให​บริการ​ครัง้​แรก​ใน​ปี​ 2​550 ดวย​การ​ปฏิวัติ​ตลาด​อสังหาริมทรัพย​ใน​สิงคโปร​ดวย

การนําระบบ​ออนไลน​เขา​มา​ใช​และ​ชวย​ใหการ​หา​บาน​มี​ความ​โปรงใส​มาก​ขึ้น​ ใน​ชวง​เวลา​กวา​ทศวรรษ​ที่​ผาน​มา​ พ

ร็อพเพ​อรตีกู้​รู​ได​พัฒนา​และ​เติบโต​จาก​สื่อ​อสังหาฯ​ ชัน้​นําของ​ภูมิภาค​มา​เป็น​บริษทั​ดาน​เทคโนโลยี​ที่​มี​การ​เติบโต​สูง​ มี

เว็บไซต​สื่อ​กลาง​อสังหาฯ​ อัน​ดับ​ 1 อยู​ภาย​ใต​การ​บริหาร​ มี​แอ​ปพลิ​เคชัน่ที่​มี​รางวัล​เป็น​เครื่อง​กา​รัน​ตี​คุณ​ภาพ​ มี​แพ

ล็ตฟอรม​ที่​ดี​ที่สุด​เพื่อ​ชวย​สง​เสริม​การ​ขาย​ให​กับ​ผู​พัฒนา​อสังหาฯ​ อยา​ง PropertyGuru FastKey อีก​ทัง้​ยัง​มี​บริการ​ที่

เกี่ยวของ​กับ​ธุรกิจ​อสังหาฯ​ ที่​สําคัญ​ ๆ อาทิ​ การ​จัด​งาน​แจก​รางวัล​ดาน​อสังหาฯ​ กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ตลาด​ รวม​ไป​ถึง

สื่อ​สิ่ง​พิมพ​ทัว่​ภูมิภาค​เอ​เชีย

สําหรับ​ราย​ละเอียด​เพิ่ม​เติม​ สามารถ​เขา​ชม​ได​ที่ www.ddproperty.com


