
อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ โชว​ 9​ เดือน​แรก​ เบีย้​รับ​รวม​ โต

สวน​กระ​แส​ แตะ​ 2​ หมื่น​ลาน​บาท​ ลั่น​โคง​สุด​ทาย​

เดิน​หนา​ระบบ​ดิจิทัล​เต็ม​สูบ​ ขึน้​แทน​อันดับ​หน่ึง​เรื่อง

ความ​คุม​ครอง

อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ โชว​ 9​ เดือน​แรก​ เบีย้​รับ​รวม​ โต​สวน​กระ​แส​ แตะ​ 2​ หมื่น​ลาน​บาท​ ลัน่​โคง​สุด​ทาย​ เดิน​หน า​ระบบ

ดิจิทัล​เต็ม​สูบ​ ขึ้น​แทน​อันดับ​หน่ึง​เรื่อง​ความ​คุม​ครอง

อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ประกัน​ชี​วิ​ต รายงาน​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ 9​ เดือน​แรก​ ตัง้แต​มก​รา​คม​ – กันยายน​ 2​558 เป็น​ไป​ตาม

เป า​ โกย​ยอด​เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​รวม​จาก​ทุก​ชอง​ทาง​แตะ​ 2​ หมื่น​ลาน​บาท​ เติบโต​รอย​ละ​ 7 จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่

ผาน​มา​ ยอมรับ​เศรษฐกิจ​ชะลอ​ตัว​ แต​ผล​งาน​นา​พอ​ใจ​ ชวง​โคง​สุด​ทาย​ เดิน​หน า​ใช​งาน​ระบบ​ดิจิทัล​เพื่อ​ชวย​อํานวย

ความ​สะดวก​ใน​การ​ขาย​ พ​รอม​กาว​สู​ความ​เป็น​หน่ึง​ดาน​ความ​คุม​ครอง

นาย​ไบร​อัน​ สมิ​ธ กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​และ​ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บมจ.​อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ประกัน​ชี​วิ​ต เปิด​เผย​วา​

เศรษฐกิจ​ใน​ปัจจุบัน​ชะลอ​ตัว​ ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ตลอด​ 9​ เดือน​ที่​ผาน​มา​ของ​บริษทัฯ​ เป็น​ไป​ตาม​แผนที่​วาง​ไว​ และ​มี

ผล​การ​ดําเนิน​งาน​เป็น​ที่​นา​พอ​ใจ​ สามารถ​สราง​ยอด​เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​ปี​แรก​จาก​ทุก​ชอง​ทาง​ 3.​8 พัน​ลาน​บาท​ เบีย้

ประกัน​ภัย​รับ​รวม​จาก​ทุก​ชอง​ทาง​แตะ​ 2​ หมื่น​ลาน​บาท​ โดย​ชอง​ทาง​ตัวแทน​สราง​เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​ปี​แรก​ 1.​2 พัน

ลาน​บาท​ เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​รวม​ 9​.​8 พัน​ลาน​บาท​ ชอง​ทาง​แบงก​แอ​สชัวรัน​สสราง​เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​ปี​แรก​ 1.​5 พัน

ลาน​บาท​ เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​รวม​ 5.​9 พัน​ลาน​บาท​ ขณะ​ที่​ชอง​ทางการ​ตลาด​ขาย​ตรง​ยัง​คง​ครอง​แชมป ​ยอด​เบีย้​สูงสุด

ใน​ตลาด​เป็น​ปี​ที่​ 7 ติดตอ​กัน​ ดวย​เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​ปี​แรก​ 1.​0 พัน​ลาน​บาท​ เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​รวม​ 3.​6 พัน​ลาน​บาท

นาย​ไบร​อัน​ กลาว​อีก​วา​ “สําหรับ​ทิศทาง​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​ชวง​โคง​สุดทาย​ของ​ปี​ 2​558 น้ี​ บริษทัฯ​ ยัง​คง​เนน​เพิ่ม

สัดสวน​ของ​ผลิตภัณฑ​คุมครอง​ให​มาก​ขึ้น​ใน​ทุก​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ โดย​ปัจจุบัน​ผลิตภัณฑ​คุมครอง​ชีวิต​และ

สุขภาพ​มี​สัดสวน​เพิ่ม​ขึ้น​ตอ​เน่ือง​เป็น​รอย​ละ​ 32% โดย​บริษทัฯ​ยัง​เนน​กลยุทธ​การ​เพิ่ม​อนุสัญญา​ดาน​สุขภาพ​ตอ

กรมธรรม​ให​มี​จํานวน​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​ปัจจุบัน​ มี​อัต​รสวน​อยู​ที่​ 3.​39 สําหรับ​ผลิตภัณฑ​คุมครอง​ที่​โดด​เด​น ​ได​แก​ “สุข​ภาพ​

ปลด​ล็อค​” ซึ่ง​ปัจจุบัน​ สราง​เบีย้​ได​ถึง​ 85 ลาน​บาท​ คิด​เป็น​ 19% ของ​สัดสวน​ผลิตภัณฑ​คุมครอง​ทัง้​หมด​ และ​

“ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​” ที่​ลาสุด​มี​การ​ออก​เคม​เปญดิจิทัล​ซึ่ง​ได​รับ​ผล​ตอบ​รับ​ที่​ดี​มาก​จาก​โลก​ออนไลน​ แคมเปญ​เขา​ถึง
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ผู​ชม​กวา​ 5.​8 ลาน​และ​มี​ราย​ชื่อ​ผู​สนใจ​ผลิตภัณฑ​เขา​มาก​วา​ 1,700 คน​ภายใน​ระยะ​เวลา​เพียง​ 2​ อา​ทิต​ย

นอกจาก​นัน้​ บริษทัฯ​ จะ​เนน​ไป​ที่​การ​พัฒนาการ​ดําเนิน​งาน​ผาน​ระบบ​ดิจิทัล​ เชน​ โครง​การ Digital Native Agents

หรือ DNA ที่​ใช​เทคโนโลยี​ใน​การ​สนับสนุน​การ​ขาย​แบบ​ครบ​วง​จร​ ไม​วา​จะ​เป็นการ​สรรหา​ผลิตภัณฑ​จาก​การ​วิเคราะห

ความ​ตองการ​ที่แท​จริง​ของ​ลูก​คา​ การ​ทําใบ​เสนอ​รา​คา​ การก​รอก​ใบ​สมัคร​ การ​ติดตาม​ผล​การ​สมัคร​ ผล​งาน​และ

คุณวุฒิ​ของ​ตัว​แทน​ ซึ่ง​ทัง้หมด​ทําผาน​ระ​บบ paperless นอกจาก​นัน้​ ยัง​มี​โครง​การ Social Media for Sales ที่​เนน

ใช​สื่อ​โซ​เชี่​ยล​อยา​ง Facebook ใน​การ​สราง​ความ​สัมพันธ​ระหวาง​ตัวแทน​และ​ลูก​คา​ โดย​โครงการ​น้ี​ สราง​ผล​งาน​ได

ยอด​เยี่ยม​ มี​ตัวแทน​ใน​โครงการ​ถึง​ 118 คน​ และ​มี​คะแนน​ความ​พึง​พอใจ​สูง​ถึง​ 60%

ลา​สุด​ บริษทัฯ​ยัง​ได​รับ​รางวัล​ ศูนย​รับ​เรื่อง​และ​แกไข​ปัญหา​ให​กับ​ผู​บริโภค​ดี​เด​น ​จาก​ สํานัก​คณะ​กรรมการ​คุมครอง​ผู

บริโภค​ (สคบ​) และ​ สถาบัน​รับรอง​มาตรา​ฐาน​ไอ​เอ​สโอ​ ประเทศ​ไทย​ (สรอ​.​)ถือ​เป็น​อีก​หน่ึง​ความ​สําเร็จ​ จาก​การ

ดําเนิน​กลยุทธ​ยึด​ลูกคา​เป็น​ศูนยกลาง​ที่​ดําเนิน​มา​โดย​ตล​อด

ขณะ​เดียว​กัน​ กลุม​อลิ​อัน​ซ เยอ​รม​นี​ ซึ่ง​เป็น​ผู​ถือ​หุน​ราย​ใหญ​ ได​รายงาน​ผล​ประกอบ​การ​เป็น​ไป​ตาม​เป า​ที่​ตัง้​ไว​เชน

กัน​ โดย​ตลอด​ 9​ เดือน​ที่​ผาน​มา​ กลุม​อลิ​อัน​ซทําราย​ได​อยู​ที่​ 9​5.​5 พัน​ลาน​ยู​โร​ (ประ​มา​ณ 3.​9 ลาน​ลาน​บาท​) เพิ่ม​ขึ้น

รอย​ละ​ 3.​5 ผล​กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​อยู​ที่​ 8.​15 พัน​ลาน​ยู​โร​ (ประ​มา​ณ 3.​36 แสน​ลาน​บาท​) เพิ่ม​ขึ้น​เล็ก​น อย​จาก​

8.​14 พัน​ลาน​ยู​โร​ (ประ​มา​ณ 3.​35 แสน​ลาน​บาท​) ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ ราย​ได​สุทธิ​สวน​ที่​เป็น​ของ​ผู​ถือ​หุน​เพิ่ม​ขึ้น​รอย​ละ​ 3.​9

มา​อยู​ที่​ 5.​2 พัน​ลาน​ยู​โร​ (ประมาณ​ 2​.​14 แสน​ลาน​บาท​) จาก​ 5 พัน​ลาน​ยู​โร​ (ประมาณ​ 2​.​0​6 แสน​ลาน​บาท​) ของ​ปี​ที่

แล​ว

ใน​ไตรมาส​ที่​สาม​ของ​ปี​ 2​558 กลุม​อลิ​อัน​ซยัง​คง​รักษา​ราย​ได​อยู​ใน​ระดับ​สูง​และ​มี​ผล​กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​ที่​แข็ง

แกรง​ แมวา​จะ​ลด​ลง​เล็ก​น อย​เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่​ผาน​มา​ ราย​ได​ราย​ไตรมาส​รวม​ทัง้​สิน้​ 2​7.​5 พัน​ลาน​ยู​โร​ (ประ​มา​ณ 1.

134 ลาน​ลาน​บาท​) ลด​ลง​รอย​ละ​ 4.​3 สวน​ผล​กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​อยู​ที่​ 2​.​4​5 พัน​ลาน​ยู​โร​ (ประ​มา​ณ 1.​01 แสน

ลาน​บาท​) ลด​ลง​รอย​ละ​ 7.​5 จาก​ 2​.​6​5 พัน​ลาน​ยู​โร​ (ประ​มา​ณ 1.​09 แสน​ลาน​บาท​) ราย​ได​สุทธิ​สวน​ที่​เป็น​ของ​ผู​ถือ

หุน​อยู​ที่​ 1.​36 พัน​ลาน​ยู​โร​ (ประ​มา​ณ 56.​11 พัน​ลาน​บาท​) ลด​ลง​รอย​ละ​ 15.​4 จาก​ 1.​61 พัน​ลา​น ​(ประ​มา​ณ 66.​42

พัน​ลาน​บาท​) ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ สวน​หน่ึง​เป็น​ผล​มา​จาก​สิทธิ​ประโยชน​ทาง​ภาษี​ใน​ไตรมาส​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน า

ใน​ไตรมาส​น้ี​ ธุรกิจ​ประกัน​วินาศภัย​มี​ราย​ได​เพิ่ม​ขึ้น​ ขณะ​ที่​ผล​กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​ผล

ตอบแทน​จาก​การ​ลงทุน​และ​การ​รับ​ประกัน​ภัย​ที่​ลด​ลง​ ใน​ธุรกิจ​ประกัน​ชีวิต​และ​สุข​ภาพ​ มี​ยอด​ขาย​เพิ่ม​ขึ้น​จาก

ผลิตภัณฑ​ประกัน​ชีวิต​ควบ​การ​ลง​ทุ​น ​และ​ผลิตภัณฑ​อื่นๆ​ ที่​มี​การ​บริหาร​ตนทุน​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ ขณะ​เดียวกัน

ยอด​เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​รวม​จาก​ผลิตภัณฑ​ดัง้เดิม​ที่​มี​อยู​กลับ​ลด​ลง​ ธุรกิจ​บริหาร​สินทรัพย​ พ​บวา​ผล​กําไร​จาก​การ

ดําเนิน​งาน​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​เงิน​ทุน​ไหล​ออก​ใน​ชวง​กอน​หน า​น้ี

“ใน​ภาวะ​ที่​ตลาด​การ​เงิน​มี​ความ​ผันผวน​เชน​น้ี​ พื้น​ฐาน​ขอ​งอ​ลิ​อัน​ซยัง​คง​อยู​ใน​ระดับ​ที่​มัน่คง​ใน​ทุก​กลุม​ธุรกิจ​ใน



ไตรมาส​ที่​สาม​ เรา​คาด​วา​ผล​กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​ตลอด​ทัง้​ปี​จะ​เติบโต​และ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ตาม​เป า​ที่​ตัง้​ไว​ ซึ่ง

อยู​ที่​ประ​มา​ณ 10 – 10.​8 พัน​ลาน​ยู​โร​ (ประ​มา​ณ 4.​126 – 4.​456 แสน​ลาน​บาท​)” นาย​ดี​เท​อร เว็มเม​อร ประธาน​เจา

หน าที่​บริหาร​ดาน​การ​เงิน​ กลุม​อลิ​อัน​ซ กลา​ว

อัตรา​แลก​เปลี่ยน​ 1 ยู​โร​ = 41.​26


