
อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ เผย​ผล​สํารวจ​ออนไลน ​จาก​ 4 เพจ

ดัง​ หาก​ป วย​ระยะ​สุด​ทาย​ คน​ไทย​ใน​โลก​ออนไลน ​ 77

% เลือก​ตาย​ที่​บา​น

อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ เผย​ผล​สํารวจ​ออนไลน​จาก​ 4 เพจ​ดัง​ หาก​ปวย​ระยะ​สุด​ทาย​ คน​ไทย​ใน​โลก​ออนไลน​ 77 % เลือก

ตาย​ที่​บา​น

บมจ.​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ประกัน​ชี​วิ​ต เผย​ผล​สํารวจ​ความ​คิด​เห็น​ ประชาชน​ใน​โลก​ออนไลน​ วา​หาก​ปวย​ระยะ​สุด​ทาย​

ตองการ​ให​ครอบครัว​หรือ​ผู​ดูแล​ตัดสิน​ใจ​แนวทาง​การ​รักษา​อยาง​ไร​ ผา​น ​4 เพจ​ออนไลน​ดัง​ ได​แก Drama-Addict,

Little Monster, อี​เจีย๊บ​เลียบ​ดวน​ และ Nanake555 พบ​คน​ไทย​ 77% เลือก​ที่​จะ​กลับ​บาน​และ​รับ​การ​ดูแล​แบบ​ประ

คับ​ประ​คอ​ง โดย​มี​เพียง​ 2​3% เลือก​รักษา​อยาง​เต็ม​ที่​ตอ​ที่​โรง​พยาบาล​ โดย​การ​สํารวจ​ดัง​กลาว​ถือ​เป็นการ​ตอย​อด​จาก

แคมเปญ​โฆษณา​ “โชค​ดี​ที่​ได​เลือก​” ที่​มุง​ให​คน​ไทย​ตระหนัก​ถึง​ทาง​เลือก​และ​การเต​รี​ยม​ตัว​ชีวิต​ของ​ผู​ปวย​ระยะ

สุดทาย​อยาง​มี​คุณ​ภาพ​ โดย​มี​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ คอย​ให​ความ​คุม​ครอง​ ไม​วา​จะ​เลือก​การ​รักษา​อยาง​เต็ม​ที่​ที่​โรง

พยาบาล​ หรือ​ ดูแล​แบบ​ประ​คับ​ประ​คอง [Palliative Care] ที่​บา​น

นางสาว​พัช​รา​ ทวี​ชัย​วัฒนะ​ รอง​กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​ฝ าย​บริหาร​งาน​ลูก​คา​ บมจ.​อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ประกัน​ชี​วิ​ต เปิด

เผย​วา​ จาก​ที่​อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ได​จัด​ทําแคมเปญ​ “โชค​ดี​ที่​ได​เลือก​” นําเสนอ​หนัง​โฆษณา​ให​ความ​รู​เกี่ยว​กับ​การ​ดูแล​ผู

ปวย​แบบ​ประ​คับ​ประคอง​ใน​ระยะ​สุดทาย​ของ​ชี​วิต (Palliative Care) เพื่อ​กระตุน​ให​ผู​ชม​ได​ฉุกคิด​และ​พิจารณา​เมื่อ

ถึง​เวลา​ที่​ตนเอง​ปวย​ใน​ระยะ​สุด​ทาย​ วา​ตองการ​รับ​การ​รักษา​อยาง​เต็ม​ที่​ตอ​ใน​โรง​พยาบาล​ หรือ​อยาก​จะ​กลับ​ไป​รับ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%aa%e0%b8%b3%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%aa%e0%b8%b3%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%aa%e0%b8%b3%e0%b8%a3/


การ​รักษา​แบบ​ประ​คับ​ประคอง​ที่​บา​น ​ซึ่ง​โฆษณา​ดัง​กลาว​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​ที่​ดี​ เป็น​ที่​สนใจ​ของ​ประชา​ชน​ จนถึง

ปัจจุบัน​มี​ยอด​วิว​แลว​ถึง​กวา​ 5 ลาน​คน​ รวม​ทัง้​กอ​เป็นก​ระ​แส​พูด​คุย​กัน​ใน​โลก​ออนไลน​เป็น​จํานวน​มาก​ บริษทัฯ​ จึง

ตองการ​นําเสนอ​ความ​คิด​เห็น​ของ​ประชาชน​ตอ​เรื่อง​น้ี​ จึง​ได​จัด​ทําแบบ​สํารวจ​ผาน​เพจ​ออนไลน​ชื่อ​ดัง​จํานว​น ​4 เพจ​

ได​แก Drama-Addict, Little Monster อี​เจีย๊บ​เลียบ​ดวน​ และ Nanake555 ผล​ปราก​ฎวา​ คน​ไทย​ 77 % เลือก​ที่​จะ

กลับ​บาน​และ​รับ​การ​ดูแล​แบบ​ประ​คับ​ประ​คอ​ง ใน​ขณะ​ที่​อีก​ 2​3% เลือก​ที่​จะ​รักษา​อยาง​เต็ม​ที่​ตอ​ที่​โรง​พยา​บาล

“จาก​ผล​สํารวจ​ที่​มี​ผู​ตอบ​แบบสอบถาม​ใน​เพจ​ 4 ดัง​ พ​บวา​คน​สวน​ใหญ​เลือก​ที่​จะ​กลับ​บา​น ​และ​รับ​การ​ดูแล​แบบ​ประ

คับ​ประคอง​หาก​ปวย​อยู​ใน​ระยะ​ทาย​ อยางไร​ก็​ตาม​ น่ี​คือ​ความ​คิด​เห็น​ที่​เรา​เลือก​ให​กับ​ตัว​เอง​ แต​หาก​ตอง​เลือก​ให​กับ

พอ​แม​ ญาติ​ หรือ​ คน​ที่​เรา​รัก​แลว​ เรา​จะ​ตัดสิน​ใจ​ให​พวก​เขา​ได​อยาง​ไร​ เน่ืองจาก​วิวัฒนาการ​ทางการ​แพทย​ใน

ปัจจุบัน​อาจ​ทําให​ญาติๆ​เกิด​ความ​คาด​หวัง​อาศัย​เทคโนโลยี​ทางการ​แพทย​ที่​ยื้อ​ชีวิต​ผู​ปวย​ระยะ​สุดทาย​ให​มี​ลม​หายใจ

ตอ​ แมน​จะ​ไม​สามารถ​กลับ​มา​ใช​ชีวิต​อยาง​มี​ศักย​ภาพ​ การ​ตัดสิน​สิน​ใจ​ก็​สามารถ​สราง​ความ​ลําบาก​ใจ​ตอ​ผู​ที่​ตอง​ตัดสิน

ใจ​อยู​ดี​ เรา​จึง​อยาก​ให​โฆษณา​ชิน้​น้ี​ เป็น​ตัว​จุด​ประกาย​ให​หลาย​ๆครอบครัว​ได​ลอง​เปิด​บท​สน​ทน​า และ​เตรียม​ความ

พรอม​ใน​วัน​ที่​เรา​ยัง​โชค​ดี​ที่​ยัง​มี​โอกาส​ได​เลือก​ เพื่อ​ทําความ​เขาใจ​และ​ให​ทราบ​ถึง​แนวทาง​การ​รักษา​ที่​ตองการ​เมื่อ

เวลา​นัน้​มา​ถึง​ ถือวา​เป็นการ​เตรียม​ความ​พรอม​รับมือ​กับ​วาระ​สุดทาย​นัน้​อยาง​มี​สติ​ รู​เทา​ทัน​ และ​ไม​กอ​ให​เกิด​ความ

ทุกข​แก​ทุก​ฝ าย​ที่​เกี่ยว​ของ​” นางสาว​พัช​รา​ กลาว​เส​ริม

ทัง้​น้ี​ แคมเปญ​ “โชค​ดี​ที่​ได​เลือก​” ซึ่ง​เปิด​ตัว​ไป​เมื่อ​กลาง​เดือน​กันยายน​ 2​562 ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​มาก​ สามารถ

เขา​ถึง​ประชาชน​ผาน​ชอง​ทาง​ออนไลน​จาก​ทัง้​แพ​ลทฟอรม Facebook และ Youtube ได​กวา​ 5 ลาน​คน​ โดย​ผล

สํารวจ​ที่​ทํารวม​กับ​เพจ​ดัง​ มี​ผู​เขา​ถึง​กวา​ 3 ลาน​คน​ และ​มี​จํานวน engagement กวา​ 127,000 ครัง้​ ซึ่ง​ถือวา​สูง​มาก​

แต​นอก​เหนือ​จาก​ความ​สําเร็จ​ดัง​กลาว​ เรา​ได​เห็น​ถึง​ความ​ตื่น​ตัว​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ใน​เรื่อง​การเต​รี​ยม​ตัว​ของ​ผู​ปวย​ระยะ

สุดทาย​อยาง​มี​คุณ​ภาพ​ โดย​หลัง​จาก​น้ี​ไป​ เรา​จะ​มี​กิจกรรม​ตอ​เน่ือง​ ทัง้​การ​ให​ความ​รู​และ​แบง​ปัน​ขอมูล​ดีๆ​ ผาน​สื่อ

ตางๆ​ รวม​ทัง้​จาก​ผู​มี​ประสบการณ​จริง​ผาน​ชอง​ทาง Healthy Living และ​กิจ​กรร​ม Healthy Living Day ที่​จะ​จัด​ขึ้น

ใน​เดือน​พฤศจิกายน​ รวม​กับ​ภาคี​พันธมิตร​ดาน​การ​ดูแล​รักษา​สุขภาพ​ทัง้​กาย​และ​ใจ​ ผู​ที่​สนใจ​สามารถ​ติดตาม

กิจกรรม​ตางๆ​ จาก​แคมเปญ​น้ี​ได​ทาง www.healthyliving.in.th/leaving


