
อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ เติบโต​แกรง​สวน​กระแส​เศรษฐ​กิจ​

ดัน​เบีย้​ประกัน​สุขภาพ​ครึ่ง​ปี​แรก​โต​ 5%

อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ เติบโต​แกรง​สวน​กระแส​เศรษฐ​กิจ​ ดัน​เบีย้​ประกัน​สุขภาพ​ครึ่ง​ปี​แรก​โต​ 5%

บมจ.​อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ประกัน​ชี​วิ​ต รายงาน​ผล​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ครึ่ง​ปี​แรก​ เติบโต​แข็งแกรง​สวน​กระแส​เศรษฐกิจ​ชะลอ

ตัว​จาก​พิษ​โค​วิด​ 19 สราง​เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​ปี​แรก​ใน​สินคา​สุขภาพ​เติบ​โต​ 5% พิสูจน​ความ​สําเร็จ​ทุก​ชอง​ทางการ​ขาย​

พ​ลิ​กกลยุทธ​ขาย​ดวย​เครื่อง​มือ​ดิจิทัล​แบบ New Normal พรอม​โต​ธุรกิจ​ประกัน​สุข​ภาพ​ 10% สิน้​ปี​ 63

นาย​ไบร​อัน​ สมิ​ธ กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​และ​ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บมจ.​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ประกัน​ชี​วิ​ต เปิด​เผย​วา​

“ครึ่ง​ปี​แรก​ 2​563 ถือ​เป็น​ครึ่ง​ปี​ที่​ทาทาย​มา​สําหรับ​ทุก​ธุรกิจ​รวม​ถึง​ธุรกิจ​ประกัน​ชี​วิ​ต เน่ือง​มา​จาก​การ​แพร​ระบาด​ของ

เชื้อ​ไวรัส​โค​วิด​ 19 หาก​แต​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ยัง​สามารถ​สราง​ผล​งาน​ได​เป็น​ที่​นา​พอ​ใจ​ สามารถ​สราง​เบีย้​ประกัน​รับ​ปี

แรก​ใน​กลุม​ประกัน​สุขภาพ​เติบโต​ถึง​ 5% อยู​ที่​ 1,057 ลาน​บาท​ โดย​มา​จาก​ชอง​ทาง​ตัว​แทน​ 477 ลาน​บาท​ เติบโต​ถึง​

16.​3% โดย​เบีย้​สุขภาพ​ที่​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​เป็น​ผล​มา​จาก​กลยุทธ​การ​ปรับ​ตัว​ที่​รวดเร็ว​ใน​ยุค New normal ที่​นําเอา​แอ​พลิ

เคชัน่ Allianz Discover เครื่อง​มือ​ชวย​ขาย​แบบ​ดิจิทัล​บน​โมบาย​มาส​นับ​สนุ​นก​ารขาย​แบบ​ไม​ตอง​พบ​ลูก​คา (Non

Face-to-Face) ทําให​ยัง​สามารถ​ขับ​คลื่อ​นก​ารขาย​ได​อยาง​ดี​ใน​ชวง​วิกฤต​โค​วิด​ 19 และ​พฤติกรรม​ของ​ประชาชน​ที่​ให

ความ​สําคัญ​กับ​การ​ดูแล​สุขภาพ​และ​การ​มี​ประกัน​สุขภาพ​กัน​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​สอด​รับ​กับ​กลยุทธ​ของ​บริษทัฯ​ที่​มุง​เนน

การนําเสนอ​ผลิตภัณฑ​ประกัน​เพื่อ​การ​คุมครอง​สุขภาพ​มา​หลาย​ปี​แลว​ ดัง​นัน้​ เมื่อ​เกิด​วิกฤติ​ขึ้น​ เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​ปี

แรก​ของ​บริษทั​จึง​ยัง​คง​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ที่​ 0.​1% อยู​ที่​ 2​,825 ลาน​บาท​”
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จาก​สถาน​การณ​ โค​วิด​ 19 สง​ผล​ให​ลูกคา​ใช​บริการ​ออนไลน​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​มาก​ เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​ปี​แรก​สินคา​สุข​ภาพ​

ชอง​ทาง​ดิจิทัล​เติบโต​ถึง​ 13.​35% อยู​ที่​ 13 ลาน​บาท​ และ​มี​การ​สมัคร​กู​เงิน​จาก​กรมธรรม​ผาน​แอ​ปพลิ​เคชัน My

Allianz โดย​ใน​ชวง​ 4 เดือน​ที่​ผาน​มา​ มี​ยอด​ลูกคา​สมัคร​กู​เงิน​จาก​กรมธรรม​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​ จาก​ 840 คน​ เป็น​ 2​,760 คน​

สูง​ขึ้น​กวา​ 330% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​ผาน​มา​ สะทอน​ถึง​ภาวะ​เศรษฐกิจ​ชะลอ​ตัว​ที่​กําลัง​เกิด​ขึ้น

ขณะ​เดียว​กัน​ กลุม​อลิ​อัน​ซ ผู​ถือ​หุน​หลัก​ของ​ บมจ.​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ประกัน​ชี​วิ​ต รายงาน​ผล​กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​การ

ขอ​งอ​ลิ​อัน​ซใน​ครึ่ง​แรก​ของ​ปี​ 2​563 ลด​ลง​ 4.​3% อยู​ที่​ 2​49 ลาน​ยู​โร​ (ประ​มา​ณ 8.​7 พัน​ลาน​บาท​) อยางไร​ก็​ตาม​

บริษทัฯ​ มี​ราย​ได​โดย​รวม​เพิ่ม​ขึ้น​ 12.​7% มา​อยู​ที่​ 3.​6 พัน​ลาน​ยู​โร​ (1.​26 แสน​ลาน​บาท​)

ผล​กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​ใน​กลุม​ธุรกิจ​ประกัน​ชีวิต​และ​สุขภาพ​ลด​ลง​ 9​.​1% มา​อยู​ที่​ 191 ลาน​ยู​โร​ (6.​7 พัน​ลาน

บาท​) โดย​มี​เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​ปี​แรก​ลด​ลง​ 7.​7% อยู​ที่​ 447 ลาน​เห​รี​ยญ (1.​6 หมื่น​ลาน​บาท​) สาเหตุ​หลัก​มา​จาก​ผลก

ระ​ทบ​จาก​ความ​ผันผวน​ของ​ตลาด​หุน​ใน​ไตหวัน​ อยางไร​ก็​ตาม​ ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ที่​แข็งแกรง​ใน​อินโดนีเซีย​และ

มาเลเซีย​สามารถ​ชวย​บรรเทา​ผลก​ระ​ทบ​ได​บาง​สวน

อยางไร​ก็​ตาม​ ราย​ได​จาก​ประกัน​วินาศภัย​เพิ่ม​ขึ้น​ 2​1.​3% มา​อยู​ที่​ 659 ลาน​ยู​โร​ (2.​3 หมื่น​ลาน​บาท​) โดย​มี​กําไร​จาก

การ​ดําเนิน​งาน​เพิ่ม​ขึ้น​ 16% อยู​ที่​ 58 ลาน​ยู​โร​ (2 พัน​ลาน​บาท​) โดย​ได​รับ​อานิสงส​จาก​จาก​ตลาด​สวน​ใหญ​ใน​ภูมิ​ภาค​

รวม​ถึง​กําไร​ที่​ดี​จาก​ตลาด​จี​น ​มาเลเซีย​ และ​ไทย​ สวน​ผล​กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​ของ​ประกัน​วินาศภัย​เป็น​ผล​มา​จาก

กําไร​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ใน​มาเลเซีย​ ศรี​ลัง​กา​ และ​ไทย​ ใน​ขณะ​เดียว​กัน​ บริษทัฯ​ มี​อัตราสวน​คา​ใช​จาย​เพิ่ม​ขึ้น​ 0.​5% มา​อยู​ที่​

9​7.​3% เมื่อ​เทียบ​กับ​ครึ่ง​แรก​ของ​ปี​ 2​562 จาก​อัตราสวน​คา​สินไหม​ทดแทน​และ​คา​ใช​จาย​ดําเนิน​งาน​ที่​ปรับ​ตัว​ดี​ขึ้น

นาย​ โซล​มาส​ อัลทิน​ ซึ่ง​ดํารง​ตําแห​นง ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ประจําภูมิภาค​ของ​ อลิ​อัน​ซ เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ กลาว​วา​

“ผล​จาก​มาตรการ​ล็อก​ดาวน​ใน​แตละ​ประเทศ​และ​ความ​ไม​แนนอน​ทาง​เศรษฐกิจ​ใน​ปัจจุบัน​ กระทบ​การ​ใช​จาย​รวม​ถึง

พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ใน​ครึ่ง​แรก​ของ​ปี​ ซึ่ง​สง​ผล​โดยตรง​ตอ​อุปสงค​ของ​สินคา​และ​บริการ​ นอกจาก​นัน้​ ใน​เดือน​มี​นา​คม​

อลิ​อัน​ซ ได​รวม​ลงทุน​ใน​ธุรกิจ​ประกัน​ชี​วิ​ตกับ AEON Financial Service (AFS) เพื่อ​พัฒนา​และ​ทําการ​ตลาด

ผลิตภัณฑ​ประกัน​ชีวิต​แก​ผู​บริโภค​ใน​ญี่ป ุน​ และ​เมื่อ​เร็วๆ​ น้ี​ อลิ​อัน​ซ ได​รับ​ใบ​อนุญาต​เพื่อ​ขยาย​ตลาด​ใน​สิงคโปร​ โดย

เนน​ที่​ลูกคา​กลุม​คา​ปลีก​และ SME โดย​คาด​วา​จะ​เริ่ม​ดําเนิน​การ​อยาง​เป็น​ทางการ​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ของ​ปี​น้ี​”

“กอน​ที่​เรา​จะ​ขยาย​ไป​สู​ธุรกิจ​ประกัน​ชี​วิ​ต เรา​มี​แผนการ​ที่​จะ​นําผลิตภัณฑ​ประกัน​ภัย​เขา​สู​ตลาด​โดย​ใช​ชอง​ทางการ

จําหนาย​ตางๆ​ เชน​ ธนาคาร​ เอ​เยน​ ผู​ให​คําปรึกษา​ดาน​การ​เงิน​ โบ​รก​เกอร​ และ​หุน​สวน​ทาง​ธุรกิจ​” นาย​โซล​มาส​

กลาว​ทิง้​ทา​ย

อัตรา​แลก​เปลี่ยน​ ณ วัน​ที่​ 30 มีนาคม​ 2​563 1 ยู​โร​ = 35.​07 บาท


