
อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ปลืม้​แคมเปญ​ออนไลน ​ “ประกัน​โรค

ราย​ได​คุม​” ผล​ตอบ​รับ​ทวม​ทน​ เดิน​หนา​ตอย​อด

ความ​สําเร็จ​ ทุม​งบ​ชวง​ทาย​ปี​ ยิง​สปอ​ตม​ากกวา​ 700

ครัง้​ ตอกยํา้จุด​เดน​ผลิต​ภัณฑ

อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ปลื้ม​แคมเปญ​ออนไลน​ “ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​” ผล​ตอบ​รับ​ทวม​ทน​ เดิน​หน า​ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​ ทุม

งบ​ชวง​ทาย​ปี​ ยิง​สปอ​ตม​ากกวา​ 700 ครัง้​ ตอกยํ้าจุด​เดน​ผลิต​ภัณฑ

อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ประสบ​ความ​สําเร็จ​ทวมทน​กับ​แคมเปญ​ออนไลน​ “ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​” ที่​เปิด​ตัว​ไป​เพียง​เดือน​กวา​

ผล​ตอบ​รับ​ดี​เกิน​คาด​ ลา​สุด​ เดิน​หน า​ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​และ​สราง​ความ​ตอ​เน่ือง​ของ​แคมเปญ​ ทุม​งบ​ยิง​สปอ​ตโฆษณา

ทาง​โทรทัศน​มาก​กวา​ 700 ครัง้​ รวม​งบ​ประมาณ​ตลอด​แคมเปญ​กวา​ 9​0 ลาน​บาท​ ชู​จุด​เดน​ผลิต​ภัณฑ​ “ประกัน​โรค

ราย​ได​คุม​” พรอม​ตอกยํ้าตําแหนง​ผูนําการ​ตลาด​ดิจิทัล​แหง​วงการ​ประกัน​ชีวิต​เมือง​ไทย​ ตัง้​เป า​ยอด​เบีย้​ประกัน​ผลิต

ภัณฑ​ “ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​” แตะ​ 100 ลาน​บาท​ภาย​ใน​ 12 เดือ​น

นางสาว​พัช​รา​ ทวี​ชัย​วัฒนะ​ รอง​กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​ สาย​งาน​บริหาร​การ​ตลาด​และ​สื่อสาร​องค​กร​ บมจ.​ อลิ​อัน​ซ

อยุธยา​ ประกัน​ชี​วิ​ต เปิด​เผย​วา​ จาก​ความ​สําเร็จ​ที่​ผาน​มา​ สามารถ​พูด​ได​วา​อลิ​อัน​ซ อยุธยา​เป็น​ผูนําการ​สื่อสาร​การ

ตลาด​ดิจิทัล​อันดับ​หน่ึง​ของ​เมือง​ไทย​ใน​ขณะ​น้ี​ ดวย​คา​ปฏิ​สัมพันธ​ใน Facebook ที่​มาก​ที่สุด​ใน​วงการ​ประกัน​ชีวิต

ไทย​ เรา​จึง​เดิน​หน า​ตอกยํ้าตําแหนง​ผูนําผาน​แคมเปญ​การ​ตลาด​ดิจิทัล​สําหรับ​ผลิตภัณฑ​คุมครอง​ชีวิต​และ​สุข​ภาพ​ ซึ่ง

ถือ​เป็น​ผลิตภัณฑ​ที่​เป็น​จุด​แข็ง​ของ​บริษทั​ โดย​ลาสุด​เรา​ได​ใช​สื่อ​ออนไลน​ใน​การ​เปิด​ตัว​ “ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​” ซึ่ง

ถือวา​ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​มาก

“จาก​การ​เปิด​ตัว​ผลิต​ภัณฑ​ “ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​” เมื่อ​เดือน​ตุลา​ที่​ผาน​มา​ โดย​มุง​เนน​ใช​สื่อ​ออนไลน​เป็น​เครื่อง​มือ

หลัก​สื่อสาร​ไป​ยัง​กลุม​ลูกคา​เป า​หมาย​ ซึ่ง​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​ดี​มาก​ ดวย​ระยะ​เวลา​เพียง​เดือน​เดียว​ มี​ตัวเลข​การ​เขา​ถึง

ออนไลน​คอน​เท​นตใน​แคมเปญ​น้ี​ถึง​ 2​0 ลาน​คน​ มี​ผู​สนใจ​ผลิตภัณฑ​และ​เขา​เยี่ยม​ชม​เว็บไซต​กวา​ 190,000 คน​ และ

ที่​สําคัญ​ มี​ลูกคา​ที่​มี​ศักยภาพ​เพื่อ​ใช​ใน​การ​ติดตาม​การ​ขาย (leads)กวา​ 2​,000 คน​ จาก​ทัง้​ชอง​ทาง​ออนไลน​และ​ชอง

ทาง Call center นางสาว​พัช​รา​ กลา​ว

โดย​ใน​ชวง​โคง​สุดทาย​กอน​สิน้​ปี​น้ี​ บริษทัฯ​วางแผน​ใช​กลยุทธ​แบบ​ผสม​ผสาน​ โดย​อาศัย​การ​เปิด​ตัว​ดวย​สื่อ​ออนไลน​
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https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b7%e0%b9%89%e0%b8%a1%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b7%e0%b9%89%e0%b8%a1%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b7%e0%b9%89%e0%b8%a1%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1/


และ​ตาม​ดวย​การ​ตอกยํ้าการ​รับ​รู​ผาน​สื่อ​โฆษณา​ทาง​โทร​ทัศน​ เพราะ​สื่อ​ออนไลน​สามารถ​สื่อสาร​ได​ตรง​กลุม​เป า​หมาย​

เห็น​ผล​เร็ว​ สราง​การ​เปลี่ยนแปลง​ใน​กลุม​ผู​ชม​ได​ อีก​ทัง้​ยัง​มี​ความ​ยืดหยุน​ใน​แง​ของ​ความ​ยาว​ของ​สื่อ​ใน​การนําเส​นอ​

และ​มี​กิจกรรม​ที่​ให​ผู​ชม​มี​สวน​รวม​ได​ ขณะ​ที่​สื่อ​โฆษณา​ทีวี​สามารถ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ใน​วง​กวาง​ เขา​ถึง​ผู​ชม​ได​ทุก

เพศ​ทุก​วัย​ กระตุน​ให​ผู​ชม​ตื่น​ตัว​ใน​เรื่อง​ของ​การ​รักษา​สุข​ภาพ​ ทําให​สามารถ​ขยาย​การ​ให​ขอมูล​ไป​สู​ผลิตภัณฑ

ประกัน​สุขภาพ​อื่นๆ​นอก​เหนือ​จาก​ประกัน​โรค​ราย​แรง​ได​ ที่​สําคัญ​ สามารถ​กระตุน​ให​เกิด​การ​รับ​รู​ใน​เรื่อง​ความ​เป็น

หน่ึง​ดาน​ความ​คุมครอง​ขอ​งอ​ลิ​อัน​ซ อยุธยา​ได​เป็น​อยาง​ดี​อีก​ดวย

“เพื่อ​ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​และ​สราง​ความ​ตอ​เน่ือง​ของ​แคมเปญ​ดัง​กลาว​ บริษทัฯ​ ได​จัด​ทําภาพยนตร​โฆษณา​ทาง

โทรทัศน​ออก​มา​เพื่อ​ตอกยํ้าการ​รับ​รู​ของ​ลูก​คา​ หลัง​จาก​ที่​ได​เห็น​แคมเปญ​ไป​แลว​ใน​ชอง​ทาง​ออนไลน​ โดย​สื่อ​ใน​ชอง

ทาง​โทรทัศน​จะ​ชวย​ตอกยํ้าจุด​เดน​ของ​ผลิต​ภัณฑ​ ขอ​งอ​ลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ที่​เนน​ใน​เรื่อง​ของ​การ​คุมครอง​ชีวิต​และ​สุข

ภาพ​ ซึ่ง​มี​มาก​กวา​ 700 สปอ​ต ใน​ระยะ​เวลา​ 1 เดือน​ โดย​จะ​เนน​เผย​แพร​ทัง้​ชอง​ทาง​ออฟ​ไลน​และ​ออนไลน​ไป

พรอมๆ​กับ​กิจ​กร​รม​บน Facebook เพื่อ​สราง​การ​มี​สวน​รวม​กับ​แคมเปญ​” นางสาว​พัช​รา​ กลาว​ตอ

“ตลอด​ทัง้​แคมเปญ​ เรา​ทุม​งบ​ประมาณ​ไป​กวา​ 9​0 ลาน​บาท​ ซึ่ง​เรา​เชื่อ​วา​กลยุทธ​การ​ใช​สื่อ​ใน​ชอง​ทาง​ออนไลน​และ

ออฟ​ไลน​แบบ​ผสม​ผสาน​จะ​ชวย​สราง​การ​รับ​รู​อยาง​ทัว่​ถึง​ให​กับ​กลุม​เป า​หมาย​ใน​วง​กวาง​ และ​สามารถ​สราง​ยอด​ขาย

ผลิตภัณฑ​คุมครอง​ชีวิต​และ​สุข​ภาพ​ โดย​เฉ​พา​ะ “ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​” ให​ได​ถึง​ 100 ลาน​บาท​ภาย​ใน​ 12 เดือน​

ตาม​เป า​หมาย​ได​อยาง​แน​นอน​” นางสาว​พัช​รา​ กลาว​ทิง้​ทา​ย


