
อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ทุม​งบ​กวา​ 100 ลา​น ​เปิด​ตัว​โฆษณา

ใหม​ “ประกัน​ที่​กลา​บอก​เงื่อน​ไข”

อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ทุม​งบ​กวา​ 100 ลา​น ​เปิด​ตัว​โฆษณา​ใหม​ “ประกัน​ที่​กลา​บอก​เงื่อน​ไข​” มุง​ให​ความ​รู​เรื่อง​ประ​กัน​ พูด

ถึง​เงื่อนไข​กอ​น ​อยาง​ชัด​เจ​น ​ตรง​ไป​ตรง​มา​ ชวย​ลูกคา​ตัดสิน​ใจ​บน​พื้น​ฐาน​ขอ​เท็จ​จริง

อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ประกัน​ชี​วิ​ต ทลาย​กําแพง​ความ​เชื่อ​ที่​ผูคน​ทัว่ไป​มอง​ผลิตภัณฑ​ประกัน​ชีวิต​ใน​แง​ลบ​ ดวย​การ​สราง

ปรากฏการณ​ใหม​ ทุม​งบ​กวา​ 100 ลาน​บาท​ เปิด​ตัว​ภาพยนตร​โฆษณา​ 3 เรื่อง​ อิง​ตาม​แผน​ประกัน​คุมครอง​สุขภาพ

ตัว​ท็อปของ​บริษทัฯ​ ได​แก​ ประกัน​มะเร็ง​หาย​หวง​ ประกัน​สุขภาพ​ปลด​ล็อค​ เอ็กซ​ตรา​ และ​ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​

แจกแจง​ราย​ละเอียด​เงื่อนไข​ชัดเจน​โปรง​ใส​ ตรง​ไป​ตรง​มา​ มุง​หวัง​ให​ให​ผู​บริโภค​ตระหนัก​ถึง​ความ​สําคัญ​ใน​การ

ทําความ​เขาใจ​เงื่อนไข​และ​ผล​ประโยชน​ความ​คุมครอง​ที่​จะ​ได​รับ​จาก​การ​ทําประกัน​ชีวิต​และ​สุข​ภาพ​ หวัง​ผู​บริโภค

ตัดสิน​ใจ​ได​ดี​ขึ้น​หลัง​จาก​ที่​ได​รับ​ขอมูล​ที่​ตรง​ไป​ตรง​มา

นางสาว​พัช​รา​ ทวี​ชัย​วัฒนะ​ รอง​กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​ สาย​งาน​บริหาร​การ​ตลาด​และ​สื่อสาร​องค​กร​ บริษทั​ อลิ​อัน​ซ

อยุธยา​ ประกัน​ชี​วิ​ต จํากัด​ (มหา​ชน​) กลาว​วา​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ใน​ฐานะ​ผูนําตลาด​ดาน​ผลิตภัณฑ​ประกัน​ชีวิต​และ​สุข

ภาพ​ มีหน า​ที่​สําคัญ​อยาง​หน่ึง​คือ​การ​ให​ความ​รู​แก​ผู​บริโภค​และ​ลูกคา​เกี่ยว​กับ​ความ​เขาใจ​ที่​ถูก​ตอง​ของ​การ​ทําประ​กัน​

ไม​วา​จะ​เป็น​ความ​ซับ​ซอน​ของ​ผล​ประ​โยชน​ เงื่อนไข​ที่​มี​มาก​มาย​ ซึ่ง​เป็น​สวน​ที่​ผู​บริโภค​อาจ​ไม​ได​ให​ความ​สําคัญ​ใน

ตอน​ซื้อ​ ทําให​เขาใจ​ไม​ครบ​ถวน​ หรือ​อาจ​ได​รับ​การ​อธิบาย​ที่​ไม​ชัด​เจ​น ​ซึ่ง​ความ​ไม​เขาใจ​เหลา​น้ี​นําไป​สู​ทัศนคติ​ที่​ไม​ดี

ตอ​การ​ซื้อ​ประกัน​สง​ผล​ให​ไม​สนใจ​ที่​จะ​ซื้อ​ประ​กัน​ กลาย​เป็น​อุปสรรค​ตอ​การ​เติบโต​ของ​ธุรกิจ​ นอกจาก​น้ี​ยัง​ทําให

ประชาชน​ที่​เขาใจ​ผิด​เสีย​โอกาส​ใน​การ​ได​รับ​ความ​คุมครอง​จาก​กรมธรรม​ที่​เหมาะ​กับ​ตน​อีก​ดวย

“เพื่อ​ให​ประชาชน​เล็ง​เห็น​ถึง​ประโยชน​ของ​การ​ทําประกัน​ชีวิต​และ​สุข​ภาพ​ ซึ่ง​ใน​อดีต​เรา​ได​พยายาม​สรรหา​วิธี

การนําเสนอ​หลาก​หลาย​รูป​แบบ​เพื่อ​ให​ประกัน​ชีวิต​เป็น​เรื่อง​ที่​เขาใจ​งาย​ โดย​เรา​มอง​เรื่อง​การ​ให​ความ​รู​แก​ผู​บริโภค

เป็น​เรื่อง​ที่​สําคัญ​มาก​ ไมใช​แค​นําเสนอ​ผลิตภัณฑ​เทา​นัน้​ ทัง้​น้ี​ เรา​เชื่อ​วา​ตัวแทน​ของ​เรา​ได​ทําหน าที่​ใน​การนําเสนอ

ประโยชน​ของ​ผลิตภัณฑ​แลว​ ดัง​นัน้​ บริษทัฯ​ จึง​ตองการ​เติม​เต็ม​ใน​สิ่ง​ที่​คน​มัก​มอง​ขาม​และ​ไม​เขา​ใจ​ นัน่​ก็​คือ​

เงื่อนไข​ตางๆ​ ที่มา​พรอม​ผล​ประโยชน​จาก​กรมธรรม​ที่​ผู​บริโภค​ควร​ตอง​รู​และ​ทําความ​เขาใจ​กอน​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​ประกัน

เพื่อ​ให​มัน่ใจ​วา​ประกัน​ที่​ซื้อ​เหมาะ​กับ​ชีวิต​และ​สุขภาพ​เขา​มาก​ที่​สุด​ ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​น้ี​จึง​ถูก​สรางสรรค​ขึ้น​”

นางสาว​พัช​รา​ กลา​ว

นางสาว​พัช​รา​ กลาว​อีก​วา​ ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​น้ี​จะ​มุง​เนน​แนวคิด​ใน​เรื่อง​ของ​ความ​โปรง​ใส​ ตรง​ไป​ตรง​มา​ ซึ่ง​ถือ
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เป็นการ​ปฏิวัติ​วงการ​ประกัน​ใน​ฐานะ​ผูนําอยาง​แท​จริง​ โดย​เรา​เนน​นําเสนอ​แนวคิด​น้ี​ผาน​ผลิตภัณฑ​คุมครอง​สุข​ภาพ​

3 แผน​ ซึ่ง​เป็น​แผน​ประกัน​ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​มาก​ที่​สุด​ ได​แก​ ประกัน​มะเร็ง​หาย​หวง​ ประกัน​สุขภาพ​ปลด​ล็อค​ เอ็กซ

ตรา​ และ​ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​ ผาน​การ​บอก​เลา​ถึง​ประโยชน​และ​เงื่อน​ไข​ ผาน​พรีเซ็นเตอร​ชื่อ​ดัง​ 3 คน​ ที่​มี​บุคลิก

แตก​ตาง​กัน​ แต​มี​จุด​รวม​เดียว​กัน​ คือ​ ควา​มจริง​ใจ​ ตรง​ไป​ตรง​มา​ และ​เชื่อ​ถือ​ได​ นัน่​ก็​คือ​ ออม​ สุ​นิ​สา​ สุข​บุญ​สังข​ อุย

บุ​ดดา​เบลส และ​กอลฟ​ ฟัก​กลิง้​ฮีโร​ ภาย​ใต​การ​กํากับ​โดย​ผู​กํากับ​ชื่อ​ดัง​แหง​วง​การ​ คุณ​ตอ​ม เป็น​เอก​ รัตน​เรือ​ง

สําหรับ​ราย​ละเอียด​ของ​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ใหม​น้ี​ ประกอบ​ดวย​ 3 เรื่อง​ราว​ นําเสนอ​เงื่อนไข​ที่​ผู​บริโภค​ตอง​รับ​รู

และ​จุด​เดน​ของ​ 3 ผลิต​ภัณฑ​ โดย​เรื่อง​แรก​ คือ​ โฆษณา​สําหรับ​ผลิตภัณฑ​ประกัน​มะเร็ง​หาย​หวง​ มี​ คุณ​ออม​ สุ​นิ​สา​

เป็น​พรี​เซน​เตอร​ โดย​มี​เงื่อนไข​หลักๆ​ คือ​ เป็น​ประกัน​ที่​หาก​เสีย​ชีวิต​จะ​จาย​น อย​ และ​ จํากัด​คา​หอง​พัก​ใน​โรง​พยาบาล​

เพราะ​เรา​ตองการ​นําเงิน​ไป​ทุม​กับ​รักษา​มะเร็ง​อยาง​ดี​ที่​สุด​ และ​คุมครอง​คา​รักษา​พยาบาล​สําหรับ​โรค​มะเร็ง​ทุก​ระ​ยะ​

โดย​จาย​ตาม​จริง​ดวย​วงเงิน​หลัก​ลา​น ​คุมครอง​แบบ​ครบ​วง​จร​ ตัง้แต​ตรวจ​พบ​ รักษา​ ติดตาม​ผล​ และ​การ​เยียวยา

รางกาย​และ​ฟ้ืนฟู​จิต​ใจ​ ซึ่ง​โฆษณา​ชุด​น้ี​ นอกจาก​จะ​ปลอย​ทาง​ชอง​ทาง​ออนไลน​แลว​ ยัง​ตัด​เป็น​โฆษณา​ทาง​โทรทัศน

ดวย​ โดย​จะ​เป็น​โฆษณา​ตัว​แรก​ที่​ออ​นแอร​พรอม​กัน​ทัว่​ประเทศ​ใน​วัน​น้ี​ เรื่อง​ที่​สอง​ คือ​ แผน​ประกัน​สุข​ภาพ​ ปลด​ล็อค​

เอ็กซ​ตรา​ โดย​มี​คุณ​อุย บุ​ดดา​เบลส เป็น​พรี​เซน​เตอร​ โดย​โฆษณา​น้ี​มี​เงื่อนไข​หลักๆ​ คือ​ จํากัด​คา​ใช​จาย​บาง​อยาง​ โดย

ให​ตาม​ความ​จําเป็น​ เชน​ คา​หอง​ คา​ยาก​ลับ​บา​น ​คา​แพทย​เยี่ยม​ไข​ราย​วัน​ เพื่อ​นําเงิน​ไป​จัด​เต็ม​ให​กับ​คา​รักษา

พยาบาล​ดวย​วงเงิน​สูงสุด​ถึง​ 10 ลาน​บาท​ตอ​ปี​ โดย​สามารถ​เบิก​คา​รักษา​ได​ตาม​จริง​ เพื่อ​ให​ลูกคา​ได​รับ​การ​รักษา​ที่​ดี​ที่

สุด​ โดย​จะ​เริ่ม​ปลอย​ให​ได​ชม​กัน​ใน​ชอง​ทาง​ออนไลน​ สัปดาห​ถัด​ไป​ และ​เรื่อง​ที่​สาม​ สําหรับ​ผลิต​ภัณฑ​ ประกัน​โรค​ราย

ได​คุม​ มี​คุณ​กอลฟ​ ฟัก​กลิง้​ฮีโร​ เป็น​พรี​เซน​เตอร​ เนน​ผล​ประโยชน​เรื่อง​การ​จาย​เบีย้​ไม​เสีย​เปลา​ เพราะ​หาก​ไม​ปวย​จะ

ได​รับ​เงิน​คืน​ หรือ​หาก​ตรวจ​พบ​โรค​ราย​ เชน​มะเร็ง​ใน​ระยะ​ไม​ลุก​ลาม​ รับ​เงิน​กอน​เบื้อง​ตน​ 2​0% และ​ ลูกคา​ไม​ตอง

จาย​เบีย้​ตอ​ แต​ยัง​คง​ได​รับ​ความ​คุมครอง​ตอ​เน่ือง​ตาม​วงเงิน​ที่​เห​ลือ​ และ​เบีย้​ก็​ไม​ปรับ​เพิ่ม​ขึ้น​ตาม​อายุ​ดวย​ โดย​เงื่อน

ไข​ คือ​ เป็น​แบบ​ประกัน​ที่​เบีย้​คอน​ขาง​สูง​ เพราะ​สามารถ​ตอบ​โจทย​ที่​ผู​บริโภค​ตองการ​ได​อยาง​ครบ​ถวน​ โดย​มี​แผน

ปลอย​ทาง​ออนไลน​อีก​สอง​สัปดาห​หลัง​จาก​น้ี​ เพื่อ​ให​โฆษณา​ทัง้​หมด​ ทยอย​สราง​กระแส​ตลอด​ทัง้​เดือน​กัน​ยาย​น

“เรา​ตัง้ใจ​ให​แคมเปญ​โฆษณา​น้ี​เขา​ถึง​กลุม​ผู​บริโภค​ได​อยาง​ทัว่​ถึง​ โดย​ผาน​ชอง​ทางการ​สื่อสาร​ที่​หลาก​หลาย​ ทัง้​ทาง

ชอง​ทีวี​ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​และ​ชอง​ทาง​ออนไลน​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​และ​เป็น​ที่​นิยม​มาก​ใน​ปัจจุบัน​ โดย​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​

ทุม​งบ​ประมาณ​ถึง​กวา​ 100 ลาน​บาท​ ซึ่ง​หวัง​วาการ​สื่อสาร​แคมเปญ​น้ี​จะ​ชวย​กระตุน​ให​คน​ไทย​เกิด​ความ​เขาใจ​ใน

ผลิตภัณฑ​คุมครอง​ชีวิต​และ​สุขภาพ​มาก​ขึ้น​ และ​ตอกยํ้าภาพ​ลักษณ​ใน​ฐานะ​ผูนําผลิตภัณฑ​คุมครอง​ชีวิต​และ​สุขภาพ

ที่​มุง​เนน​ความ​โปรง​ใส​ ชัด​เจ​น ​เชื่อ​ถือ​ได​ ไม​หมก​เม็ด​ และ​ที่​สําคัญ​ เรา​มุง​สรางสรรค​ผลิตภัณฑ​ประกัน​ชีวิต​และ

คุมครอง​สุขภาพ​ที่​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ได​อยาง​ตรง​จุด​ เพ​รา​ะ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ยึด​ลูกคา​เป็น

ศูนยกลาง​อยาง​แท​จริง​” นางสาว​พัชรา​กลาว​เส​ริม


