
อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​การ​ตลาด​ดิจิทัล​

ออก​แคมเปญ​ “ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​” ภาย​ใต​แนว

คิด​ “วัน​แรก​” สง​หนัง​โฆษณา​ใหม​เจาะ​สื่อ​ออ​นไลน

อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​การ​ตลาด​ดิจิทัล​ ออก​แคมเปญ​ “ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​” ภาย​ใต​แนว​คิด​ “วัน​แรก

” สง​หนัง​โฆษณา​ใหม​เจาะ​สื่อ​ออ​นไลน

อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ประกัน​ชีวิต​ใน​ฐานะ​ผูนําการ​ตลาด​ดิจิทัล​ และ​ผูนําดาน​ตลาด​ผลิตภัณฑ​คุมครอง​ชีวิต​และ​สุข​ภาพ​

ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​ เปิด​ตัว​แคมเปญ​ใหม​ “ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​” ผาน​เรื่อง​ราว​ชีวิต​จริง​ของ​ผู​ปวย​โรค​ราย​ ภาย​ใต

แนว​คิด​ เมื่อ​วัน​ที่​โรค​ราย​มา​เยือ​น ​คุณ​จะ​มอง​มัน​เป็น​ “วัน​สุด​ทาย​” หรือ​ “วัน​แรก​” เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​ของ​แบ​รน​ดอลิ

อัน​ซ อยุธยา​ และ​ผลิต​ภัณฑ​ “ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​” ใน​รูป​แบบ​ที่​ทัน​สมัย​ ผาน​ภาพยนตร​โฆษณา​ออนไลน​ชุด​ใหม​

นําเสนอ​เรื่อง​ราว​ผู​ที่​เคย​ตรวจ​พบ​วา​เป็น​โรค​มะ​เร็ง​ แต​สามารถ​ปรับ​ทัศน​คติ​ สู​กับ​โรค​ราย​ และ​ทําให​วัน​ที่​เหมือน​จะ

เป็น​ “วัน​สุด​ทาย​” กลับ​เป็น​ “วัน​แรก​” ที่​สามารถ​ลุก​ขึ้น​เดิน​ตอ​ไป​อยาง​มัน่คง​และ​มี​ความ​สุข​ คาด​ชวย​สราง​กระแส

การเต​รี​ยม​พรอม​รับ​ความ​ไม​แนนอน​และ​ดัน​ยอด​ “ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​”

นาย​ไบร​อัน​ สมิ​ธ กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​และ​ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บมจ.​อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ประกัน​ชี​วิ​ต กลาว​วา​ อลิ

อัน​ซ อยุธยา​ มีน​โย​บาย​ชัดเจน​ที่​สราง​ความ​เป็น​หน่ึง​เรื่อง​ความ​คุม​ครอง​ โดย​ตัง้แต​ปี​พ.​ศ.​ 2556 จนถึง​ปัจจุบัน​

สามารถ​เพิ่ม​สัดสวน​แบบ​ประกัน​คุมครอง​ชีวิต​ได​ตอ​เน่ืองจาก​ 2​7% สู​ 33% พรอม​ผลิตภัณฑ​ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​สูง​สุด​

ไม​วา​จะ​เป็น​ “สุข​ภาพ​ ปลด​ล็อค​” และ​ ลาสุด​กับ​ “ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​” ที่​เพิ่ง​เปิด​ตัว​ไป​เมื่อ​เดือน​มิถุนายน​ที่​ผาน​มา​

นอกจาก​นัน้​ อีก​หน่ึง​กลยุทธ​ที่​บริษทัฯ​ให​ความ​สําคัญ​ก็​คือ​การ​เป็น​ผูนําการ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ดิจิทัล​ เพราะ​เป็น​สื่อ​ที่​มี

ประ​สิทธิ​ภาพ​ และ​สอดคลอง​กับ​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ที่​รับ​ขาวสาร​จาก​สื่อ​สังคม​ออนไลน​มาก​ขึ้น​ เห็น​ได​จาก​ตัวเลข

ตลาด​โฆษณา​ออนไลน​ที่​เติบโต​ขึ้น​ถึง​ 62% และ​ใน​ชวง​ปี​ที่​ผาน​มา​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ก็​ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​สูง​ ดวย

คา​ปฏิ​สัมพันธ​ในFacebook ที่​มาก​ที่สุด​ใน​วงการ​ประกัน​ชีวิต​ไทย​ ซึ่ง​หมาย​ถึง​ความ​สนใจ​จาก​ผู​บริโภค​มาก​ที่​สุด​ ดัง

นัน้​ บริษทั​จึง​ได​เล็ง​เห็น​ความ​สําคัญ​ใน​การ​ใช​ชอง​ทาง​ออนไลน​เป็น​สื่อ​หลัก​ใน​การ​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ใหม​ “ประกัน​โรค

ราย​ได​คุม​”

ดาน​นางสาว​พัช​รา​ ทวี​ชัย​วัฒนะ​ รอง​กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​ สาย​งาน​บริหาร​การ​ตลาด​และ​สื่อสาร​องค​กร​ กลาว​วา​

แคมเปญ​ “ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​” เป็นการ​ตอย​อด​จาก​การ​เปิด​ตัว​แบบ​ประกัน​น้ี​ใน​ชวง​เดือน​มิถุนายน​ที่​ผาน​มา​ โดย
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เรา​อยาก​สื่อสาร​ให​ผู​บริโภค​เล็ง​เห็น​ถึง​ความ​สําคัญ​ของ​การเต​รี​ยม​รับ​ความ​ไม​แน​นอ​น ​โดย​เฉพาะ​หาก​ตรวจ​พบ​วา​เป็น

โรค​ราย​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​สาเหตุ​การ​เสีย​ชีวิต​มาก​ที่สุด​ของ​คน​ไทย​ สําหรับ​จุด​เดน​ของ​แบบ​ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​ คือ​ จาย​เบีย้

ไม​เสีย​เปลา​ เบีย้​คงที่​ตลอด​สัญญา​ สามารถ​นําเบีย้​ลด​หยอน​ภาษี​ได​ และ​ ได​ความ​คุมครอง​ตอ​เน่ือง​โดย​ไม​ตอง​ชําระ

เบีย้​แม​เป็น​โรค​ราย​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​ครัง้​แรก​ของ​วงการ​ประกัน​ชีวิต​ไทย

สําหรับ​แคมเปญ​“ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​”น้ี​ ประกอบ​ดวย​หนัง​โฆษณา​ที่​จะ​สื่อสาร​ผาน​โลก​ออนไลน​ ใน​แนว​คิด​ “วัน

แรก​” สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ ใน​การ​เผชิญ​โรค​ราย​ผาน​เรื่อง​ราว​ของ​คุณ​จี๋​ จิตร​ลดา​ ทรัพย​สุข​ ซึ่ง​เคย​ตรวจ​พบ​วา​เป็น​โรค

มะ​เร็ง​ แต​สามารถ​ปรับ​ทัศน​คติ​ สู​กับ​โรค​ราย​ และ​ทําให​วัน​ที่​เหมือน​จะ​เป็น​ “วัน​สุด​ทาย​” กลับ​เป็น​ “วัน​แรก​” ให

สามารถ​ลุก​ขึ้น​เดิน​ตอ​ไป​อยาง​มัน่คง​และ​มี​ความ​สุข​ โดย​หลัง​จาก​หนัง​โฆษณา​เรื่อง​น้ี​ถูก​ปลอย​ออก​ไป​จะ​มี​กิจกรรม

ออนไลน​ภาย​ใต​แคมเปญ​ตอ​เน่ือง​ อาทิ​ ให​คน​รวม​แชร​วา​หาก​พบ​วา​เป็น​โรค​ราย​ สิ่ง​แรก​ที่​จะ​ทําคือ​อะไร​ นอกจาก​นัน้​

ยัง​มี​คลิป​สัมภาษณ​พิเศษ​อีก​ 3 คลิป​ เปิด​ใจ​คุณ​จี๋​และ​ผู​ที่​เคย​ผาน​วัน​ราย​ๆ และ​สิ่ง​ที่​ทําให​พวก​เขา​กลับ​มา​เริ่ม​ตน​ “วัน

แรก​” ได​อีก​ครัง้​ โดย​เชื่อ​วา​แคมเปญ​ดัง​กลาว​จะ​ได​รับ​ความ​สนใจ​และ​สราง​กระแส​การเต​รี​ยม​พรอม​และ​ผลิตภัณฑ

ประกัน​โรค​ราย​แรง​ได​เป็น​อยาง​ดี

นอกจาก​น้ี​ ยัง​ได​เตรียม​ขอมูล​เกี่ยวของ​กับ​โรค​ราย​ ใน​หลาก​หลาย​รูป​แบบ​ ทัง้​ บท​ความ​ อิน​โฟก​รา​ฟฟิค

และFacebookโพ​สต ผาน​ชอง​ทาง​ตางๆ​ ทัง้​ โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ และ​ เวปไซ​ดชัน้​นํา เพื่อ​เป็นการ​สราง​ความ​ตระหนัก​ถึง

โรค​ราย​ ที่​อาจ​เกิด​ขึ้น​ได​ โดย​ไม​จําเป็น​ตอง​เกิด​ขึ้น​กับ​ผู​สูง​วัย​เทา​นัน้​ จึง​มี​ความ​จําเป็น​ที่​จะ​ตองเต​รี​ยม​รับมือ​กับ​ความ

ไม​แนนอน​ที่​อาจ​จะ​เกิด​ขึ้น​ เพื่อ​ให​มัน่ใจ​วา​ประชาชน​คน​ไทย​ยัง​มี​คุณภาพ​ชีวิต​ที่​ดี​แม​ตอง​เผชิญ​ความ​เจ็บ​ปวย

“ก​ลยุทธ​การ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ดิจิทัล​ถือ​เป็น​ชอง​ทาง​ที่​อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ให​ความ​สําคัญ​มาก​ เพราะ​สามารถ​เขา​ถึง​กลุม

เป า​หมาย​ สําหรับ​แคมเปญ​น้ี​กวา​ 2​0 ลาน​คน​ ที่​มี​ชีวิต​อยู​กับ​สังคม​ออนไลน​ได​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ และ​เป็นการ

ตอกยํ้าความ​เป็น​ผูนําใน​ดาน​นวัตกรรม​ทางการ​ตลาด​ของ​บริษทัฯ​ เรา​คาด​หวัง​วา​แคมเปญ​กลยุทธ​การ​สื่อสาร​การ

ตลาด​ดิจิทัล​ที่​เรา​มุง​มัน่​คิดคน​และ​สรางสรรค​ขึ้น​ใน​ครัง้​น้ี​จะ​ทําให​แบรนด​และ​ผลิตภัณฑ​ประกัน​โรค​ราย​ได​คุม​ขอ​งอ​ลิ

อัน​ซ อยุธยา​ เป็น​ที่​รูจัก​ใน​วง​กวาง​ขึ้น​ นําไป​สู​การ​สราง​ยอด​ขาย​ได​ตาม​เป า​ 100 ลาน​บาท​ และ​ผลัก​ดัน​ให​อลิ​อัน​ซ

อยุธยา​ เป็น​หน่ึง​เรื่อง​ความ​คุม​ครอง​ ตาม​เป า​หมาย​ที่​ตัง้​ไว​อยาง​แน​นอน​” นางสาว​พัช​รา​ กลาว​ทิง้​ทา​ย


