
อม​าธารา​ เวลเนส รี​สอ​รท รุก​ตลาด​ยุ​โร​ป นําเสนอ

โปรแกรม​ดูแล​สุขภาพ​ของ​อม​าธารา​ใน​งาน​อี​เวน​ทระ

ดับ​โลก

เล็ง​กลุม​ลูกคา​ระดับ​สูง​เดิน​ทาง​มา​ใช​บริการ​ดาน​สุขภาพ​ของ​รีสอรท​เพิ่ม​ขึ้น​ 30% ใน​ปี​น้ี

อม​าธารา​ เวลเนส รี​สอ​รท หน่ึง​ใน​รีสอรท​เพื่อ​การ​ดูแล​สุขภาพ​แบบ​องค​รวม​ชัน้​นําแหง​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ เริ่ม

ดําเนิน​การ​แผน​บุก​ตลาด​ใน​ทวีป​ยุโรป​และ​ประเทศ​กลุม​เป า​หมาย​อื่น​ ๆ ใน​เอเชีย​ใน​ชวง​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ 2​560 โดย

มุง​เนน​ที่​การ​เดิน​ทาง​ไป​เยือน​บริษทั​ผู​ให​บริการ​ดาน​การ​เดิน​ทาง​ราย​ใหญ​และ​การ​เขา​รวม​งาน​อี​เวน​ทดาน​การ​ทอง

เที่ยว​และ​การ​พาณิชย​ชัน้​นําของ​ภูมิ​ภาค​ ซึ่ง​รวม​ถึง​การ​เขา​รวม​งาน Worldhotels Conference ที่​รัสเซีย​ใน​เดือน​มก

รา​คม​, การ​รวม​กับ​สมาคม​ธุรกิจ​การ​ทอง​เที่ยว​จังหวัด​ภูเก็ต​จัด​งาน​โรดโชว​ที่​จีน​และ​ฮองกง​ใน​เดือน​กุมภา​พันธ​, และ

การ​เขา​รวม​งาน ITB Berlin ที่​เยอรมนี​ใน​เดือน​มีนาคม​ที่​ผาน​มา​ และ​การ​เดิน​ทาง​ไป​เยือน​บริษทั​ตัวแทน​นําเที่ยว​ใน

เยอรมัน​และ​นิวซีแลนด​ ซึ่ง​เป็น​ตลาด​เป า​หมาย​ 2​ แหง​ที่​มี​ศักยภาพ​ใน​การ​เติบโต​ดาน​การ​ทอง​เที่ยว​สูง​มาก​ใน​ปี​น้ี

นาย​อธิ​ปัตย จิตต​ไชย​วัฒน ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​ขาย​และ​การ​ตลาด​ อม​าธารา​ เวลเนส รี​สอ​รท เปิด​เผย​วา​ “ใน​ฐานะ​ที่​เรา

คือ​รีสอรท​เพื่อ​การ​ดูแล​สุขภาพ​แบบ​องค​รวม​ชัน้​นําแหง​แรก​ใน​ภูเก็ต​ ทําให​พันธมิตร​ธุรกิจ​ชัน้​นําที่​เรา​เดิน​ทาง​เขา​พบ

ทุก​ราย​ ลวน​ตื่น​เตน​ที่​จะ​ได​เรียน​รู​ถึง​แนวคิด​ดาน​สุขภาพ​แบบ​องค​รวม​ของ​อม​าธารา​ อีก​หน่ึง​จุด​ขาย​ที่​โดด​เดน​ที่​ทําให

เรา​แตก​ตาง​จาก​คู​แขง​ก็​คือ​การ​รวม​มือ​กับ​กลุม​โรง​พยาบาล​กรุงเทพ​ภูเก็ต​ โดย​เฉพาะ​ความ​รวม​มือ​ใน​การ​พัฒนา​และ

นําเส​นอ​ ‘โปรแกรม​การ​ฟ้ืนฟู​สุขภาพ​สมอง​แบบ​ครบ​วงจร​’ ​และ​ใน​ชวง​ปลาย​ปี​ 2​559 ที่​ผาน​มา​ เรา​ได​นําเสนอ​แพ็คเกจ

การ​ฟ้ืนฟู​สุขภาพ​แบบ​เท​เลอ​รเมด​ที่​ปรับ​เปลี่ยน​ได​ตาม​ความ​ตอง​การ​ เพื่อ​ให​แขก​สามารถ​รับ​บริการ​ทรีทเมนท​เพื่อ​การ

บําบัด​เฉพาะ​จุด​ได​อยาง​เหมาะ​สม​ภาย​ใต​คําแนะนําของ​ผู​เชี่ยวชาญ​ของ​เรา​ ตอบ​สนอง​เป า​หมาย​ใน​เชิง​ไลฟ ​สไตล​และ

สภาพ​รางกาย​ของ​ลูกคา​ได​อยาง​สมบูรณ​แบบ​”

จีน​นับ​ได​วา​เป็น​ตลาด​ทอง​เที่ยว​อีก​หน่ึง​แหง​ของ​เอเชีย​ที่​อม​าธารา​เล็ง​เห็น​ถึง​การ​เติบโต​ใน​อนาคต​ เน่ืองจาก​เป็น

ประเทศ​ที่​มี​ประชากร​จํานวน​มหา​ศาล​ การ​เติบโต​ทาง​เศรษฐกิจ​ที่​ดี​ และ​คน​รุน​ใหม​เริ่ม​มี​ระดับ​การ​ศึกษา​สูง​ขึ้น​

อยางไร​ก็​ดี​ ตลาด​หลัก​ของ​อม​าธารา​ยัง​คง​เป็น​อิน​เดีย​ ฮอ​งก​ง และ​ญี่ป ุน​ เน่ืองจาก​เป็น​ตลาด​ที่​ให​ความ​สําคัญ​และ

ยอมรับ​แนวคิด​การ​ดูแล​สุขภาพ​มา​อยาง​ยาว​นา​น ​ทําให​มี​นัก​ทอง​เที่ยว​จาก​ประเทศ​เหลา​น้ี​เดิน​ทาง​มา​พัก​ผอน​ที่​ อม

าธารา​ เวลเนส รี​สอ​รท เป็น​จํานวน​มาก
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สําหรับ​ตลาด​ยุ​โร​ป การ​ทอง​เที่ยว​เชิง​สุขภาพ​ได​รับ​เสียง​ตอบ​รับ​จาก​ชาว​ยุโรป​อยาง​ดี​เยี่ยม​ โดย​เฉพาะ​ใน​สห​ราช

อาณาจักร​และ​กลุม​ประเทศ​ที่​ใช​ภาษา​เยอรมัน​ เน่ืองจาก​ชาว​ยุโรป​สวน​ใหญ​ชื่น​ชอบ​แนวทาง​การ​ดูแล​สุขภาพ​เชิง

ป องกัน​โรค​ ดัง​นัน้​จึง​มัก​ใช​จาย​เงิน​ใน​การ​เดิน​ทาง​ทอง​เที่ยว​ชวง​วัน​หยุด​ยาว​เพื่อ​การ​พัก​ผอน​ใน​รูป​แบบ​น้ี​เป็น​สวน​ใหญ​

สําหรับ​ชาว​เอเชีย​นัน้​มัก​คิดถึง​การ​ดูแล​สุขภาพ​เมื่อ​รูสึก​ไม​สบาย​เทา​นัน้​ ทวา​ เริ่ม​ปรากฏ​แนว​โนม​ที่​คน​เอเชีย​ใช​เงิน

เพื่อ​การ​พัก​ผอน​เชิง​สุขภาพ​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​สัดสวน​เชื้อ​ชาติ​ของ​กลุม​ลูกคา​อม​าธารา​ คิด​เป็น​ชาว​ยุ​โร​ป

65% และ​เอ​เชีย​ 35%

นาย​อธิ​ปัตย กลาว​เสริม​วา​ “หลัง​จาก​รวม​งาน​จัด​แสดง​สินคา​และ​บริการ​ชัน้​นําเหลา​น้ี​ ทําให​เรา​เพิ่ม​เป า​หมาย​ลูกคา​ของ

รีสอรท​ใน​ปี​น้ี​ขึ้น​ถึง​ 30% โดย​คาด​วา​จะ​มี​ลูกคา​จาก​สห​ราช​อาณาจักร​เพิ่ม​ขึ้น​ 10% (เพิ่ม​ขึ้น​ 11% จาก​เมื่อ​ปี​ที่​แลว​)

และ​ลูกคา​ที่​ใช​ภาษา​เยอรมัน​ 9​% (เพิ่ม​ขึ้น​ 11% จาก​เมื่อ​ปี​ที่​แลว​) และ​ชาว​ออสเตรีย​ 9​% (เพิ่ม​ขึ้น​ 54% จาก​เมื่อ​ปี​ที่

แลว​) สวน​ฮองกง​และ​สิงคโปร​ยัง​คง​เป็น​ตลาด​ลูกคา​สําคัญ​ของ​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ เน่ืองจาก​มี​ฐานะ​ทาง

เศรษฐกิจ​ดี​ อีก​ทัง้​ประชาชน​ของ​สอง​ประเทศ​น้ี​ทํางาน​หนัก​มาก​ จึง​ตองการ​เวลา​ใน​การ​ฟ้ืนฟู​และ​ดูแล​สุขภาพ​ตน​เอง​

สําหรับ​เมือง​ไทย​ เรา​ยอมรับ​วา​ตอง​ทํางาน​หนัก​เพื่อ​ให​สามารถ​แขงขัน​กับ​รีสอรท​อื่น​ ๆ ได​และ​ตอง​ยัง​ทําการ​ตลาด​ให

เหมาะ​สม​กับ​กลุม​เป า​หมาย​ดวย​”

ขอมูล​อยาง​เป็น​ทางการ​ของ​สํานักงาน​คณะ​กรรมการ​สง​เสริม​การ​ลง​ทุ​น ​ระบุ​วา​ใน​ปี​ 2​557 มี​นัก​ทอง​เที่ยว​ที่​เดิน​ทาง

มายัง​ประเทศไทย​ที่​มี​จุด​ประสงค​ใน​เชิง​การ​แพทย​และ​การ​ดูแล​สุข​ภาพ​ มาก​ถึง​ 2​.​35 ลาน​คน​ โดย​อม​าธารา​คาด

การณ​วา​จะ​มี​การ​เติบโต​ขึ้น​ราว​ 10% ใน​แตละ​ปี​ ดัง​นัน้​ คาด​วา​จะ​มี​นัก​ทอง​เที่ยว​กลุม​น้ี​มาก​ถึง​ 2​.​8 – 3 ลาน​คน

ภายใน​ปี​ 2​560 น้ี


