
ส.ประชาสัมพันธไทย เปิดตัวหนังสือ “กลยุทธการสื่อ

สาร … ทามกลางการแขงขันกับสถานการณ วิกฤต”

สงมอบใหสถาบันการศึกษาทั่วประเทศ

สมาคมประชาสัมพันธไทย เปิดตัวหนังสือ “กลยุทธการสื่อสาร … ทามกลางการแขงขันกับสถานการณวิกฤต” สง

มอบใหสถาบันการศึกษาทัว่ประเทศ

ดร.พจน ใจชาญสุขกิจ นายกสมาคมประชาสัมพันธไทย พรอมดวย คณะกรรมการบริหาร ไดแก ศักดิ ์ชัย เรืองกิตติ

กุล เยาวลักษณ โหตรภวานนท ศรีสุดา ธรรมบํารุง สุรัญญา เฉลิมดิษฐ ณัฐบูรณ พรรัตนเจริญ และ หมอมหลวงชไม

ทิพ เทวกุล เปิดตัวหนังสือ “กลยุทธการสื่อสารองคกร แบรนด และสื่อสารการตลาด ทามกลางการแขงขันกับ

สถานการณวิกฤต : Effective Corporate Communications, Brand and Marketing Communications

Strategies in Crisis and Vibrant Competition” จัดทําขึ้นโดย สมาคมประชาสัมพันธไทย เพื่อสงเสริมงาน

วิชาการและพัฒนาการดานการศึกษา คนควา วิจัย เอกสาร วิชาการ บทความ ทัง้ดานการผลิต เผยแพร ผานสื่อ

หรือกิจกรรมทางวิชาการตางๆ เพื่อสนับสนุนวิชาชีพ การสื่อสาร การประชาสัมพันธ เพื่อพัฒนานวัตกรรม องคความ

รูใหมๆ ทัง้ตอวิชาชีพและภาคสังคมมากยิ่งขึ้น เพื่อประโยชนที่เกิดขึ้น ทัง้ภายในประเทศและในระดับสากล โดย

หนังสือดังกลาว จะไดสงมอบใหกับสถาบันการศึกษาในระดับอุดมศึกษาทัว่ประเทศที่เปิดสอนทางดานนิเทศศาสตร

การสื่อสาร การประชาสัมพันธ รวมถึงสาขาที่เกี่ยวของ สําหรับผูสนใจทัว่ไปสามารถสอบถามไดที่ ศูนยหนังสือจุฬา

และสหกรณรานคามหาวิทยาลัยกรุงเทพ
…………………………………………………………………………………………………………
หนังสือ “กลยุทธการสื่อสารองคกร แบรนด และสื่อสารการตลาด ทามกลางการแขงขันกับสถานการณวิกฤต” เป็น

Communication Book ลําดับ ที่ 3 ของสมาคมประชาสัมพันธไทย ที่ไดรวบรวมบทความจากผูทรงคุณวุฒิ และผูมี

ประสบการณในแวดวง การสื่อสาร การประชาสัมพันธและการตลาด ดวยบทวิเคราะห มุมมอง วิสัยทัศน ตลอดจน

กรณีศึกษาที่ทันสมัย เน้ือหาที่เกี่ยวของกับการดําเนินงานทางดานการสื่อสารแบรนด ภาพลักษณ การสรางและรักษา

ชื่อเสียงองคกรในปัจจุบัน จากนักเขียนรับเชิญ อาท ิ“IO : INFORMATION OPERATIONS ปฏิบัติการสารสนเทศ

กลยุทธการสื่อสารทามกลางสถานการณวิกฤตและการแขงขันของขอมูลขาวสาร” (ดร.พจน ใจชาญสุขกิจ) “ขาวลือ

…ขาวราย ทําลายแบรนด” (ชาคริต ดิเรกวัฒนชัย) “ขยับพิกัดการสื่อสารแบรนดผานหมากความทาทายในสังคมที่มี

ปฏิกริยาเรง : Instantaneous Culture and Contemporary Brand Communications” (กิตติพงษ วีระเตชะ

และ ฤทธิเดช นิปกะกุล) “สื่อสารอยางสรางสรรค ตามใหทันพฤติกรรมการเปิดรับสื่อหลายหน าจอ : Creative
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Communication is necessary to keep up with Multi-screen Exposure Behavior” (ดร.ศุภศิลป  กุลจิตตเจือ

วงศ) “COMMUNICATION STRATEGIES FOR CUSTOMER: AN IMPORTANT ISSUE FOR

SUCCESSFUL BUSINESSES” (ดร.ปริยา รินรัตนากร) “กลยุทธสื่อสารองคกร แบรนด และสื่อสารการตลาด

ทามกลางการแขงขันกับสถานการณวิกฤต” (พีระพงษ กลิ่นละออ) “นวัตกรรมการสื่อสารเพื่อสรางภาพลักษณและ

ความผูกพันของมหาวิทยาลัยผานสื่อสังคมออนไลน” (ณัฐบูรณ พรรัตนเจริญ) “การปรับตัวทางดานประชาสัมพันธ

และสื่อสารการตลาด ในยุคการตลาด 3.0” (ศุภอัชฌ ชาตะรูปะวณิช) “วิกฤติการตลาดครัง้น้ีคุณตรวจชีพจรองคกร

หรือยัง” (อรพรรณ บัญชเสนศิริ) และ รายงานพิเศษเกาะติเวทีเสวนา “..มวลมหา PR กับวาระ REFORM..” โดย

เน้ือหาในเลม จะใชสําหรับติดตามความเคลื่อนไหว พัฒนาการของแวดวงการการสื่อสาร อางอิง คนควา รวมถึงการ

เผยแพรไปยังคณะนิเทศศาสตร วารสารศาสตร สื่อสารมวลชน และบริหารธุรกิจ สถาบันในระดับอุดมศึกษา องคกร

เครือขาย สื่อมวลชน รวมถึงการใชในกิจกรรมวิชาการที่เหมาะสม ดวยความมุงมัน่ในเจตนารมย ของสมาคม

ประชาสัมพันธไทย เพื่อสงเสริมงานวิชาการและพัฒนาการดานการศึกษา คนควา วิจัย เอกสาร วิชาการ บทความ

ทัง้ดานการผลิต เผยแพร ผานสื่อ หรือกิจกรรมทางวิชาการตางๆ สนับสนุนการประชาสัมพันธ การสื่อสาร เพื่อเผย

แพร ชื่อเสียง ภาพลักษณ เอกลักษณของไทย ตลอดจนสถาบันหลักของประเทศ


