
ส.​ประชาสัมพันธ​ไทย​ เปิด​ตัว​หนังสือ​ “ก​ลยุทธ​การ​สื่อ

สาร​ … ทามกลาง​การ​แขงขัน​กับ​สถานการณ ​วิก​ฤต​”

สง​มอบ​ให​สถาบัน​การ​ศึกษา​ทั่ว​ประ​เทศ

สมาคม​ประชาสัมพันธ​ไทย​ เปิด​ตัว​หนังสือ​ “ก​ลยุทธ​การ​สื่อ​สาร​ … ทามกลาง​การ​แขงขัน​กับ​สถานการณ​วิก​ฤต​” สง

มอบ​ให​สถาบัน​การ​ศึกษา​ทัว่​ประ​เทศ

ดร​.​พจน​ ใจ​ชาญ​สุข​กิจ​ นายก​สมาคม​ประชาสัมพันธ​ไทย​ พ​รอม​ดวย​ คณะ​กรรมการ​บริหาร​ ได​แก​ ศักดิ ์​ชัย​ เรือง​กิตติ

กุล​ เยาว​ลักษณ​ โหตรภวา​นนท​ ศรี​สุ​ดา​ ธรรม​บํารุง​ สุ​รัญญา เฉลิม​ดิษฐ​ ณัฐบูร​ณ พร​รัตน​เจ​ริ​ญ และ​ หมอม​หลวง​ชไม

ทิพ​ เทว​กุล​ เปิด​ตัว​หนังสือ​ “ก​ลยุทธ​การ​สื่อสาร​องค​กร​ แบ​รน​ด และ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ ทามกลาง​การ​แขงขัน​กับ

สถานการณ​วิก​ฤต : Effective Corporate Communications, Brand and Marketing Communications

Strategies in Crisis and Vibrant Competition” จัด​ทําขึ้น​โดย​ สมาคม​ประชาสัมพันธ​ไทย​ เพื่อ​สง​เสริม​งาน

วิชาการ​และ​พัฒนาการ​ดาน​การ​ศึกษา​ คน​ควา​ วิจัย​ เอก​สาร​ วิชา​การ​ บท​ความ​ ทัง้​ดาน​การ​ผลิต​ เผย​แพร​ ผาน​สื่อ​

หรือ​กิจกรรม​ทาง​วิชาการ​ตางๆ​ เพื่อ​สนับสนุน​วิชา​ชีพ​ การ​สื่อ​สาร​ การ​ประชา​สัมพันธ​ เพื่อ​พัฒนา​นวัตกรรม​ องค​ความ

รู​ใหมๆ​ ทัง้​ตอ​วิชาชีพ​และ​ภาค​สังคม​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ เพื่อ​ประโยชน​ที่​เกิด​ขึ้น​ ทัง้​ภายใน​ประเทศ​และ​ใน​ระดับ​สา​กล​ โดย

หนังสือ​ดัง​กลาว​ จะ​ได​สง​มอบ​ให​กับ​สถาบัน​การ​ศึกษา​ใน​ระดับ​อุดมศึกษา​ทัว่​ประเทศ​ที่​เปิด​สอน​ทาง​ดาน​นิเทศ​ศาสตร​

การ​สื่อ​สาร​ การ​ประชา​สัมพันธ​ รวม​ถึง​สาขา​ที่​เกี่ยว​ของ​ สําหรับ​ผู​สนใจ​ทัว่ไป​สามารถ​สอบถาม​ได​ที่​ ศูนย​หนังสือ​จุฬา​

และ​สหกรณ​ราน​คา​มหาวิทยาลัย​กรุง​เทพ
…………………………………………………………………………………………………………
หนังสือ​ “ก​ลยุทธ​การ​สื่อสาร​องค​กร​ แบ​รน​ด และ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ ทามกลาง​การ​แขงขัน​กับ​สถานการณ​วิก​ฤต​” เป็น

Communication Book ลําดับ​ ที่​ 3 ของ​สมาคม​ประชาสัมพันธ​ไทย​ ที่​ได​รวบรวม​บทความ​จาก​ผูทรง​คุณ​วุฒิ​ และ​ผู​มี

ประสบการณ​ใน​แวด​วง​ การ​สื่อ​สาร​ การ​ประชาสัมพันธ​และ​การ​ตลาด​ ดวย​บท​วิเคราะห​ มุ​มมอง​ วิสัย​ทัศน​ ตลอด​จน

กรณี​ศึกษา​ที่​ทัน​สมัย​ เน้ือหา​ที่​เกี่ยวของ​กับ​การ​ดําเนิน​งาน​ทาง​ดาน​การ​สื่อสาร​แบ​รน​ด ภาพ​ลักษณ​ การ​สราง​และ​รักษา

ชื่อ​เสียง​องคกร​ใน​ปัจจุบัน​ จาก​นัก​เขียน​รับ​เชิญ​ อา​ท ิ“IO : INFORMATION OPERATIONS ปฏิบัติ​การ​สาร​สน​เทศ​

กลยุทธ​การ​สื่อสาร​ทามกลาง​สถานการณ​วิกฤต​และ​การ​แขงขัน​ของ​ขอมูล​ขาว​สาร​” (ดร​.​พจน​ ใจ​ชาญ​สุข​กิจ​) “ขาว​ลือ

…ขาว​ราย​ ทําลาย​แบ​รน​ด” (ชาคริต​ ดิเรก​วัฒน​ชัย​) “ขยับ​พิกัด​การ​สื่อสาร​แบรนด​ผาน​หมาก​ความ​ทาทาย​ใน​สังคม​ที่​มี

ปฏิ​กริยา​เร​ง : Instantaneous Culture and Contemporary Brand Communications” (กิตติ​พง​ษ วีระ​เต​ชะ​

และ​ ฤทธิ​เดช​ นิ​ปก​ะกุล​) “สื่อสาร​อยาง​สราง​สรรค​ ตาม​ให​ทัน​พฤติกรรม​การ​เปิด​รับ​สื่อ​หลาย​หน า​จอ : Creative
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Communication is necessary to keep up with Multi-screen Exposure Behavior” (ดร​.​ศุภ​ศิลป ​ กุล​จิตต​เจือ

วง​ศ) “COMMUNICATION STRATEGIES FOR CUSTOMER: AN IMPORTANT ISSUE FOR

SUCCESSFUL BUSINESSES” (ดร​.​ปริ​ยา​ ริน​รัตนา​กร​) “ก​ลยุทธ​สื่อสาร​องค​กร​ แบ​รน​ด และ​สื่อสาร​การ​ตลาด

ทามกลาง​การ​แขงขัน​กับ​สถานการณ​วิก​ฤต​” (พี​ระ​พง​ษ กลิ่น​ละ​ออ​) “นวัตกรรม​การ​สื่อสาร​เพื่อ​สราง​ภาพ​ลักษณ​และ

ความ​ผูกพัน​ของ​มหาวิทยาลัย​ผาน​สื่อ​สังคม​ออนไลน​” (ณัฐบูร​ณ พร​รัตน​เจ​ริ​ญ) “กา​รปรับ​ตัว​ทาง​ดาน​ประชา​สัมพันธ​

และ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ ใน​ยุค​การ​ตลาด​ 3.​0” (ศุภ​อัชฌ ชาตะ​รู​ปะ​วณิช​) “วิกฤติ​การ​ตลาด​ครัง้​น้ี​คุณ​ตรวจ​ชีพจร​องคกร

หรือ​ยัง​” (อร​พร​รณ​ บัญชเสน​ศิริ​) และ​ รายงาน​พิเศษ​เกาะ​ติ​เวที​เส​วนา​ “.​.​มวล​มหา PR กับ​วาร​ะ REFORM..” โดย

เน้ือหา​ใน​เลม​ จะ​ใช​สําหรับ​ติดตาม​ความ​เคลื่อน​ไหว​ พัฒนาการ​ของ​แวดวง​การ​การ​สื่อ​สาร​ อาง​อิง​ คน​ควา​ รวม​ถึง​การ

เผย​แพร​ไป​ยัง​คณะ​นิเทศ​ศาสตร​ วารสาร​ศาสตร​ สื่อสาร​มวล​ชน​ และ​บริหาร​ธุรกิจ​ สถาบัน​ใน​ระดับ​อุดม​ศึกษา​ องคกร

เครือ​ขาย​ สื่อ​มวล​ชน​ รวม​ถึง​การ​ใช​ใน​กิจกรรม​วิชาการ​ที่​เหมาะ​สม​ ดวย​ความ​มุง​มัน่​ใน​เจตนา​รมย​ ของ​สมาคม

ประชาสัมพันธ​ไทย​ เพื่อ​สง​เสริม​งาน​วิชาการ​และ​พัฒนาการ​ดาน​การ​ศึกษา​ คน​ควา​ วิจัย​ เอก​สาร​ วิชา​การ​ บท​ความ​

ทัง้​ดาน​การ​ผลิต​ เผย​แพร​ ผาน​สื่อ​ หรือ​กิจกรรม​ทาง​วิชาการ​ตางๆ​ สนับสนุน​การ​ประชา​สัมพันธ​ การ​สื่อ​สาร​ เพื่อ​เผย

แพร​ ชื่อ​เสียง​ ภาพ​ลักษณ​ เอกลักษณ​ของ​ไทย​ ตลอด​จน​สถาบัน​หลัก​ของ​ประ​เทศ


