
สสส.​ เปิด​ผล​วิจัย​ 1 ปี​โค​แฟค (ประเทศ​ไทย​) พบ

ประชาชน​ 9​7% เผชิญ​หนา​ขาว​ลวง​ หวง​ 3 อันดับ

ขาว​ลวง​แรก​สง​ผลก​ระ​ทบ​สุขภาพ​คน​ไทย​ จัด​วง​นัก​คิด

ดิจิทัล​รวม​ถก​หา​ทาง​แกไข​และ​รับ​มือ

สํานักงาน​กองทุน​สนับสนุน​การ​สราง​เสริมสุข​ภาพ​ (สสส.​) รวม​กับ​ โค​แฟค (Cofact) และ​ภาคี​เครือ​ขาย​ เปิด​ผล​สํารวจ

เน่ือง​ใน​วาระ​ครบ​รอบ​ 1 ปี​ของ​โค​แฟค (ประเทศ​ไทย​) พบ​ประชาชน​ 9​7% รับ​วา​เคย​พบเห็น​ขอมูล​ขาว​ลือ​ขาว​ลวง​

โดย​ขาว​ลวง​ 3 อันดับ​แรก​อยู​ใน​แวดวง​สุขภาพ​ทัง้​หมด​ ประชาชน​ขอ​สื่อมวลชน​และ​แพลตฟอรม​ออนไลน​ชวย​คัด

กรอง​ขอ​เท็จ​จริง​ ขณะ​ที่​วง​เสวนา​ออนไลน​ นัก​คิด​ดิจิทัล​ครัง้​ที่​ 17 เปิด​ประ​เด็น “How to รับมือ​ปัญหา​ขอมูล​สับ​สน

/ขาวสาร​ลวง​หล​อก​ บท​เรียน​ไทย​และ​เทศ​” ตัว​แทน​ จาก​หลาก​หลาย​สาขา​รวม​กัน​เปิด​มุม​มอง​ ชี้​ทาง​แกไข​ระยะ​สัน้

สื่อมวลชน​และ​แพลตฟอรม​มี​บทบาท​สําคัญ​ แต​ใน​ระยะ​ยาว​ตอง​สราง​พลเมือง​รุน​ใหม​ที่​มี​ทักษะ​การ​สื่อสาร​รับ​ผิด​ชอบ

ตอ​สังค​ม

ดร​.​จิร​พร​ วิทย​ศักดิ ์​พันธุ​ กรรมการ​ผูทรง​คุณ​วุฒิ​ สํานักงาน​กองทุน​สนับสนุน​การ​สราง​เสริมสุข​ภาพ​ (สสส.​) กลาว​วา​

สสส.​ มี​เป า​หมาย​ใน​การ​สราง​สังคม​สุข​ภา​วะ​ และ​ตระหนัก​ดี​วาการ​จะ​เกิด​สังคม​สุข​ภาวะ​ได​นัน้​ จําเป็น​จะ​ตอง​เกิด

สังคม​แหง​ปัญญา​กอ​น ​เรื่อง​ของ​ขอมูล​ขาวสาร​เป็น​พื้น​ฐาน​ที่​สําคัญ​ยิ่ง​ของ​การ​สราง​ความ​รู​และ​ปัญญา​ สสส.​ ได​รวม​กับ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%aa%e0%b8%aa-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%a2-1-%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b9%82%e0%b8%84%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%84/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%aa%e0%b8%aa-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%a2-1-%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b9%82%e0%b8%84%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%84/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%aa%e0%b8%aa-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%a2-1-%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b9%82%e0%b8%84%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%84/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%aa%e0%b8%aa-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%a2-1-%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b9%82%e0%b8%84%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%84/


ภาคี​เครือ​ขาย​ขับ​เคลื่อน​นวัตกรรม​โค​แฟค (Collaborative Fact Checking : Cofact) อยาง​ตอ​เน่ือง​ เพื่อ​ให​เกิด

กลไก​ใน​การ​ทําให​ขอมูล​สารสนเทศ​ที่​กระจาย​อยู​ใน​สังคม​ เป็น​ขอมูล​ที่​เป็น​ขอ​เท็จ​จริง​ เพราะ​หาก​สังคม​ไทย​ยัง​เต็ม​ไป

ดวย​ขอมูล​ขาวสาร​ที่​สับ​สน​ ไมใช​ขอ​เท็จ​จริง​ นอกจาก​จะ​เป็น​อันตราย​ตอ​สุขภาพ​ทัง้​กาย​และ​ใจ​แลว​ ยัง​นับ​เป็น​บอน

ทําลาย​ปัญญา​และ​จิต​วิญญาณ​ตัง้แต​ใน​ระดับ​ปัจเจก​ไป​จนถึง​สังคม​โดย​รวม

คุณ​สุ​ภิญญา กลาง​ณรงค​ ผู​รวม​กอ​ตัง้​โค​แฟค (ประเทศ​ไทย​) กลาว​วา​ เน่ือง​ใน​วาระ​ครบ​รอบ​ 1 ปี​การ​ทํางาน​ของ​โค

แฟค (ประเทศ​ไทย​) จึง​ได​มี​การ​วิจัย​สํารวจ​ขอมูล​จาก​ประชาชน​ใน​หลาก​หลาย​กลุม​ โดย​มี​จุด​ประสงค​เพื่อ​พัฒนา

นวัตกรรม​โค​แฟคและ​แกไข​ปัญหา​ขาว​ลวง​อยาง​ยัง่ยืน​ พ​รอม​จัด​เวที​เสวนา​ออนไลน​นัก​คิด​ดิจิทัล​ ครัง้​ที่​ 17 เพื่อ

เป็นการ​เปิด​พื้นที่​รับ​ฟัง​มุม​มอง​จาก​ผู​เขา​รวม​เสวนา​ที่มา​จาก​หลาก​หลาย​สา​ขา​ ทัง้​นัก​วิชา​การ​ สื่อ​มวล​ชน​ นักการ

ศึกษา​ และ​ตัวแทน​จาก​แวดวง​กฎ​หมาย​ ที่​จะ​มา​ชวย​กัน​มอง​ปัญหา​และ​หา​ทางออก​ใน​การ​แกไข​และ​รับมือ​กับ

สถานการณ​ปัญหา​ขอมูล​ขาวสาร​ที่​บิด​เบือ​น ​เป็น​เท็จ​ ซึ่ง​วัน​น้ี​ไม​ได​เกิด​จาก​สื่อมวลชน​อยาง​เดียว​ แต​ตนตอ​ความ

สับสน​ของ​ขอมูล​ขาวสาร​นัน้​มา​จาก​หลาย​ภาค​สวน​ ไม​วา​จะ​เป็น​ภาค​รัฐ​ สื่อ​มวล​ชน​ ประชาชน​ทุก​คน​ ไป​จนถึง​ตัว​ของ

แพลตฟอรม​ที่​มี​บทบาท​มาก​ใน​ยุค​ปัจจุบัน​น้ี​คือ​สื่อ​โซ​เชีย​ลมี​เดีย

ดาน​ ดร​.​รดี​ ธนารักษ​ รอง​อธิการ​บดี​ มหาวิทยาลัย​ราชภัฏ​อุตรดิตถ​ และ​ตัวแทน​ทีม​โค​แฟคภาค​เหนือ​ ได​นําเสนอ​ผล

สํารวจ​ขอ​มูล​ “ทําไม​ตอง​คนหา​ความ​จริง​รวม : Why Cofact matters เน่ือง​ใน​โอกาส​ครบ​รอบ​ 1 ปี​โค​แฟคประเทศ

ไทย​” โดย​ได​ทําการ​สํารวจ​ประชาชน​ใน​ทุก​ภูมิ​ภาค​ ครอบคลุม​ตัง้แต​นิสิต​นัก​ศึกษา​ ภาคี​เครือ​ขาย​ และ​ประชาชน

ทัว่ไป​ที่​ใช​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ ผล​สํารวจ​พบ​วา​ 9​7% ของ​ผู​ตอบ​แบบสอบถาม​เคย​ได​รับ​ขาว​ที่​สงสัย​วา​เป็น​ขาว​ลวง​ โดย​สวน

ใหญ​รับ​ขอมูล​ขาวสาร​ที่​สงสัย​วา​เป็น​ขาว​ลวง​จาก​ 2​ แหลง​ใหญ​คือ​ แพลตฟอรม​สื่อ​สังคม​ออนไลน​ และ​จาก​กลุม​ผู​รูจัก

ใกล​ชิด​ โดย​ 1 ปี​ที่​ผาน​มา​ ขาว​ลวง​ 3 อันดับ​แรก​ที่​พบ​เป็น​ขาว​ใน​แวดวง​สุขภาพ​ทัง้​หมด​ อันดับ​ที่​ 1 คือ​ขอมูล

สรรพคุณ​เกิน​จริง​ของ​ถัง่​เชา​และ​อาหาร​เสริม​อื่นๆ​ อันดับ​ที่​ 2​ ขาว​ลวง​เรื่อง​ฟ า​ทะลาย​โจร​ป องกัน​โค​วิด​ได​ และ​อันดับ​ที่​

3 เป็น​ขาว​ลวง​เรื่อง​มะนาว​โซดา​รักษา​มะเร็ง​และ​โค​วิด​ได​ ทัง้น้ี​ผู​ตอบ​แบบ​สํารวจ​ได​เสนอ​ทางออก​ใน​การ​แกไข​ปัญหา​

โดย​อัน​ดับ​ 1 คิด​วา​สื่อมวลชน​ควร​เป็น​หลัก​ใน​การ​ชวย​ตรวจ​สอบ​อยาง​ทัน​ทวง​ที​ ไม​ผลิต​ซํ้าขาว​ลวง​ อันดับ​ที่​ 2​ คือ

แพลตฟอรม​สื่อ​สังคม​ออนไลน​ควร​เพิ่ม​ฟัง​กชัน่ใน​การ​เตือน​ขาว​ลวง​ และ​อันดับ​ที่​ 3 ควร​เพิ่ม​ทักษะ​พลเมือง​ดิจิทัล​ใน

หลักสูตร​การ​เรียน​รู​ทุก​ระ​ดับ​ และ​ควร​มี​แพลตฟอรม​เฉพาะ​เพื่อ​เป็น​ศูนยกลาง​ใน​การ​ตรวจ​สอบ​ขาว​ลวง​ เชน​ โค​แฟค

โดย​สวน​ใหญ​ของ​ผู​ตอบ​แบบสอบถาม​ยัง​ให​ความ​เชื่อ​มัน่​วา​ นวัตกรรม​โค​แฟคเป็น​กลไก​ที่​นา​เชื่อ​ถือ​ใน​การ​ตรวจ​สอบ

ขาว​ลวง

ใน​สวน​ของ​เวที​เสวนา​ออนไลน​ ที่​มี​ผู​เชี่ยวชาญ​ตัวแทน​จาก​หลาก​หลาย​สาขา​มา​รวม​กัน​ระดม​ความ​คิด​ใน​หัว​ขอ “How

to รับมือ​ปัญหา​ขอมูล​สับ​สน​/ขาวสาร​ลวง​หล​อก​ บท​เรียน​ไทย​และ​เทศ​” ได​รับ​เกียรติ​จาก​ คุณ​เทพ​ชัย​ หยอง​ ที่​ปรึก​ษา

ThaiPBS ศ.​ดร​.​พิร​งรอง​ ราม​สูต​ รณ​ะนันท คณะ​นิเทศ​ศาสตร​ จุฬาลงกรณ​มหา​วิทยา​ลัย​ ดร​.​พิชญ​วดี​ กิตติ​ปัญญา​งาม​

ผู​รวม​กอ​ตัง้​และ​ผู​บริ​หาร Arkki ประเทศ​ไทย​ และ​ พ​.​ต.​ท.​(หญิง​) เพรียบ​พรอม​ เม​ฆิยา​นนท​ รอง​ผู​กํากับ​ กลุม​งาน​ตอ

ตาน​การ​ลวง​ละเมิด​ทาง​เพศ​ตอ​เด็ก​ทาง​อิน​เท​อรเน็ต​ บก​.​ตอ​ท.​บช.​สอ​ท.​

ทัง้​น้ี​ คุณ​เทพ​ชัย​ หยอง​ ที่​ปรึก​ษา ThaiPBS ได​กลาว​ตอน​หน่ึง​วา​ สถานการณ​โค​วิด​ ทําให​คน​สวน​ใหญ​ใช​ชีวิต​ใน​โลก



ออนไลน​มาก​ขึ้น​ จึง​เป็น​ชอง​ทางใน​การ​ปลอย​ขาว​ลวง​ สถานการณ​น้ี​ไม​ได​เกิด​ขึ้น​แค​ประเทศ​ไทย​ แต​ทุก​ประเทศ​ใน

อาเซียน​ขณะ​น้ี​กําลัง​พบ​ปัญหา​น้ี​เหมือน​กัน​หมด​ ควา​มนา​กังวล​ของ​ขาว​ลวง​ ไมใช​เพียง​แค​ขาว​ที่​สง​ผลก​ระ​ทบ​ตอ

สุขภาพ​เทา​นัน้​ แต​ขาว​ปลอม​ที่​สราง​กระแส​ความ​เกลียด​ชัง​ ก็​เป็น​เรื่อง​ที่​ควร​ใสใจ​ใน​ระยะ​ยาว​ เพราะ​เป็น​ขาว​ที่​ไม

สามารถ​หัก​ลาง​ดวย​ขอ​เท็จ​จริง​ได​ สําหรับ​การ​รับมือ​ใน​สถานการณ​เฉพาะ​หน า​นัน้​ สื่อมวลชน​หรือ​แพลตฟอรม

ออนไลน​ตางๆ​ อยาง​โค​แฟค จะ​เขา​มา​เป็น​กลไก​สําคัญ​ใน​การ​ยับยัง้​ขาว​ลวง​ ให​ขอ​เท็จ​จริง​ แต​ใน​ระยะ​ยาว​ สิ่ง​สําคัญ

คือ​การ​สราง​คน​รุน​ใหม​ไม​ให​หลง​เชื่อ​ขาว​ลวง​ มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ตอ​สังคม​ ไม​เป็นตน​ตอ​ใน​การ​ปลอย​ขาว​ลวง​ เพราะ

ทักษะ​การ​สื่อสาร​ใน​วัน​น้ี​ ไม​ได​จํากัด​แค​คน​ที่​เรียน​ใน​วงการ​สื่อมวลชน​อีก​ตอ​ไป​แลว​ แต​เป็น​ทักษะ​จําเป็น​ใน​ชีวิต​ของ

พลเมือง​ทุก​คนใน​สังค​ม

สําหรับ​ผล​งาน​วิจัย​ “ทําไม​ตอง​คนหา​ความ​จริง​รวม : Why Cofact matters เน่ือง​ใน​โอกาส​ครบ​รอบ​ 1 ปี​โค

แฟคประเทศ​ไทย​” และ​ การ​เสวนา​ออนไลน​ นัก​คิด​ดิจิทัล​ครัง้​ที ่17 “How to รับมือ​ปัญหา​ขอมูล​สับ​สน​/ขาวสาร​ลวง

หล​อก​ บท​เรียน​ไทย​และ​เทศ​” เป็น​หน่ึง​ใน​โครงการ​ที่​ สสส.​ ทํางาน​รวม​กับ​ภาคี​เครือ​ขาย​ โค​แฟค (ประเทศ​ไทย​) เพื่อ

รวม​กัน​สรางสรรค​ระบบ​นิเวศ​สื่อ​ปลอดภัย​และ​สังคม​สุข​ภา​วะ​ โดย​สามารถ​ดาวนโหลด​เอก​สาร​ “บท​เรียน​และ​ขอ​เสนอ

แนะ​การ​แก​ปัญหา​ขาว​ลวง​อยาง​ยัง่ยืน​” และ​รับ​ชม​การ​เสวนา​ยอน​หลัง​ไดที่​เพจ Cofact โค​แฟค


