
‘สยาม​ดิสคัฟเวอรี่​’ ​หน่ึง​เดียว​จาก​ประเทศ​ไทย​ ควา​ 3

รางวัล​ชนะ​เลิศ​ จาก​ 2​ เวที​อัน​ทรง​เกีย​รติ​ ของ​การ

แขงขัน​ระดับ​โลก​ใน​ปี​ 2​560

กรุง​เทพ​ฯ (เมื่อ​เร็วๆ​ น้ี​) – บริษทั​ สยาม​พิวรรธ​น จํากัด​ เจาของ​และ​ผู​บริหาร​โครงการ​ที่​มีชื่อ​เสียง​ระดับ​โลก​ ได​แก​

สยาม​พารา​กอ​น ​สยาม​เซ็น​เตอร​ สยาม​ดิสคัฟเวอ​รี่​ และ​หน่ึง​ใน​พันธมิตร​เจา​ของ​ ‘ไอคอน​สยาม​’ ​ประกาศ​วัน​น้ี​วา​

‘สยาม​ดิสคัฟเวอ​รี่​ – ดิ เอ็กซ​พลอ​รา​ทอเรียม​’ ​ควา​ 3 รางวัล​ชนะ​เลิศ​ที่​สําคัญ​ใน​ปี​ 2​560 จาก​ 2​ เวที​อัน​ทรง​เกียรติ

ของ​วงการ​คา​ปลีก​และ​ศูนยการคา​ที่​ได​รับ​การ​ยอมรับ​มาก​ที่สุด​ระดับ​โลก​ ซึ่ง​ถือ​เป็นการ​ตอกยํ้าความ​สําเร็จ​ของ​

‘สยาม​ดิสคัฟเวอ​รี่​ – ดิ เอ็กซ​พลอ​รา​ทอเรียม​’ ​ใน​ฐานะ​การ​สราง​บรรทัดฐาน​ใหม​และ​สราง​ความ​สําเร็จ​ให​วงการ​คา​ปลีก

ใน​ระดับ​โลก​อยาง​แท​จริง

‘สยาม​ดิสคัฟเวอ​รี่​ – ดิ เอ็กซ​พลอ​รา​ทอเรียม​’ ​ได​สราง​ปรากฏการณ​อีก​ครัง้​ ดวย​การก​วาด​ 3 รางวัล​ชนะ​เลิศ​ภายใน​ปี

เดียวกัน​จาก​การ​แขงขัน​ที่​มี​หลาย​รอย​โครงการ​ทัว่​โลก​จาก​บริษทั​ชัน้​นํารวม​เขา​ประ​กวด​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​เวที​อัน​ทรง​เกียรติ

ที่​ได​รับ​การ​ยอมรับ​มาก​ที่สุด​ใน​วงการ​คา​ปลีก​ระดับ​โลก​ คือ​ รางวัล​ชนะ​เลิศ​จาก​ สมาคม​ศูนย​การ​คา​โลก

(International Council of Shopping Centers) Gold Award สา​ขา Design and Development Excellence

Renovations/Expansions ซึ่ง​เป็น​รางวัล​สําหรับ​โครงการ​ที่​ได​รับ​คัด​เลือก​วา​ออกแบบ​ดี​ที่สุด​ใน​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ และ

รางวัล​ชนะ​เลิศ Gold Award สา​ขา Marketing Positioning & Brand Awareness ซึ่ง​เป็น​รางวัล​สําหรับ​โครงการ

ที่​ได​รับ​การ​คัด​เลือก​วา​มี​การ​วาง​ กลยุทธ​ทางการ​ตลาด​รวม​ถึง​สราง​การ​รับ​รู​เกี่ยว​กับ​แบรนด​ให​กับ​โครงการ​ได​อยาง

ยอด​เยี่ยม​ที่สุด​ใน​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ นอกจาก​น้ี​ ใน​เดือน​เมษายน​ที่​ผาน​มา​ ‘สยาม​ดิสคัฟเวอ​รี่​ – ดิ เอ็กซ​พลอ​รา​ทอเรียม​’

ก็​เพิ่ง​จะ​ได​รับ​รางวัล​จาก​อีก​หน่ึง​เวที​สําคัญ​ของ​วงการ​คา​ปลีก​โลก​ คือ​ ราง​วัล World Retail Awards part of the

World Retail Congress Global Series สา​ขา Store Design of the Year 2017 ซึ่ง​เป็น​รางวัล​ชนะ​เลิศ​สําหรับ

โครงการ​ที่​ได​รับ​การ​คัด​เลือก​วา​ออกแบบ​ดี​ที่สุด​ใน​โลก

นาง​ชฎา​ทิพ​ จู​ตระ​กูล​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ สยาม​พิวรรธ​น จํากัด​ กลาว​วา​ “สยาม​พิวรรธ​นมี​จุดยืน​ที่

มัน่คง​แข็ง​แกรง​ ดวย​กลยุทธ​หลัก​คือ​เป็น​ ‘ผูนําความ​คิด​สรางสรรค​ที่​ลํ้าสมัย​’ ​มุง​เนน​ปฏิวัติ​วงการ​ดวย​การนําเสนอ

คอน​เซ็ปตแปลก​ใหม​ที่​ไม​เคย​มี​มา​กอน​ใน​ประเทศ​ไทย​ หรือ​เป็น​ครัง้​แรก​ใน​โลก​ ใน​การ​พัฒนา​โครงการ​ตางๆ​ เรา​มุง

เนน​การ​สราง​คุณคา​และ​ความ​สําเร็จ​สูงสุด​ผาน​การ​รวม​มือ​กับ​พันธมิตร​ทาง​ธุรกิจ​และ​ผู​ประกอบ​การ​ราน​คา​ซึ่ง​เป็น

หัวใจ​สําคัญ​ของ​การ​เติบโต​อยาง​ยัง่ยืน​ เพื่อ​ให​โครงการ​ของ​เรา​เป็นการ​สราง​ตนแบบ​อนาคต​ของ​การ​คา​ปลีก​อยาง​แท
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จริง​ รางวัล​ที่​สยาม​พิวรรธ​นได​รับ​ใน​ครัง้​น้ี​ เรา​ขอม​อบ​ให​เป็น​ความ​สําเร็จ​รวม​กัน​ของ​พันธมิตร​ทาง​ธุรกิจ​และ​ผู

ประกอบ​การ​ทุก​ราย​ใน​สยาม​ดิสคัฟเวอรี่​ที่​มอบ​ความ​เชื่อ​มัน่​และ​ศรัทธา​ใน​การ​ฉีก​ทุก​กฎ​เกณฑ​เดิมๆ​ ของ​การ​คา​ปลีก​

แลว​รวม​แรง​รวมใจ​กับ​สยาม​พิวรรธ​นอยาง​ใกล​ชิด​ เพื่อ​นําเสนอ​สิ่ง​แปลก​ใหม​ นับ​เป็น​ปรากฏการณ​ของ​ความ​รวม​มือ

ครัง้​ยิ่ง​ใหญ​ ซึ่ง​เป็น​แรง​ผลัก​ดัน​ให​ทุก​คน​กาว​ไป​สู​ความ​สําเร็จ​อัน​ยิ่ง​ใหญ​ได​อยาง​งด​งาม​”

‘สยาม​ดิสคัฟเวอ​รี่​ – ดิ เอ็กซ​พลอ​รา​ทอเรียม​’ ​เป็นการ​พลิก​เกมส​ครัง้​สําคัญ​ใน​วงการ​คา​ปลีก​ประเทศไทย​และ​ระดับ

โลก​ของ​สยาม​พิวรรธ​น โดย​ได​สราง​ปรากฏการณ​ปิด​ปรับปรุง​ศูนยการคา​เดิม​ที่​เปิด​บริการ​และ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​มา

แลว​ถึง​ 18 ปี​ แลว​เปิด​บริการ​ภาย​ใต​คอน​เซ​ปตใหม​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2559 ดวย​การ​ทุม​เงิน​ลง​ทุ​น ​4,000 ลาน​บาท​ นําเสนอ

การ​คา​ปลีก​รูป​แบบ​ไฮบริ​ดรีเทล​ครัง้​แรก​ที่​ผสม​ผสาน​ทัง้​ดาน​สินคา​บริการ​และ​นวัตกรรม​รวม​ถึง​กิจกรรม​ตางๆ​ เพื่อ

ตอบ​โจทย​การ​ใช​ชีวิต​คน​รุน​ใหม​ยุค Millennials ที่​ปรารถนา​การ​คน​พบ​จุดยืน​ที่​แตก​ตาง​ของ​ตน​เอง​ แต​ใน​ขณะ

เดียวกัน​ก็​ตองการ​รวม​มี​ประสบการณ​ที่​แปลก​ใหม​กับ​ผู​อื่น​ ให​เป็น​ ‘ไลฟ ​สไตล​สเปเชี่​ยล​ตีส้โตร​’ ​แหง​แรก​ ซึ่ง​ทุก​มิติ

ของ​การนําเสนอ​ถูก​สราง​ให​ ‘แตก​ตาง​แต​เขา​ถึงใจ​’ ​ลูกคา​ให​มาก​ที่​สุด​ เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​การ​ใช​ชีวิต​ประจําวัน​อยาง

สราง​สรรค​ เพื่อ​มอบ​ประสบการณ​ที่​นา​ตื่น​เตน​เรา​ใจ​ สนุกสนาน​มี​สี​สัน​ รูสึก​เขา​ถึง​และ​เป็น​สวน​หน่ึง​ได​ โดย​สยาม

ดิสคัฟเวอรี่​ได​รับ​การ​ออกแบบ​ให​ทุก​พื้นที่​สามารถ​เปลี่ยนแปลง​สิน​คา​ บริการ​ และ​ประสบการณ​ตางๆ​ ที่​ลํ้าเท​รน​ดได

ตลอด​เวลา​อยาง​ไม​หยุด​น่ิง

การนําเส​นอ​ ‘สยาม​ดิสคัฟเวอ​รี่​ – ดิ เอ็กซ​พลอ​รา​ทอเรียม​’ ​สอดคลอง​กับ​จุดยืน​ของ​สยาม​พิวรรธ​นที่​ เป็น​ ‘ผูนําความ

คิด​สรางสรรค​ที่​ลํ้าสมัย​’ ​และ​ได​ดําเนิน​การ​ตาม​ 4 กลยุทธ​ที่​เป็น​ปัจจัย​สําคัญ​สู​ความ​สําเร็จ​ของ​สยาม​พิวรรธ​นคือ

1) สรางสรรค​สิ่ง​ใหมๆ​ และ​กาว​ลํ้าอยู​เส​มอ​ ดวย​การ​สราง​ตนแบบ​การ​คา​ปลีก​แหง​อนาคต​ สยาม​พิวรรธ​นนําเสนอ​คอน

เซ็ปตแปลก​ใหม​ใน​การ​พัฒนา​โครงการ​และ​เป็น​คอน​เซ็ปตไลฟ ​สไต​ล

ลํ้ายุค​ที่​ไม​เคย​มี​มา​กอน​ใน​ประเทศ​ไทย​ หรือ​เป็น​ครัง้​แรก​ใน​โลก​ กลา​ที่​จะ​ทํานอก​กฎ​เกณฑ​เดิมๆ​ ของ​การ​คา​ปลีก​และ

ศูนย​การ​คา​ ทําใน​สิ่ง​ที่​คน​อื่น​ไม​เคย​ทํามา​กอน​และ​เป็น​สิ่ง​ที่​กาว​ลํ้านําเท​รน​ด

อีก​ทัง้​สราง​ “คุณ​คา​” ให​กับ​แบรนด​ของ​ผู​ประกอบ​การ​ทุก​คน​ที่​อยู​ใน​สยาม​ดิสคัฟเวอ​รี่​ โดย​สยาม​ดิสคัฟเวอ​รี่​ – ดิเอ็กซ

พลอ​รา​ทอ​เรียม​ คือ​ การ​สราง​ตน​แบบ​ไฮบริ​ดรีเทล​สโตร​แหง​แรก​ของ​ประเทศ​ไทย​ ที่​บริหาร​อารมณ​มากกวา​บริหาร

สินคา​ พ​ลิ​กวิธี​การ​คา​ปลีก​ใน​รูป​แบบ​เดิมๆ​ ใน​อดีต​ให​เปลี่ยน​ไป​อยาง​สิน้​เชิง​ จาก​ที่​เคย​เป็นการ​จัด​วาง​สินคา​ตาม

ประเภท​และ​ตาม​แบ​รน​ด ให​กลาย​เป็นการ​นําเส​นอ​ ดวย​การ​ผสม​ผสาน​หลาย​กลุม​สินคา​ตาม​เรื่อง​ราว​และ​ความ​สนใจ

ของ​ผู​คน​ ตลอด​จน​สินคา​ที่​ใช​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​ที่​ทุก​คน​สามารถ​จับ​จาย​ใช​สอย​ อีก​ทัง้​สามารถ​สราง​สินคา​ให​เป็น​ไป​ตาม

รสนิยม​เฉพาะ​ตัว​ได (Personalized)

2) ผนึก​กําลัง​พันธมิตร​ทาง​ธุรกิจ​เพื่อ​ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​รวม​กัน​ของ​ทุก​ฝ าย​อยาง​แท​จริง​ สยาม​พิวรรธ​นนําเสนอ​การ

ทําธุรกิจ​ใน​รูป​แบบ​ใหมๆ​ ซึ่ง​มา​จาก​การ​ศึกษา​เรียน​รู​และ​วิจัย​อยาง​รอบ​คอบ​ สยาม​ดิสคัฟเวอรี่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ได​

เพราะ​เกิด​จาก​การ​ทํางาน​รวม​กัน​เป็น​หน่ึง​เดียว​อยาง​ใกล​ชิด​ระหวาง​สยาม​พิวรรธ​น พันธมิตร​ทาง​ธุรกิจ​และ​ผู​ประกอบ



การ​ราน​คา​กวา​ 5,000 แบ​รน​ด เรา​แนะนําพันธมิตร​คู​คา​ทัง้หมด​ให​รวม​กับ​เรา​สรางสรรค​ใน​สิ่ง​ที่​แปลก​ใหม​ ควา

มลํ้าสมัย​ และ​กลา​ฉีก​กฎ​รวม​กัน​ เพื่อ​นําเสน​อ Open space ที่​ไม​ได display สินคา​ตาม​แบ​รน​ด แต​ถูก​นําเสนอ​ตาม

ความ​สนใจ​ของ​ลูก​คา​ และ​มี​การ​เปลี่ยนแปลง​สินคา​ใหม​ 30% ทุก​ๆ 6-8 สัปดาห​ ทําให​ลูกคา​มี​ความ​เขา​ใจ​ ทําให

ลูกคา​มี​ความ​ตื่น​เตน​สนุกสนาน​ทุก​ครัง้​ที่มา​เยือน​และ​สามารถ​มาท​ดล​อง​ ได​รูจัก​เรื่อง​ราว​ของ​สินคา​ที่​มากกวา​เดิม​ ซึ่ง

ถือ​เป็นการ​ปฏิวัติ​วงการ​คา​ปลีก​และ​สราง​ปรากฏการณ​ครัง้​แรก​ใน​โลก​ที่​สําเร็จ​ได​เพราะ​แบรนด​สินคา​ทัง้หมด​และ​ผู

ประกอบ​การ​ได​ให​ความ​รวม​มือ​ เน่ืองจาก​มี​ความ​เชื่อ​มัน่​ศรัทธา​ใน​คอน​เซ็ปตที่​เรา​สราง​ขึ้น​มา​ครัง้​แรก​จน​ประสบ​ความ

สําเร็จ​อยาง​ดี​ยิ่ง

3) ยึด​ลูกคา​เป็น​ศูนยกลาง​อยาง​เขา​ใจ​ และ​เขา​ถึง​ สยาม​พิวรรธ​นกาว​ขาม​การ​บริหาร​สิน​คา​ ไป​สู​การ​บริหาร​จัดการ​อา

รม​ณ และ​ความ​ตองการ​ของ​ลูก​คา​ โดย​มุง​สื่อสาร​กับ​ลูกคา​เหมือน​เพื่อน​ที่​รู​ใจ​ เรา​จึง​ตอง​ปฏิวัติ​การ​ทําการ​ตลาด​ใหม

หมด​ กลุม​ลูกคา​หลัก​ของ​เรา​ คือ​ กลุม millennials ซึ่ง​เรา​ได​วิเคราะห​พฤติกรรม​ ควา​มตองการ​ที่แท​จริง​และ​ตอง

นําเสนอ​สินคา​ที่​ตรง​กับ​ชีวิต​ประจําวัน​ โดย​จะ​นําทุก​สิ่ง​ที่​ลูกคา​อยาก​ทํา อยาก​เป็น​ และ​อยาก​ได​ มา​ปรับ​เปลี่ยน​ให​ตรง

ตาม​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ได​อยาง​รวด​เร็ว

สยาม​ดิสคัฟเวอรี่​ไม​ได​สราง​แค​ฐาน​ลูก​คา​ แต​มุง​สราง​คอม​มูนิ​ตี ้เป็น​ศูนยกลาง​การ​พบ​ปะ​ แลก​เปลี่ยน​ สราง​ความ

สัมพันธ​ ตลอด​จน​แบง​ปัน​และ​ตอย​อด​ประสบการณ​ตาม​ความ​สนใจ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ไม​สิน้​สุด​ กลุม millennials ให

ความ​ใสใจ​กับ​การ​ทําประโยชน​กลับ​คืน​สู​สังคม​ ดัง​นัน้​ สยาม​ดิสคัฟเวอรี่​จึง​สนับสนุน​ให​ลูกคา​สราง​คุณคา​จาก​การ

ชอปป้ิง​ให​แก​ผู​อื่น​ สังคม​ และ​โลก​ หรือ​การ​ทํากิจ​กรร​ม Eco โดย​มี​แนวคิด​ใสใจ​สิ่ง​แวด​ลอม​ การ​สราง​คอน​เซ​ปทและ

บริหาร​จัดการ​อยาง​ตอ​เน่ือง​เชน​น้ี​จึง​เป็น​กลยุทธ​สําคัญ​ใน​การ​พิชิต​ใจ​ลูกคา​ดวย​การ​เขา​ถึง​ เขา​ใจ​ และ​มี​ลูกคา​เป็น

ศูนยกลาง​ของ​ทุก​สิ่ง​อยาง​แท​จริง

4) การนําเอา​นวัตกรรม​อัน​ลํ้าสมัย​มา​ผสาน​ใน​การ​คา​ปลีก​ สยาม​พิวรรธ​นมุง​เนน​การ​สราง​นวัตกรรม​และ​การนําเส​นอ​

ประสบการณ​แตก​ตาง​ที่​ตรง​ใจ​ สยาม​ดิสคัฟเวอรี่​เป็น​แหง​แรก​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ ที่​พัฒน​า Mobile

Application สําหรับ​ลูกคา​ดวย​การนําเทคโนโลยี​ดิจิทัล​ที่​กาว​ลํ้า

อยาง​โซ​ลูชัน่ Connected Mobile Experiences (CMX) พรอม​ดวย Hyperlocation มาส​ราง​สรรค​ เพื่อ​สื่อสาร​กับ

ลูกคา​เส​มือ​น “The Best Shopping Companion” ซึ่ง​ลูกคา​จะ​ได​รับ customized message รวม​ถึง​ขอมูล

แนะนําสินคา​และ​โปร​โม​ชัน่เฉพาะ​ตน​ โดย Mobile Application ยัง​สามารถ​แนะนําการ​เลือก​สินคา​แฟชัน่​และ​ไลฟ

สไตล​ที่​เหมาะ​สม​กับ​ความ​ชอบ​ของ​ลูกคา​แตละ​คน​อีก​ดวย​”

ดวย​ปัจจัย​สําคัญ​ขาง​ตน​น้ี​ทําให​ ‘สยาม​ดิสคัฟเวอ​รี่​ – ดิ เอ็กซ​พลอ​รา​ทอเรียม​’ ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​และ​ได​รับ​การ​ตอบ

รับ​เป็น​อยาง​ดี​เยี่ยม​ เป็น​ที่​ชื่น​ชอบ​ของ​ผูคน​มากมาย​ทัง้​ชาว​ไทย​และ​ชาว​ตาง​ชา​ติ​ จะ​เห็น​ได​จาก​ตัวเลข​จํานวน​ผู​มา

เยี่ยม​เยือน​และ​ทํากิจกรรม​ตางๆ​ ใน​ ‘สยาม​ดิสคัฟเวอ​รี่​ – ดิ เอ็กซ​พลอ​รา​ทอเรียม​’ ​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​เดิม​กอน​ปรับ​โฉม​

ถึง​ 50% นอกจาก​นัน้​ผูคน​ที่มา​เยี่ยม​เยือน​และ​ทํากิจกรรม​ตางๆ​ ใน​ ‘สยาม​ดิสคัฟเวอ​รี่​ – ดิ เอ็กซ​พลอ​รา​ทอเรียม​’ ​ก็



มี​พฤติกรรม​เปลี่ยน​ไป​ โดย​จาก​การ​สํารวจ​พบ​วา​ ผูคน​มา​ใช​เวลา​ใน​ ‘สยาม​ดิสคัฟเวอ​รี่​ – ดิ เอ็กซ​พลอ​รา​ทอเรียม​’

มาก​ขึ้น​ และ​มี​อัตรา​ความถี่​ใน​การ​มา​ ‘สยาม​ดิสคัฟเวอ​รี่​ – ดิ เอ็กซ​พลอ​รา​ทอเรียม​’ ​ถี่​มาก​ขึ้น​กวา​เดิม​ ซึ่ง​กิจกรรม​ที่

ผูคน​ให​ความ​สนใจ​มาก​เป็น​พิเศษ​ อาทิ​ กิจ​กรร​ม work shop ประดิษฐ​สิ่งของ​กับ​คอรส​ตางๆ​ มาก​มาย​, บริ​การ

personalized เพื่อ​ให​ได​สินคา​ชิน้​โปรด​ที่​พิเศษ​เฉพาะ​บุคคล​ ตลอด​จน​โซน Ecotopia – a new shade of green

สราง​ขึ้น​ภาย​ใต​คอน​เซ็ปต “Asia’s Leading Eco-Lifestyle Destination” นําเสนอ​สินคา​เพื่อ​สุขภาพ​และ​เป็น​มิตร

กับ​สิ่ง​แวดลอม​กวา​ 100 แบ​รน​ด และ​สินคา​กวา​ 3,000 ราย​การ​ ที่​ครบ​วงจร​ใหญ​ที่สุด​ใน​เอ​เชีย​ เป็น​ตน

รางวัล​ที่​สยาม​ดิสคัฟเวอรี่​ได​รับ​ใน​ครัง้​น้ี​ถือ​เป็น​บท​พิสูจน​ของ​ความ​สําเร็จ​ จาก​กลยุทธ​ที่​สยาม​พิวรรธ​นได​วาง​แนวทาง

ไว​ตัง้แต​ พ​.​ศ 2557 และ​ได​ดําเนิน​การ​อยาง​มุง​มัน่​จน​บรรลุ​ผล​ เป็น​สถาน​ที่​ที่​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ให​แก​ผูคน​ใน​ทุก​ครัง้

ที่มา​เยือ​น ​ดวย​ความ​เปลี่ยนแปลง​ที่​ไม​หยุด​น่ิง​ จึง​ได​รับ​การ​ยกยอง​จาก​คณะ​กรรมการ​ตัดสิน​รางวัล​ทัง้​ 2​ องค​กร​ วา

เป็น​โครงการ​ที่​สราง​มาตรฐาน​ใหม​ให​แก​วงการ​คา​ปลีก​โลก​ ที่​กลา​คิด​ กลา​ทํา และ​ทําได​สําเร็จ​อยาง​งด​งาม​ จึง​เหมาะ

สมอ​ยาง​ยิ่ง​ที่​จะ​ได​รับ​รางวัล​ชนะ​เลิศ​เหนือ​บรรดา​โครงการ​ที่​สง​เขา​ประกวด​ทัว่​โลก​ และ​จะ​เป็นตน​แบบ​อนาคต​ของ

การ​คา​ปลีก​อยาง​แท​จริง


