
สมูทอี​ รุก​การ​ตลาด​ 3.​0 ดึง​ เบิ​รด-ธง​ไชย​ รวม​สราง

แรง​บันดาล​ใจ​ให​วัย​รุน​ ผาน​แคม​เปญ Smooth
Teens Challenges

บริษทั​ สมูทอี​ จํากัด​ ตอกยํ้าความ​เป็น​ผูนําดาน​ผลิตภัณฑ​เวช​สําอาง​ดูแล​รักษา​ผิว​ เดิน​หน า​การ​ตลาด​ สมูทอี 3.​0

ภาย​ใต​ชื่อ​แคม​เปญ “Smooth Teens Challenges” ดึง​เบิ​รด-ธง​ไชย​ แมคอิน​ไต​ย รวม​สราง​แรง​บันดาล​ใจ

ให​วัย​รุน​ หวัง​ยอด​ขาย​เติบโต​เพิ่ม​ 10% ภายใน​สิน้​ปี​นี้

เภสัช​กร​ ดร​.​แสง​สุข​ พิทยา​นุ​กุล กรรมการ​ผู​บริ​หาร บริษทั​ สมูทอี​ จํากัด เปิด​เผย​วา​ “ภาพ​รวม​ของ​ผลิต

ภัณฑเวช​สําอาง​ดูแล​รักษา​ผิวใน​ปี​ที่​ผาน​มา​เติบโต​ขึน้​ 10.​8% จาก​ตลาด​เพ​อรซัลนัล แค​ร (Personal care)

โดย​ใน​ปี​ 2​554-2555 สมูทอี เติบโต​ขึน้​ 20% และ​ใน​ปี​ 2​556 บริษัท​ตัง้​เป า​เติบโต​ขึน้​ 10% กลุม​เป า​หมาย

หลกั​ที่​มงุ​เนน​จะ​เป็น​ลกูคา​ใน​ชวง​กลมุ​อา​ยุ​ 15-35 ปี สาํหรบั​ผลติภณัฑ​ของ​บรษิทั​                          แบง​ออก​เป็น

cleanser, moisturizer โดย​แตละ​สินคา​มี​กลุม​เป า​หมาย​แตก​ตาง​กัน​ตาม​ปัญหา​ผิว​และ​ชวง​วัย​ ซึ่ง​สินคา​แตละ​ตัว​เป็น

ที่​ยอม​รับ​ และ​ผาน​การ​ทดสอบ​ทางการ​แพทย​แลว​ เพื่อ​ความ​มัน่​ใจ​ ปลอด​ภัย​ ทําให​สินคา​เป็น​ที่​รูจัก​และ​ได​รับ​การ

ยอมรับ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ที่​ผาน​มาส​มูทอี​ได​ทําการ​ตลาด​อยาง​ครอบ​คลุม​ โดย​เริ่ม​จาก​ สมูทอี 1.​0 ที่​เนน​ดาน​สิน

คา​ และ​สมูทอี​ 2​.​0​ เนน​สราง​แบ​รน​ด, emotional โดย​จะ​เห็น​จาก​หนัง​โฆษณา​และ​การ​สื่อสาร​ตางๆ​ ของ​เรา​

ใน​ปี​นี้​จะ​มุง​เนน​ สมูทอี 3.​0 ภาย​ใต​แคม​เปญ Smooth Teens Challenges ที่​มี​แนว​คิด​ คือ​ สมูทอี​ มี​ความ

ผูกพัน​และ​เติบโต​มา​กับ​วัย​รุน​มา​อยาง​ยาว​นา​น ​ทําให​เรา​เขาใจ​วัย​รุน​อยาง​แท​จริง​ และ​เมื่อ​เรา​โต​มา​ได​เพราะ

วัย​รุน​ จึง​อยาก​คืน​กลับ​สู​สังคม​กลุม​นี้​ ดวย​การ​ชวย​แก​ปัญหา​ตางๆ​ ของ​วัย​รุน​ โดย​เฉ​พา​ะดาน Smooth EQ

เพราะ​ความ​สุข​ที่แท​จริง​ของ​ชีวิต​ขึน้​อยู​กับ EQ ที่​สม​บูร​ณ มาก​กวา IQ คน​ที่​ม ีIQ สูง​ อาจ​จะ​ไม​ได​ประสบ

ความ​สําเร็จ​ และ​ที่​สําคัญ​อาจ​ไมมี​ความ​สุข​ใน​ชีวิต​ก็​เป็น​ไป​ ดัง​นัน้​ เรา​จะ​สราง​ยุค E generation ขึน้​มา​

โดย​เนน​กา​รส​รา​ง EQ และ​การ​เขา​ถึง​ บวก​กับ​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ความ​รูสึก​ของ​วัย​รุน​ เด็ก​ใน​วัย​นี้​จะ​รูสึก​วา

ไมมี​ใคร​เขาใจ​พวก​เขา​ ทาํให​เขา​เควงควาง​และ​อาจ​หนั​ไป​หา​ที่​พึ่ง​ใน​ทาง​ที่​ผดิ​ เชน​     ยา​เสพ​ตดิ​ ใน​ชวง​วยั​รนุ

นี้​แหละ​ที่​จะ​มี​สิ่ง​ยั่ว​ยุ​ ทาทาย​ตางๆ​ เขา​มา​มาก​มาย​ เรา​จึง​ตอง​ชวย​กัน​ ทัง้​กับ​ครอบ​ครัว​ และ​โรง​เรียน​ ที่​จะ

ดึง​รัง้​และ​นําทาง​วัย​รุน​ไป​สู​สิ่ง​ดีๆ​ แค​เรา​สามารถ​ดึง​รัง้​เขา​ได​แค​ใน​ชวง​เสีย้ว​เวลา​ไม​ให​หัน​ไป​ใน​ทาง​ผิด​ ก็​อาจ

ชวย​เปลี่ยน​ชีวิต​เขา​ได​ทัง้​ชี​วิ​ต จึง​เป็น​ที่มา​ของ​การ​ดึง​ เบิ​รด-ธง​ไชย​ แมคอิน​ไต​ย เขา​มา​เป็น​แบรนด​ไอ​ดอล

ซึ่ง​เบิ​รด-ธง​ไชย​ เป็น​ตัวอยาง​ได​อยาง​ดี​ให​กับ​วัย​รุน​ใน​ปัจจุบัน​ ทัง้​ใน​เรื่อง​ไลฟ ​สไตล​ การ​ทํางา​น ​และ​การ

ดําเนิน​ชี​วิ​ต สําหรับ​งบ​การ​ตลาด​ใน​ปี​ 2​556 วาง​ไว​ที่​ 350 ลาน​บาท​ โดย​จะ​ใช​ใน​แคม​เปญ Smooth
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Teens Challenges อยู​ที่​ 1 ลาน​บาท​ตอ​เดือน​ ตอ​เน่ือง​กัน​เป็น​เวลา​ 10 ปี”

อยางไร​ก็​ตาม​ การ​ทําการ​ตลาด​ หรือ​สมูทอี 3.​0 นี้​ เป็น​แคมเปญ​ที่​ทําอยาง​ตอ​เน่ือง​ ใน​เวลา​ยาว​นา​น ​และ

สามารถ​วัดผล​ได​ เป็น​แคมเปญ​ที่​ชวย​เหลือ​สังคม​ โดย​แม​ไม​อาจ​ชวย​วัย​รุน​ได​ทุก​คน​ แต​เพียง​ 10 คน​ ใน​

1,000 คน​ ที่​ชวย​ไว​ได​ ถือ​เป็น​ความ​สําเร็จ​อยาง​ใหญ​หลวง​ที่​ประเมิน​คุณคา​เป็น​ตัว​เงิน​ไม​ได​ ใน​การ

ทําสมูทอี​ 3.​0 นี้​ จึง​มุง​เนน​ที่​จะ​สรา​ง human happiness มาก​กวา profit ที่​เป็น​ตัว​เงิน​ เพราะ​สิ่ง​นี้​จะ​มี

value และ​อยู​กับ​เรา​ได​เนิน​นา​น ​และ​จี​รัง​กวา

ดาน เบิ​รด-ธง​ไชย​ แมคอิน​ไต​ย แบรนด​ได​อลแคมเปญ​ Smooth Teens Challenges เผย​วา​ “คน​เรา​จะ

ประสบ​ความ​สําเร็จ​ได​ นอกจาก​ความ​พยายาม​ของ​เรา​แลว​ สวน​หน่ึง​ที่​สําคัญ​ก็​คือ​ กําลัง​ใจ​จาก​คน​รอบ​ขาง​ที่

เป็น​แรง​ผลัก​ให​เรา​กาว​ไป​ใน​ทาง​ที่​ดี​ เบิ​รดเขาใจ​วา​วัย​รุน​แตละ​คน​จะ​มี​ความ​คิด​ที่​แตก​ตาง​กัน​ ปัญหา​ของ

เขา​ก็​จะ​แตก​ตาง​กัน​ ทัง้นี้​อาจ​จะ​เป็น​เพราะ​สภาพ​แวด​ลอม​ สภาพ​สังคม​ นัน้​เป็น​วงจร​ที่​สง​ผล​ตอๆ​ กัน​มา​

โดย​เกิด​จาก​ความ​รูสึก​ที่​วา​ไมมี​ใคร​เขาใจ​พวก​เขา​เป็น​หลัก​ ซึ่ง​จริงๆ​ วัย​รุน​เพียง​แค​คิด​แตก​ตาง​ ไมใช​คิด​ผิด​

ดัง​นัน้​ แคมเปญ​นี้​ถือ​เป็น​หน่ึง​แคมเปญ​ที่​จะ​ชวย​วัย​รุน​ ฟัง​ปัญหา​วัย​รุน​อยาง​แท​จริง​”

 

 

 

 

 

 

 

 


