
สมาคม​การ​ตลาด​แหง​ประเทศ​ไทย​ จัด​หลัก​สูต​ร A to

Z to Build Winning Brand Concepts รุน​ที่​ 16

“แบรนด​คอนเซ็ปท​” ที่​ยอด​เยี่​ยม

ทําอยาง​ไร​ เมื่อ​สินคา​หรือ​บริการ​ใหม​อยู​ใน​มือ​ ไมรู​จะ​ทําอะไร​ตอ​ดี​…มี​กี่​วิธี​ที่​จะ​หา​แนว​คิด (Brand Concept) ให​ได​

เพื่อ​ให​ “ โดน​ใจ​” ผู​บริโภค​เป า​หมาย​ให​มาก​ที่​สุด

– เพื่อ​นําไป​เตรียม​ตัว​ทําแผนการ​ตลาด​ที่​กระชับ​และ​ได​ผล​จริง​….​

– Brand Concept ไมใช​โฆษณา​แต​เป็น​มากกวา​นัน้​…เป็น​จุดยืน​ของ​แบรนด​ที่​ตอง​ใช​การ​ตอกยํ้ากับ​ผู​บริโภค​เป า

หมาย​ซํ้าๆ​ จน​ได​ผล

หัวใจ​สําคัญ​ของ​ “แบรนด​คอนเซ็ปท​”

แบรนด​คอนเซ็ปท​ที่​ยอด​เยี่ยม​จะ​ทําให​แบรนด​ยัง่ยืน​ เพราะ​ความ​ชัด​เจ​น ​โดด​เดน​ใน​หัวใจ​ของ​ผู​บริโภค​ กลุม​เป า

หมาย​…มา​เรียน​รู​ที่​จะ​สรางสรรค​ให​เป็น​ ดวย Work shop ใน​หลักสูตร​น้ี​มี​คําตอบ​ให​คุณ​แน​นอ​น ​ใน​วัน​ที่​ 30 – 31
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หรือ​ สามารถ​ดูรา​ยล​ะเอียด​ได​ที่ http://www.marketingthai.or.th/a-to-z-to-build-winning-brand-concepts-2/
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