
สมาคม​การ​ตลาด​เปิด​หลัก​สูตร​ “สราง​แบรนด

คอนเซ็ปท​สุด​ยอด​ ดวย​วิ​ธี A ถึง Z” (รุน​ที่​ 12)

หลัก​สูตร​ “สราง​แบรนด​คอนเซ็ปท​สุด​ยอด​ ดวย​วิ​ธี A ถึง Z” (รุน​ที่ 12) A to Z to build Winning Brand Concepts

ณ หอ​งอ​โศก 2 , Grande Centre Point Hotel , Terminal 21

เมื่อ​สินคา​หรือ​บริการ​ใหม​อยู​ใน​มือ​ ไมรู​จะ​ทําอะไร​ตอ​ดี​… มี​กี่​วิธี​ที่​จะ​หา​แนว​คิด (Brand Concept) ให​ได​ เพื่อ​ให​ “

โดน​ใจ​” ผู​บริโภค​เป า​หมาย​ให​มาก​ที่​สุด​ เพื่อ​นําไป​เตรียม​ตัว​ทําแผนการ​ตลาด​ที่​กระชับ​และ​ได​ผล​จริง Brand

Concept ไมใช​โฆษณา​แต​เป็น​มาก​กวา​นัน้

Brand Concept เป็น​จุดยืน​ของ​แบรนด​ที่​ตอง​ใช​การ​ตอกยํ้ากับ​ผู​บริโภค​เป า​หมาย​ซํ้าๆ​ จน​ได​ผล​ 2​ ประการ​หลัก​ ใน

การ​วัด​แบรนด​คอน​เซ​ปตที่​ยอด​เยี่ยม​ คือ

– ตอง​มี​เอกลักษณ​ที่​โดด​เด​น ​ไม​ซํ้าคู​แขง (Uniqueness)

– ตอง​โดน​ใจ​ผู​บริโภค​ตัว​จริง​เทา​นัน้ ( Relevancy)

ทําอยางไร​จะ​ได​มา​ ซึ่ง​แบรนด​คอนเซ็ปท​ที่​ยอด​เยี่ยม​น้ี​? ไม​วา​คุณ​จะ​เป็น​สินคา​ใด​ หรือ​จะ​เป็นการ​ให​บริการ​ใด​ก็ตาม

ใน​ตลาด​เมือง​ไทย​ของ​ยุค​น้ี​ รับ​รอ​ง!​ หลักสูตร​น้ี​ มี​คําตอบ​ให​คุณ​แน​….​

หลักสูตร​น้ี​เหมาะ​สําหรับ​ใคร​ ?

– นักการ​ตลาด​ที่​มอง​หา​วิธี​การ​ทํางาน​แบบ​ใหมๆ​ หรือ​ทาง​เลือก​ที่​มี​ประสิทธิผล​สูง

– ผู​ประกอบ​การ​ที่​ตองการ​เขาใจ​การ​ตลาด​แนว​ใหม​ เพื่อ​นําไป​พัฒนา​และ​เพิ่ม​ศักยภาพ​ของ​สินคา​หรือ​บริ​การ

– ทีม​งาน​บริหาร​ลูกคา​จาก​บริษทั​โฆษณา​ที่​ยัง​ขาด​เครื่อง​ชวย​สรางสรรค​แนวคิด​ใหมๆ

หัวขอ​การ​สัมมนา What the course will cover?

วัน​พฤหัสบดี​ที่​ 2​5 มิถุนายน​ 2​558

– ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​คือ​อะไร?: What is it?

– จะ​หา​วิธี​คน​พบ​ได​อยางไร​ทัง้​แบบ​เป็น​ระบบ​และ​แบบ​สรางสรรค​คิด​นอก​กรอ​บ: How to find it systematically
and creatively?
– สอน​เทคนิค​ของ​ การ​ตัง้​คําถาม​ “ทําไม​จึง​ใช​” และ​ “ทําไม​ไม​ใช”: Why and Why Not Technique

– ประโยชน​ที่​จะ​ได​รับ​และ​คุณสมบัติ​ของ​แบรนด​นัน้​ คือ​อะไร?: What is it?

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b8%b9/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b8%b9/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b8%b9/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b8%b9/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b8%b9/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b8%b9/


– การ​เขียน​คอนเซ็ปท​บอรด​ให​เป็น: Concept Board: What is it and how to prepare?

– ฝึก​การ​ใช​งาน​จริง: Case Studies

วัน​ศุกร​ที่​ 2​6 มิถุนายน​ 2​558

– จะ​สราง​ให​จุด​น้ี​สัมพันธ​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​อยางไร​จึง​จะ​ได​ผล​จริง: How to link them with the
Consumer Insights for best results?
– วิธี​การนําคอนเซ็ปท​บอรด​มา​ทดสอบ​กับ​ผู​บริโภค​ให​ได​ผล​จริง: Concept Test: What is it?

– ฝึก​การ​ใช​งาน​จริง​ใน​โลก​ของ​แบ​รน​ดจริง: Case Studies

– บริษทั​ชัน้​นําทาง​การ​ตลาด​ใช​แบรนด​คอนเซ็ปท​อยางไร​ พ​รอม​ประสบการณ​จริง​ที่​สําเร็จ​และ​ที่​ลม​เหลว​:
– How Best Consumer Product companies experience in Brand Concepts:
– Success and Failure
– ฝึก​การ​ใช​งาน​จริง: Case Studies

วิ​ทยา​กร

คุณ​จร​รยจา​รี​ ธร​รมา – Marketing Expert – SHE (Thailand) Co., Ltd.

– ประสบการณ​จริง​ใน​การ​สราง​แบรนด​คอนเซ็ปท​กวา​ 2​0 ปี​ จาก​ พี​แอนด​จี​ ,ฟริ​โต​เลย ,

– มา​จนถึง​ยู​นิ​ลิ​เวอร​ โดย​เริ่ม​จาก​เป็น Brand Manager จน​เป็น​ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​การ​ตลาด​ประจําภาค​พื้น​เอเชีย​แป​ซิ

ฟิค

– ไม​เพียง​รู​จริง​ สามารถ​ถายทอด​ได​จน​ปฏิ​บัตร​ได​จริง

– ยึด​หลัก​การ​ “สอน​ไป​ ฝึก​ปฏิบัติ​จริง​” ใน​ทุก​จุด​ที่​สําคัญ

– ผู​เขา​เรียน​ทุก​คน​ ควร​เตรียม​พรอม​เต็ม​ที่​!!

“แบรนด​คอนเซ็ปท​”ที่​ยอด​เยี่ยม​ ทําอยาง​ไร

– แบรนด​คอนเซ็ปท​ที่​ยอด​เยี่ยม​จะ​ทําให​แบรนด​ยัง่ยืน​ เพราะ​ความ​ชัด​เจ​น ​โดด​เดน​ใน​หัวใจ​ของ​ผู​บริโภค​ กลุม​เป า

หมาย​ มา​เรียน​รู​ที่​จะ​สรางสรรค​ให​เป็น​ดวย Work shop ใน​หลัก​สูตร​น้ี

กําหนดการ​อบรม​ 2​ วัน​ วัน​ที่​ 2​5 – 26 มิถุนายน​ 2​558 สถาน​ที่ : Grande Centre Point Hotel , Terminal21

**คา​ใช​จาย​ ใน​การ​อบรม​ครัง้​น้ี​สามารถ​ลด​หยอน​ภาษี​ ได​ 2​00%

สอบถาม​ราย​ละเอียด​ได​ที่​ สมาคม​การ​ตลาด​แหง​ประเทศ​ไทย

โทร​ศัพท : 0-2679-7360-3 e-mail : center@marketingthai.or.th


