
สมาคม​การ​ตลาด​ฯ เผย​วิสัย​ทัศน ​ รวม​ฝ า​วิกฤติ​เคียง

ขาง​ผู​ประกอบ​การ​ และ​นักการ​ตลาด​ไทย​ เนน​สราง

พลัง​ขับ​เคลื่อน​ เพิ่ม​ขีด​ความ​สามารถ​ใน​การ​แขง​ขัน

สมาคม​การ​ตลาด​ฯ เผย​วิสัย​ทัศน​พรอม​ฝา​วิกฤติ​ ผนึก​กําลัง​ทุก​ภาค​สวน​ตกผลึก​องค​ความ​รู​ดาน​การ​ตลาด​แนว​ใหม

เนน​ 4 แกน​หลัก​ คือ​ กลยุทธ​ชัด​เจ​น ​นวัตกรรม​สราง​สรรค​ สื่อสาร​อยาง​มี​ศิลปะ​ และ​เติบโต​อยาง​ยัง่ยืน​ เพื่อ​เป็น

แนวทาง​ให​ผู​ประกอบ​การ​ขาม​ผาน​วิกฤติ​เศรษฐกิจ​หลัง​โค​วิด​-19 พรอม​เผย​เท​รน​ดการ​ตลาด​แนว​ใหม​ยุค​ดิจิทัล​ใน​รูป

แบบ New Normal เพิ่ม​ศักยภาพ​ผู​ประกอบ​การ​ไทย​ใน​การ Reskill & Upskill – Response – Recover และ

Renew เพื่อ​การ​เติบโต​อยาง​มัน่คง​ใน​ระยะ​ยาว​…

กรุง​เทพ​ฯ – กันยายน​ 2​563: วัน​น้ี​ สมาคม​การ​ตลาด​แหง​ประเทศ​ไทย​ นําโดย​ นาย​อนุ​วัตร​ เฉลิม​ไชย​ นายก​สมาคม

การ​ตลาด​แหง​ประเทศ​ไทย​ แถลง​ขาว​วิสัย​ทัศน​และ​พันธ​กิจ​ พ​รอม​แนะนําทีม​คณะ​กรรมการ​อํานวย​การ​ชุด​ใหม​ 34

ทา​น ​ที่มา​รวม​ขับ​เคลื่อน​วิสัย​ทัศน​และ​พันธ​กิจ​ของ​สมาคม​รวม​กัน

นาย​อนุ​วัตร​ กลาว​วา​ “ชวง​โค​วิด​-19 ที่​ผาน​มา​น้ี​ เป็น​สถานการณ​ที่​กอ​ให​เกิด​การ​เปลี่ยนแปลง​อยาง​มาก​ใน​โลก​ธุรกิจ​

ทัง้​ใน​แง​ของ​รูป​แบบ​การ​ทําการ​ตลาด​ และ skillset ของ​บุคลากร​คน​ทําธุรกิจ​ ซึ่ง​ความ​ทาทาย​หลัก​ที่​ภาค​ธุรกิจ​ตอง

รับมือ​นัน้​ มา​จาก​หลาย​สา​เห​ตุ​ คือ

• New Crisis ทัง้​เรื่อง​โค​วิด​-19 และ​ เรื่อง​สิ่ง​แวดลอม​อื่นๆ​ที่​แย​ลง​ทุก​วัน

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%af-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b8%b1%e0%b8%a2%e0%b8%97/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%af-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b8%b1%e0%b8%a2%e0%b8%97/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%af-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b8%b1%e0%b8%a2%e0%b8%97/


• New Normal เมื่อ​ผู​บริโภค​กาว​สู​โลก digital lifestyle เต็ม​ตัว​ นักการ​ตลาด​ก็​ตอง​ปรับ​กระบวน​ทัพ​ตาม​อยาง​รวด

เร็ว

• New Technology เขา​มา​มี​บทบาท​เปลี่ยน​โลก​การ​ตลาด​แบบ​เดิมๆ​ ซึ่ง​โลก analog เริ่ม​หาย​ไป​ ถูก​แทนที่​ดวย

เทคโนโลยี​ใหมๆ​ ทัง้ AI, Mixed Reality, 5G ฯลฯ​ นักการ​ตลาด​ตอง​ปรับ​ตัว​ให​ทัน

• New Consumers แบง​ผู​บริโภค​เป็น​ 2​ กลุม​ที่​ตาง​กัน​จน​สุด​ขัว้​ คือ​ กลุม Generation Z กับ​ กลุม Silver

Generation นักการ​ตลาด​ยุค​น้ี​ตอง​ให​ความ​สําคัญ​กับ​เรื่อ​ง generation marketing มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​ความ​ทาทาย​น้ี

สามารถ​สราง​โอกาส​ใหมๆ​ ได

• ความ​ไม​แน​นอน (Uncertainty) จาก​เหตุการณ​ตางๆ​ที่​ผาน​มา​ จึง​มี​การ​เปลี่ยนแปลง​มากมาย​ใน​วงการ​ธุรกิจ​และ

การ​ตลาด​ ทัง้​เรื่อง​เทคโนโลยี​ดิจิตอล​ที่​เขา​มา​มี​บทบาท​มาก​ขึ้น​ รวม​ถึง​วิกฤติ​และ​ความ​ทาทาย​ตางๆ​ ทําให​นักการ

ตลาด​ใน​ยุค​น้ี​ตอง​ปรับ​ตัว​ให​ทัน​กับ​โลก​การ​ตลาด​ยุค​ใหม​อยู​เส​มอ

ทัง้​น้ี​ สิ่ง​สําคัญ​ใน​การ​ขับ​เคลื่อน​ธุรกิจ​และ​เศรษฐกิจ​ให​เดิน​ไป​ขาง​หน า​ใน​ชวง​น้ี​ คือ​ ควา​มรวม​มือ​และ​การ​ประสาน​ทุก

ภาค​สวน​เพื่อ​รวม​กัน​ผลัก​ดัน​ให​ธุรกิจ​ไทย​กาว​ผาน​เหตุการณ​วิกฤติ​ครัง้​น้ี​ไป​ให​ได​ แต​ไม​วา​จะ​มี​เหตุการณ​หรือ​มี​ความ

ทาทาย​เพียง​ใด​ สมาคม​การ​ตลาด​ก็​พรอม​ที่​จะ​ยืน​เคียง​ขาง​ผู​ประกอบ​การ​อยู​เส​มอ

นอกจาก​น้ี​ ใน​ปี​ 2​564 สมาคม​การ​ตลาด​ฯ กําลัง​กาว​เขา​สู​ปี​ที่​ 55 ตลอด​ระยะ​เวลา​ที่​ผาน​มา​ เรา​มุง​สราง​สังคม​ของ

นักการ​ตลาด​พันธุ​แท​ หรือ Genuine Society of Marketing Professionals เป็น​แพลตฟอรม​ที่​เปิด​กวาง​ใน​การ

แลก​เปลี่ยน​เรียน​รู​ให​กับ​ทุก​ๆคน​ เพื่อ​สราง​เครือ​ขาย​นักการ​ตลาด​ชัน้​นําของ​ประ​เทศ​ และ​ มุง​ทํางาน​เพื่อ​ตอบ​โจทย

วิสัย​ทัศน​ของ​สมา​คม​ คือ​ “กา​รใช​ความ​เยี่ยม​ยอด​ทางการ​ตลาด​ มา​เป็น​พลัง​ขับ​เคลื่อน​ขีด​ความ​ สามารถ​ใน​การ

แขงขัน​ของ​ประ​เทศ” (Marketing Excellence as a ‘Competitive Force’ of the Nation) ผาน​การ​ขับ​เคลื่อน

ดวย​ 4 พันธ​กิจ​หลัก (4H) คือ

1.​ สรา​ง Head หรือ Center of Marketing Wisdom มี​การ​รวบรวม​ผู​เชี่ยวชาญ​ดาน​ธุรกิจ​และ​การ​ตลาด​ เพื่อ

ประมวล​ความ​คิด​ วิเคราะห​กลัน่​กรอ​ง Co-Create องค​ความ​รู​ใหมๆ​ ดาน​การ​ตลาด​ และ​ธุรกิจ​ให​กับ​ประ​เทศ​ โดย​เริ่ม

จาก​ผู​บริหาร​ดาน​การ​ตลาด​ และ​ผู​เชี่ยวชาญ​ภาค​การ​ศึกษา​ที่​จะ​มา​รวม​เป็น​ภาคี​ใน​การ​ระดม​พลัง​สมอง​ให​กับ​นักการ

ตลาด​ไทย

2.​ สรา​ง Hand หรือ​เครือ​ขาย​ผูทรง​คุณวุฒิ​ดาน​การ​ตล​าด (The CMO & Academic Board) ที่​จะ​ชวย​เผย​แพร​ความ

รู​ดาน​การ​ตลาด​ที่แท​จริง​ นอก​เหนือ​จาก​การ​ระดม​พลัง​สมอง​แลว​ ทาง​สมา​คมฯ​ ยัง​มุง​สราง​เครือ​ขาย​นักการ​ตลาด​ที่​จะ

มา​แบง​ปัน​ความ​รู​จาก​ประสบการณ​จริง​และ​กรณี​ศึกษา​ตางๆ​ ผาน​กิจกรรม​ของ​สมา​คมฯ​ ใน​รูป​แบบ​งาน​สัมมนา​และ

งาน​แลก​เปลี่ยน​ความ​รู​ ทัง้​ใน​ระดับ​จังหวัด​และ​ระ​ดับ​ ประ​เทศ​ เพื่อ​รวมพัฒนา​ศักยภาพ​ผู​ประกอบ​การ​ไทย​ให​เติบโต

อยาง​มัน่คง​ใน​ระยะ​ยาว

3.​ สรา​ง Heart เพื่อ​ชี้​ให​เห็น​ถึง​ จิต​วิญญาณ​การ​ตลาด​ ที่​ถูก​ตอง​และ​เหมาะ​สม​ ปลุก​จิต​สํานึก​ และ​ชี้​ให​เห็น​วา​ “กา



รตลาด​ที่​ถูก​ตอง​และ​เหมาะ​สม​ คือ​ จิต​วิญญาณ​สําหรับ​ทุก​ธุรกิจ​” และ​การ​ยึด​มัน่​ใน​จรรยา​บรรณ​การ​ตลาด​ที่​ดี​ จะ​สง

ผล​ดี​กับ​ธุรกิจ​ใน​ระยะ​ยาว

4.​ สรา​ง Hope เพื่อ​จุด​ประกาย​ธุรกิจ​ดวย​การ​สราง​นักการ​ตลาด​ยุค​ใหม​ เนน​สราง​นักการ​ตลาด​รุน​ใหม​ผาน​โครง​การ J-

MAT (Junior Marketing Association of Thailand) โดย​ผนึก​กําลัง​กับ​ภาค​การ​ศึกษา​ เสริม​ประสบการณ​แก

นักศึกษา​ธุรกิจ​และ​การ​ตลาด​ให​มี​ศักยภาพ​ พ​รอม​เขา​สู​โลก​ธุรกิจ​ และ​เติม​ความ​รู​ดาน​การ​ตลาด​ยุค​ใหม​ให​แก​นักการ

ตลาด​ที่​ตอง​การ Reskill & Upskill เพื่อ​สราง​ความ​หวัง​และ​ความ​เชื่อ​มัน่​ ใน​การ​ที่​จะ​ใช​การ​ตลาด​นําพา​ประเทศไทย

ไป​สู​โลก​การ​ตลาด​ยุค​ใหม

เพื่อ​ให​บรรลุ​ตาม​วิสัย​ทัศน​และ​พันธ​กิจ​ที่​วาง​ไว​ ทาง​สมา​คมฯ​ จะ​มี​บทบาท​เป็น​แพลตฟอรม​ใน​การ

1. Networking & Collaboration สราง​เครือ​ขาย​ รวม​ไอ​เดีย​ และ​ให​ความ​รวม​มือ​กับ​ภาคี​ตางๆ​ ทัง้​ภาค​รัฐ​และ​เอก

ชน​ ทัง้​ระดับ​บุคคล​และ​องค​กร​ โดย​มี​กิจกรรม​ให​นักการ​ตลาด​ได​มา​พบปะ​กัน​ ทัง้​งาน Marketing Day, Insight

Marketing Visit, และ​งาน​แจก​ราง​วัล MAT Award และ Hall of Fame เป็น​ตน

2. Knowledge & Experience sharing ตกผลึก​แนวคิด​ตลาด​ยุค​ใหม​จาก​ผู​เชี่ยวชาญ​ พ​รอม​แบง​ปัน​ให​แก​ผู

ประกอบ​การ​ และ​นักการ​ตลาด​ผาน​งาน​สัมมนา​และ​กิจกรรม​ให​ความ​รู​ตางๆ​ เชน The CMO Academy และ Super

Brand Manager ซึ่ง​เป็น flagship course ของ​เรา

3. Next generation development พัฒนา​นักการ​ตลาด​รุน​ใหม​ให​มี​ทัง้​ศักยภาพ​และ​มี​จรรยา​บร​รณ​ ผาน​โครง​การ J-

MAT และ​การ​มอบ​ทุน​การ​ศึกษา​ของ​มูลนิธิ​เพื่อ​การ​ศึกษา​ของ​สมาคม​การ​ตลาด​แหง​ประเทศ​ไทย

นอกจาก​น้ี​เพื่อ​ให​สอดคลอง​กับ​พันธ​กิจ​หลัก​ใน​การ​เติม​ความ​รู​ดาน​การ​ตลาด​ยุค​ใหม​ให​แก​นักการ​ตลาด​ที่​ตอง​การ Re-

Skill & Up-Skill สมาคม​การ​ตลาด​ฯ จึง​พัฒนา​ 4 แกน​ความ​รู​หลัก​สําคัญ​ที่​นักการ​ตลาด​มอง​ขาม​ไม​ได​ คือ

1. Strategic marketing การ​วาง​กลยุทธ​ที่​ชัดเจน​กอน​ออก​เดิน​ทางใน​โลก​ธุรกิจ

2. Martech & Innovations การ​เรียน​รู​ที่​จะ​นําเทคโนโลยี​ใหมๆ​มา​ปรับ​ใช​เพื่อ​สรางสรรค​ผลลัพธ​ที่​แตก​ตาง

3. Storytelling การ​สื่อสาร​อยาง​มี​ศิลปะ​ เพื่อ​ให​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ใน​โลก​ที่​เต็ม​ไป​ดวย​สาสน​จาก​หลาย​แบ​รน​ด

4. Marketing integrity & Sustainability การ​เติบโต​อยาง​ยัง่ยืน​ บน​พื้น​ฐาน​ของ​ธร​รม​าภิบาล​ที่​ดี

โดย​ทาง​สมาคม​การ​ตลาด​ฯ จะ​มี​การ​พัฒนา​หลักสูตร​และ​เน้ือหา​ตางๆ​ ที่​ตอบ​โจทย​ทัง้​ 4 ดาน (4R) เพื่อ​เป็นการ​เรียน​รู

(Learning Pillars) ใหม​ของ​สมา​คมฯ​ ใน​การ​ชวย​พัฒนา​ศักยภาพ​นักการ​ตลาด​ไทย​…

1. Reskill & Upskill สราง​โอกาส​ตัว​เอง​ ให​มี​ศักยภาพ​พรอม​กาว​สู​โลก​การ​ตลาด​ยุค​ใหม

2. Response สามารถ​ตอบ​โจทย​และ​ปรับ​ตาม​สถานการณ​อยาง​ทัน​ทวง​ที

3. Recover กลับ​สู​สภาวะ​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ตาม​ปกติ​หลัง​สถานการณ​เริ่ม​คลี่​คลา​ย

4. Renew พัฒนา​ธุรกิจ​ โดย​นําโอกาส​ใหมๆ​ ที่​เกิด​ขึ้น​จาก​วิกฤติ​มา​ใช​ เพื่อ​การ​เติบโต​ใน​ระยะ​ยาว



ทาง​สมา​คมฯ​ มัน่ใจ​วา​ หาก​องคกร​และ​นักการ​ตลาด​มี​การ​ปรับ​ตัว​และ​เติม​ความ​รู​ใหมๆ​ จะ​นําไป​สู​ ผล​ลัพธ 3S คือ

Survive, Strong, และ Sustainable ไมใช​แค​ให​ธุรกิจ​อยู​รอด​ แต​สามารถ​เติบโต​อยาง​แข็ง​แรง​และ​ยัง่ยืน

โดย​ใน​ปี​ 2​563 – 2565 ผู​ที่​จะ​มา​รวม​ขับ​เคลื่อน​วิสัย​ทัศน​และ​พันธ​กิจ​ของ​สมาคม​ให​เกิด​ขึ้น​อยาง​เป็น​รูป​ธร​รม​ คือ​

กลุม​คณะ​กรรมการ​บริหาร​สมา​คมฯ​ ซึ่ง​เป็น​ผู​มี​ความ​รู​ความ​เชี่ยวชาญ​จาก​หลาก​หลาย​กลุม​ธุรกิจ​ อา​ทิ Industrial,
Service, FMCG, Retail, Tech, Platform, Media & Advertising Agency, Research, PR, Communications
เป็น​ตน​ โดย​การ​ทํางาน​หลักๆ​ คือ​รวม​กัน​ระดม​สมอง​ตกผลึก​องค​ความ​รู​ตางๆ​ ของ​คณะ​กรรมการ​บริหาร​ทุก​ทา​น ​เพื่อ

นํามา​พัฒนา​ศักยภาพ​นักการ​ตลาด​ไทย​” นาย​อนุ​วัตร​ กลาว​ทิง้​ทา​ย


