
สภา​ทองคําโลก​ออก​รายงาน​ฉบับ​ใหม​ ชู​โอกาส

มากมาย​ของ​ตลาด​ทอง​คํา

สภา​ทอง​คําโลก (World Gold Council) เปิด​เผย​รายงาน​สํารวจ​ความ​คิด​เห็น​ผู​บริโภค​ฉบับ​ใหม​ พ​รอม​ชู​โอกาส

มากมาย​ของ​ตลาด​ทอง​คํา สําหรับ​ผู​ที่​ทํางาน​อยู​ทัง้​ใน​แวดวง​การ​ลงทุน​ราย​ยอย​และ​ตลาด​เครื่อง​ประ​ดับ​ งาน​วิจัย​น้ี​ได

ศึกษา​ตัวอยาง​ราว​ 18,000 ราย​การ​ ครอบคลุม​ตลาด​ตาง​ ๆ ทัง้​จี​น ​อิน​เดีย​ อเมริกา​เหนือ​ เยอ​รม​นี​ และ​รัสเซีย​ จน

สรุป​ผล​การ​ศึกษา​สําคัญ​ที่​เจาะ​ลึก​ถึง​ทัศนคติ​และ​ความ​เขาใจ​ที่​มี​ตอ​ทอง​คํา รวม​ถึง​ชอง​ทาง​และ​เหตุผล​ที่​ซื้อ​ทอง​คํา

และ​เหตุผล​ที่​ตัดสิน​ใจ​ไม​ซื้อ​ทอง​คํา

ผล​การ​วิจัย​ใหม​ลาสุด​น้ี​พบ​วา​ทองคําเป็น​ตัว​เลือก​การ​ลงทุน​กระแส​หลัก​ โดย​เป็น​รูป​แบบ​การ​ลงทุน​ที่​มี​ผู​ซื้อ​คง​เสน​คง

วา​มาก​ที่สุด​เป็น​อันดับ​สาม​ นัก​ลงทุน​ราย​ยอย​ทัว่​โลก​ราว​ 46% เลือก​ลงทุน​ใน​ผลิตภัณฑ​ทอง​คํา เมื่อ​เทียบ​กับ​บัญชี

ออม​ทรัพย​ (78%) และ​ประกัน​ชี​วิ​ต (54%) ใน​สวน​ของ​เครื่อง​ประดับ​นัน้​ ผล​สํารวจ​พบ​วา​ผู​บริโภค​ 56% ได​ซื้อ​เครื่อง

ประดับ​ทองคําชัน้​ดี​ เมื่อ​เทียบ​กับ​ 34% ที่​ซื้อ​เครื่อง​ประดับ​ทองคําขาว

นอกจาก​น้ี​ ผล​การ​วิจัย​ใหม​ยัง​พบ​วา​ นัก​ลงทุน​ราย​ยอย​และ​ผู​ชื่น​ชอบ​แฟชัน​กวา​หน่ึง​ใน​สาม​ (38%) ไม​เคย​ซื้อ

ทองคํามา​กอน​แต​ก็​มี​ทัศนคติ​ที่​ดี​ตอ​แนวคิด​ดัง​กลาว​ สิ่ง​น้ี​แสดง​ให​เห็น​ศักยภาพ​อัน​มหาศาล​ใน​การ​ผลัก​ดัน​ตลาด

ทองคําให​เติบ​โต​ หาก​ความ​ตองการ​เหลา​น้ี​แปลง​เป็น​แรง​ซื้อ​ได

โดย​สรุป​แลว​ รายงาน​ฉบับ​น้ี​มี​ขอ​คน​พบ​หลัก​ ๆ 5 ประ​การ​ ได​แก​:

ผูคน​เชื่อ​มัน่​และ​ยึด​มัน่​กับ​ทอง​คํา นัก​ลงทุน​ราย​ยอย​กวา​สอง​ใน​สาม​ (67%) เชื่อ​วา​ ทองคําเป็น​สินทรัพย​ปลอดภัย​ที่​ดี

ใน​การ​รับมือ​กับ​เงินเฟ อ​และ​ความ​ผันผวน​ของ​คา​เงิน​ ขณะ​ที่​ 61% เชื่อ​มัน่​ใน​ทองคํามากกวา​สกุล​เงิน​ทัว่​ไป​ โดย

อุตสาหกรรม​ควร​ตอย​อด​ความ​เชื่อ​มัน่​น้ี​ พ​รอม​จับตา​ความ​เคลื่อนไหว​ใน​ขอบเขต​ที่​ออน​แร​งก​วา

แต​ก็​มี​ความ​ไม​เชื่อ​ใจ​อยู​บาง​ใน​บาง​สวน​ แม​ผูคน​เชื่อ​มัน่​ใน​ทอง​คํา แต​ก็​มี​ความ​ไม​เชื่อ​ใจ​อยู​บาง​ใน​กลุม​คน​ที่​ไม​เคย​ซื้อ

ทองคํามา​กอ​น ​แต​ก็​เปิด​กวาง​แนวคิด​ใน​การ​ซื้อ​ทองคําใน​อนาคต​ โดย​วาที่​นัก​ลง​ทุ​น ​48% และ​ผู​บริโภค​เครื่อง​ประดับ​

2​8% มอง​วา​ความ​ไม​เชื่อ​ใจ​เป็น​อุปสรรค​สําคัญ​ โดย​อาจ​เป็น​ความ​กังวล​ที่​จะ​เจอ​ทองคําแทง​และ​เหรียญ​ทองคําปลอม

หรือ​เลียน​แบบ​ รวม​ถึง​ความ​กังวล​เรื่อง​ความ​บริสุทธิ ์​ของ​ผลิต​ภัณฑ​ หรือ​ความ​นา​เชื่อ​ถือ​ของ​ผู​คา​บาง​ราย

ผู​บริโภค​รุน​ใหม​มอง​ทองคําลึก​กวา​ ทัศนคติ​ที่​ผู​บริโภค​กลุม​มิ​ลเลน​เนีย​ลมี​ตอ​ทองคํานัน้​ไม​คอย​ตาง​จาก​คน​รุน​เกา​ แต

คน​กลุม Gen Z มี​ความ​สงสัย​อยู​บาง​ โดย​เฉพาะ​ใน​ตลาด​เครื่อง​ประดับ​ของ​จี​น ​ยก​ตัวอยาง​เชน​ ผู​ซื้อ​สิน​คา​แฟชัน​อา​ยุ​

18-24 ปี​เป็น​สัด​สวน​ 40% ใน​จีน​เชื่อ​วา​ทองคําจะ​ทําให​โชค​ดี​ เมื่อ​เทียบ​กับ​ 88% ใน​กลุม​คน​อายุ​ระ​หวาง​ 55-65 ปี

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a0%e0%b8%b2%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%b3%e0%b9%82%e0%b8%a5%e0%b8%81%e0%b8%ad%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%89%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a0%e0%b8%b2%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%b3%e0%b9%82%e0%b8%a5%e0%b8%81%e0%b8%ad%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%89%e0%b8%9a/


นวัตกรรม​เทคโนโลยี​อาจ​เป็น​ชอง​ทาง​เขา​ถึง​ผู​ซื้อ​กลุม​ใหม​ ๆ ปัจจุบัน​เรา​ทราบ​วา​ตลาด​ทองคํายัง​พอ​มี​ผู​บุกเบิก​ที่

นําเทคโนโลยี​มา​ใช​อยู​บาง​ แต​ขอมูล​ของ​เรา​บง​ชี้​วา​ยัง​มี​น อย​เกิน​ไป​ ทองคํานัน้​มี​ความ​กาวหน า​น อย​มาก​เมื่อ​เทียบ​กับ

การ​ลงทุน​ราย​ยอย​และ​สิน​คา​แฟชัน​รูป​แบบ​อื่น​ เมื่อ​มอง​ใน​แง​ของ​การก​ระ​จา​ยทาง​ดิจิทัล​ การ​ตลาด​ และ​การ​สื่อ​สาร​

โดย​มี​นัก​ลงทุน​ราย​ยอย​ทัว่​โลก​ซื้อ​เหรียญ​ทองคําเป็น​สัดสวน​เพียง​ 9​% และ​เครื่อง​ประดับ​เพียง​ 6% เมื่อ​เทียบ​กับ​กอง

ทุน ETF ทองคําที่​มี​ผู​ซื้อ​ 2​5%

วาที่​ผู​ซื้อ​ทองคํายัง​ขาด​ความ​รู​ความ​เขาใจ​อยู​บาง​ซึ่ง​จําเป็น​ตอง​แก​ไข​ วาที่​ผู​บริโภค​ทองคําราว​สอง​ใน​สาม​ (66%) ทัว่

โลก​เปิด​เผย​วา​ ตน​ขาด​ความ​รู​ความ​เขาใจ​ที่​จําเป็น​ใน​การ​ซื้อ​ทอง​ โดย​จําเป็น​ตอง​สง​เสริม​ความ​ตระหนัก​เกี่ยว​กับ

ทองคําผาน​โทร​ทัศน​ สื่อ​สิ่ง​พิมพ​ และ​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ ทัง้​ยัง​ตอง​มี​การ​ให​ความ​รู​เกี่ยว​กับ​ประโยชน​ใน​การ​เป็น​เจาของ

ทอง​คํา นอกจาก​น้ี​ วาที่​ผู​ซื้อ​ทองคํายัง​จําเป็น​ตอง​ทราบ​เกี่ยว​กับ​มาตรฐาน​ทาง​จริยธรรม​มากกวา​น้ี​ แม​ยัง​ไม​ได​เป็น

ประเด็น​กระแส​หลัก​ใน​ตอน​น้ี​ก็​ตาม

เดวิด​ เท​ต ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ของ​สภา​ทองคําโลก​ กลาว​วา​ “ตลาด​ทองคําราย​ยอย​ยัง​คง​แข็ง​แกรง​ โดย

ทองคําถูก​มอง​วา​เป็น​ตัว​เลือก​กระแส​หลัก​อยาง​หน่ึง​ แต​สิ่ง​ที่​ทําให​ผม​ตื่น​เตน​คือ​ภาค​สวน​ของ​ตลาด​ที่​ยัง​ไม​ได​ปลด

ปลอย​ศักย​ภาพ​ ซึ่ง​ก็​คือ​คน​ที่​ยัง​ไม​เคย​ซื้อ​ทอง​มา​กอน​แต​ก็​ไม​ปิด​กัน้​ความ​คิด​ที่​จะ​ซื้อ​ใน​อนาคต​”

“กา​รเขา​ถึงวา​ที่​ผู​ซื้อ​ทองคํากลุม​น้ี​จําเป็น​ตอง​แกไข​ปัญหา​ใน​ 2​ จุด​กอ​น ​นัน่​ก็​คือ​ความ​เชื่อ​มัน่​และ​ความ​ตระ​หนัก​

ตลาด​ทองคําจะ​เจริญ​เติบโต​หาก​เรา​สามารถ​สราง​ความ​เชื่อ​มัน่​ให​กับ​ผลิตภัณฑ​ทองคําหลาก​หลาย​รูป​แบบ​ที่​วาง

จําหนาย​ และ​สง​เสริม​ความ​ตระหนัก​เกี่ยว​กับ​บทบาท​อัน​ดี​ของ​ทองคําใน​การ​ปกป อง​ความ​มัง่คัง่​ของ​นัก​ลง​ทุน​”

รับ​ชม​ราย​งาน Consumer Research ซึ่ง​ประกอบ​ดวย​ขอมูล​ใหม​ที่​เจาะ​ลึก​ผู​บริโภค​อยาง​ครอบคลุม​ได​ที่
www.retailinsights.gold

สามารถ​ติด​ตาม World Gold Council บน Twitter ที ่@goldcouncil และ​กด​ไลกบน Facebook

สําหรับ​บร​รณ​าธิการ​:

สภา​ทอง​คําโลก

สภา​ทองคําโลก​ เป็น​องคกร​พัฒนา​ตลาด​สําหรับ​อุตสาหกรรม​ทอง​คํา วัตถุประสงค​ของ​เรา​คือ​การก​ระ​ตุนและ​รักษา

อุปสงค​ทองคําให​มี​ความ​ยัง่ยืน​ ตลอด​จน​เป็น​ผูนําอุตสาหกรรม​และ​ผู​มี​อํานาจ​ระดับ​โลก​ใน​ตลาด​ทอง​คํา

เรา​พัฒนา​โซลูชัน่​ บริการ​ และ​ผลิตภัณฑ​เกี่ยว​กับ​ทอง​คํา บน​พื้น​ฐาน​ขอมูล​เชิง​ลึก​ใน​ตลาด​ที่​เชื่อ​ถือ​ได​ เรา​ทํางาน​รวม

กับ​พันธมิตร​ที่​หลาก​หลาย​ใน​การนําแนวคิด​ของ​เรา​ไป​ปฏิบัติ​ ซึ่ง​ผลลัพธ​ก็​คือ​ เรา​ทําให​เกิด​การ​เปลี่ยนแปลง​เชิง

โครงสราง​สําหรับ​อุปสงค​ทองคําใน​ทัว่​ทุก​ภาค​สวน​ของ​ตลาด​ที่​สําคัญ​ๆ เรา​มอบ​ขอมูล​เชิง​ลึก​เกี่ยว​กับ​ตลาด

ทองคําระหวาง​ประ​เทศ​ ชวย​ให​ผูคน​เขาใจ​คุณคา​ของ​การ​เก็บ​รักษา​ทอง​คํา รวม​ถึง​บทบาท​ของ​ทองคําใน​การ​ตอบ



สนอง​ความ​ตองการ​ทาง​สังคม​และ​สภาพ​แวด​ลอ​ม

สมาชิก​ของ​สภา​ทองคําโลก​ประกอบ​ไป​ดวย​บริษทั​เหมือง​ทองคําชัน้​นําระดับ​โลก​ที่​มี​วิสัย​ทัศน​และ​มอง​การณ​ไกล

สําหรับ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ กรุณา​ติด​ตอ​:

Stephanie Mackrell
World Gold Council
โทร​: +44-207-826-4763

อี​เมล: stephanie.mackrell@gold.org

Eloise Cazalet
Edelman
โทร​: +44-203-047-2587

อี​เมล: gold@edelman.com


