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สกินแครสกัดจากธรรมชาติสําหรับสาวเอเชีย

“วูเช” ประกาศเดินหน าเปิดตัวแบรนด “Dermache” สกินแครสําหรับสาวเอเชีย หวังยกระดับสกินแครแบรนดไทย

เดินหน าสงออกไปจีนและอาเซียน เล็งขยายตลาดสูตลาดจีน ชูจุดขายสารสกัดธรรมชาติจากแรธาตุและพืช

ปราศจากสารสกัดจากสัตว 100% พรอมเปิดตัวผลิตภัณฑ “Dermache White Intensive Cream” สารสกัดจาก 7

อัญมณีราชินีผิวขาว และเตรียมแตกไลนสูผลิตภัณฑ Make up มัน่ใจสิน้ปีโกยรายไดกวา 50 ลานบาท

ดร.นฤมล พุมฉัตร ประธานเจาหน าที่บริหาร บริษทั วูเช จํากัด เปิดเผยวา “วูเช” เริ่มกอตัง้ตัง้แตปี 2551 ดวยการ

ผลิตและจําหนายผลิตภัณฑสกินแคร ภายใตแบรนด “เอซเซบิวตี้” ซึ่งไดกระแสตอบรับที่ดีจากผูบริโภคมานานกวา

สิบปี โดยลาสุดบริษทัฯประกาศเปิดตัวผลิตภัณฑใหมลาสุด ภายใตแบรนด “Dermache” (เดอรมาเช) สกินแคร

สําหรับสาวเอเชีย คิดคนวิจัยมาเพื่อตอบโจทยทุกสภาพผิวของสาวเอเชีย โดยผลิตภัณฑ แบงออกเป็น 3 กลุมหลัก

ประกอบดวย 1.กลุมทําความสะอาดผิวหน า 2.กลุมบํารุงผิว 3. กลุมกันแดด โดยผลิตภัณฑไฮไลท (Flag Ship

Product) ของบริษทั ไดแก “Dermache White Intensive Cream” ครีมบํารุงผิวหน า ผลิตจากสารสกัดจาก 7

อัญมณีราชินีผิวขาว ประกอบดวย เพชร ทองคํา ไขมุก ทัวรมาลีน ทองคําขาว ไพลิน เงิน และสารสกัดจากพืชตางๆ

อีก 7 ชนิด มีคุณสมบัติชวยลดริว้รอย ผิวกระจางใส มีออรา และผลิตภัณฑ “Citrus concentrate serum” เซ

รัม่บํารุงผิวหน าชวยยับยัง้กระบวนการเสื่อมของเซลลผิวและเสริมสรางความแข็งแรงใหกับผิวพรรณ กับนวัตกรรม

เซลลตนกําเนิดจากสมบารเซโลนา (Citrustem) และคาดวาภายในสิน้ปีน้ี บริษทัฯ ยังเตรียมขยายผลิตภัณฑไปยัง

กลุมเครื่องสําอาง (Make up) เพิ่มขึ้นอีกดวย

“จุดเดนของบริษทัฯ คือ เรามีโรงงานผลิตและเครื่องจักรที่ทันสมัย และทีมวิจัยที่พรอมที่จะผลิตสินคาที่ไดคุณภาพ

และเสาะหาสารสกัดตางๆจากทัว่โลก เพื่อมาสรางจุดแข็งใหแบรนดมีคุณภาพ โดยเฉพาะผลิตภัณฑ Dermache ได

ผานกระบวนการคนควาวิจัยดวยการคัดสรรคสวนผสมที่เป็นสารสกัดลํ้าคา จากแรธาตุธรรมชาติ พืชและผลไมนานา

ชนิดที่ดีที่สุดจากทัว่ทุกมุมโลกปราศจากสวนผสมจากสัตว ผสมผสานเขากับนวัตกรรมเทคโนโลยีที่ทันสมัยดวย

ความพิถีพิถันในทุกขัน้ตอน รวมไปถึงกระบวนการผลิตทําใหไดผลิตภัณฑที่มีคุณภาพสูง”

ดร.นฤมล กลาวตอวา สําหรับในสวนของแผนการตลาดนัน้ ชองทางในการจําหนายสินคาหลักของเราจะมุงเนนใน

การขายผานระบบตัวแทนกับ Exclusive Dealer จํานวน 10 บริษทัหลัก ซึ่งมีตัวแทนจําหนายกวา 20,000 คนทัว่

ประเทศ ซึ่งในในปีน้ีบริษทัจะบุกตลาดออนไลนมากขึ้น โดยจะมีการจัดหลักสูตร Online Training ใหกับตัวแทน

จําหนาย เพื่อกระตุนยอดขายภายในประเทศ

ขณะเดียวกันบริษทัปีน้ีไดบุกตลาดอาเซียนและตลาดจีน ดวยการออกงานแสดงสินคาในภูมิภาคอาเซียน เพื่อที่จะ

ทําจับคูทางธุรกิจในการสงออกสินคา อาทิ งาน DITP ประเทศกัมพูชา และลาสุดไดรวมงาน China international

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a7%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b9%88-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b9%83%e0%b8%ab/
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SMEs Fair 2019 ที่เมืองกวางโจว ประเทศจีน โดยกลุมเป าหมายจะเนนไปที่กลุมคนทํางานระดับ B+ และภายใน

3 ปี บริษทัฯมีแผนที่จะเปิดตลาดโซนเอเซียตะวันออกกลางเพิ่มอีกดวย เน่ืองจากมองวาเป็นอีกหน่ึงตลาดศักยภาพที่

ยอมรับในคุณภาพสินคาที่ผลิตในประเทศไทย และมีกระแสนิยมเครื่องสําอางของไทยเป็นอยางมาก โดยปีน้ีคาดวา

จะมีรายไดกวา 50 ลานบาท มีอัตราการเติบโตเพิ่มขึ้น 10%

อยางไรก็ดี สําหรับภาพรวมของอุตสาหกรรมความงามของไทยในปีน้ี มองวายังมีแนวโนมในการเติบโตอยางตอ

เน่ือง โดยคาดวาจะมีอัตราการเติบโตเพิ่มขึ้น 10% ตอปี โดยปัจจุบันธุรกิจน้ีมีมูลคาตลาดในประเทศถึง 2.8 แสน

ลานบาท แบงเป็นจําหนายในประเทศ 60% หรือประมาณ 1.68 แสนลานบาท และตลาดสงออกที่ทํารายไดให

ประเทศถึง 40% หรือกวา 1.12 แสนลานบาท


