
วุฒิศักดิ์  รุกหนาขยายฐานคอสเมติก ดึง เชน-ธนา

เป็นผูบริหารเสริมทัพ

บริษัท วุฒิศักดิ์  คอสเมติกอินเตอร จํากัด ผูนําดานความงามและผิวพรรณ ปลุกกระแสตลาดคอสเมติกเมืองไทย

และตางแดน ดวยกลยุทธการตลาด เซเลบริตี ้มารเก็ตติง้ (Celebrity Marketing) เจาะกลุมเป าหมายคนรุนใหม ที่

ใสใจความงาม พรอมทุมงบกวา 70ลานบาท ขยายสาขาทัง้ในและตางประเทศ ตัง้เป าเติบโต100% ภายในปี 2556

พรอมเปิดตัวผูบริหารคนใหม   เชน-ธนา ลิมปยารยะ นัง่แทนผูอํานวยการฝ ายการตลาดและประชาสัมพันธ

ณกรณ กรณหิรัญ ประธานเจาหน าที่ บริษทั วุฒิศักดิ ์ คลินิก อินเตอรกรุป จํากัด เปิดเผยวา “ปัจจุบันตลาด

คอสเมติกมีความตื่นตัวตลอดเวลา เพราะคนสวนใหญโดยเฉพาะคนรุนใหม หันมาใสใจความสวยความงามและดูแล

ผิวพรรณกันมากขึ้น ทําให ‘วุฒิศักดิ ์ คอสเมติก’ มีการพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและความงามอยางตอเน่ือง เพื่อ

รองรับการเติบโตของกลุมเปาหมาย ทัง้ตลาดภายในประเทศและตางประเทศ และพรอมเขาสูการเป็นประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน (AEC) โดยปัจจุบันเราปักหมุดไปยังประเทศพื้นบานแลวถึง 3 ประเทศ 7 สาขา ซึ่งมีการจัดสรร

งบประมาณทางการตลาดในเชิงรุก และยึดโมเดลธุรกิจเชนเดียวกับประเทศไทย

 

 ‘วุฒิศักด คอสเมติก’ มีนโยบายที่จะขยายไลนผลิตภัณฑใหเพิ่มมากขึ้น ขยายวงกวางในการตอบโจทยลูกคา โดย

มุงเนนชองทางการขาย ไมวาจะเป็นโมเดิรนเทรด คอนวิเน่ียนสโตร รวมไปถึงการทําสื่อโฆษณา กิจกรรมการสราง

ความสัมพันธกับลูกคา (CRM) เพิ่มขึ้น 2-3 เทาจากปีที่ผานมา เพื่อผลักดันผลิตภัณฑ ‘วุฒิศักด คอสเมติก’ ไปสู

ตลาดแมสใหมากขึ้น ควบคูไปกับความเป็นเอ็กคลูซีฟของ           วุฒิศักดิ ์แบรนด เนนคุณภาพของผลิตภัณฑที่ได

มาตรฐาน ใสใจในสุขภาพและความงามของผูบริโภค” คุณณกรณ กลาวทิง้ทาย

 

 

 

 

นอกจากน้ี วฒุิศกัดิ ์ ยงัคงเดนิหน าดวยกลยทุธการตลาด เซเลบริตี ้มารเกต็ติง้ อยางตอเน่ือง    โดยลาสดุเชน-ธนา

ลิมปยารยะ นักรองนักแสดงชื่อดัง ไดเขามาเสริมทัพในฐานะผูอํานวยการฝ ายการตลาดและประชาสัมพันธ เพื่อ

ขยายฐานผูบริโภคในกลุมวัยรุนที่เป็นคนรุนใหมใหแข็งแกรงมากยิ่งขึ้น
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เชน-ธนา เปิดเผยวา เคยมีโอกาสไดรวมงานกับวุฒิศักดิ ์ในฐานะพรีเซ็นเตอรมาแลว จนมีโอกาสไดเขามามีสวนรวม

ทางธุรกิจ รูสึกดีใจมาก โดยสวนตัวรูสึกสนใจธุรกิจเกี่ยวกับความสวยความงามมานานแลว ประกอบกับมีพื้นฐาน

ทางดานธุรกิจ ทัง้กับตัวเองและครอบครัวมาแลวหลายปี การเขามารับตําแหนงผูอํานวยการฝายการตลาดและ

ประชาสัมพันธ เปาหมายแรกที่วางไว คือการทําแบรนดดิง้ผลิตภัณฑในเครือคอสเมติก อาทิ กลูตา เฮลติ, วุฒิศักดิ ์

แฮปป้ีโทโลจี สกินแคร, วุฒิศักดิ ์ฟารมาซี ใหเป็นที่รูจักและและขยายการเติบโตใหมากขึ้น ตามดวยกลยุทธทางการ

ตลาด ซึ่งเป็นสูตรสําเร็จที่ทางวุฒิศักดิ ์ใชมาตลอด คือ  Celebrity Marketing คือ เซเลบริตีท้ี่เป็นที่รูจักและไดรับ

การยอมรับทัง้ผลงานและภาพลักษณ นาเชื่อถือ สามารถจับตองได เพื่อใหเกิดความเชื่อมัน่ตอผูบริโภค โดยเราจะ

โฟกัสไปที่กลุมเปาหมายที่เป็นวัยรุนหรือคนรุนใหมทัง้ในและตางประเทศ เพราะกลุมเปาหมายดังกลาว จะใหความ

สนใจในการอัพเดทเทรนด การเพิ่มเสนหและการสรางเอกลักษณใหตัวเองมีมัน่ใจ ควบคูไปกับการสรางนวัตกรรม

เทคโนโลยีในผลิตภัณฑที่มีมาตรฐานและไดการยอมรับ”

 

ปัจจุบัน วุฒิศักดิ ์ คอสเมติกอินเตอร มีผลิตภัณฑที่ครอบคลุมถึง 4 ประเภท ไดแก ฟังกชัน่นอล ดริง้ก, ผลิตภัณฑ

เสริมอาหาร, เพอเซอนอล แคร แอนด สกินแคร และ คอสเมติก แอนด คัลเลอร ไลน ซึ่งดําเนินธุรกิจดานความงาม

และผิวพรรณ กอตัง้เมื่อปี 2550 มีผลิตภัณฑครบวงจรดานสุขภาพและความงามในเครือกวา 300 ผลิตภัณฑ

 

 

 

 

 

 


