
วัตสัน การันตี ผลิตภัณฑแบรนดวัตสัน คุณภาพชัน้

เลิศ มั่นใจดวยยอดขายสูงกวา 200 ลานชิน้* ทั่วเอ

เชีย ตอบสนองทุกความตองการดวยสินคาที่หลาก

หลาย

กรงุเทพฯ, 27 มนีาคม 2556: วตัสนั ผนํูารานเพื่อสขุภาพและความงาม ยอดขายอนัดบัหน่ึงในประเทศไทย 7 ปี

ซอน ประกาศความพรอมเพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภค ดวยผลิตภัณฑแบรนดวัตสันคุณภาพเยี่ยม

ตัง้แตเสนผมจรดปลายเทา ดวยคุณภาพที่มัน่ใจทัว่เอเชีย ดวยยอดขายสูงกวา 200 ลานชิน้* จากรานวัตสัน 3,200

สาขา กวา 12 ประเทศทัว่เอเชีย ตอกยํ้าความเป็นผูนําดานคุณภาพ ความหลากหลายของสินคา และคุมคาในราคาที่

เหมาะสม

ดวยความมุงมัน่ของวัตสันในการผลิตสินคาคุณภาพแบรนดวัตสัน ที่ตอบสนองความตองการและสรางความพึงพอใจ

ใหแกลูกคาในทุกระดับ วัตสันจึงมีนโยบายขัน้ตอนการพัฒนาสินคาระดับโลก หรือ World Class Quality

Guarantee เพื่อรับประกันคุณภาพสินคาแบรนดวัตสันระดับมาตรฐานโลก ดวยกระบวนการพัฒนาหลายขัน้ตอนที่

ใชเวลาอยางน อย 9 – 12 เดือน พรอมการตรวจสอบ และการรับประกันคุณภาพระดับ International Standard ใน

ทุกขัน้ตอน เริ่มตนจาก การวิจัยทางการตลาด การพัฒนาสินคาคุณภาพ การผลิตสินคาอยางมีคุณภาพ

 

นอกจากนัน้ ผลิตภัณฑแบรนดวัตสันทุกชิน้ลวนผานการพัฒนาสินคาดวยทีมนักวิจัยนานาชาติ การทดสอบในหอง

ปฏิบัติการ (Stability test / Compatibility test / Dermatological test การทดสอบผลิตภัณฑ เพื่อใหไดสินคา

คุณภาพ) การทดสอบความพึงพอใจสินคาดวยสถาบันวิจัยนานาชาติ อาทิ Applus พรอมกระบวนการผลิตจนได

มาตรฐานเดียวกับแบรนดระดับชัน้นําระดับโลกอื่นๆ  ทัง้การคัดสรรโรงงานผลิตที่มีคุณภาพ ระดับมาตรฐานไอเอสโอ

(ISO) และหลักเกณฑวิธีการที่ดีในการผลิต (GMP) และการควบคุมทุกขัน้ตอนการผลิต เพื่อใหไดสินคาคุณภาพ ซึ่ง

ลูกคาสามารถเชื่อมัน่ไดวาสินคาผลิตภัณฑวัตสันทุกชิน้นัน้ ปลอดภัย เชื่อถือได และมีคุณภาพชัน้เลิศ ทัง้หมดน้ีเป็น

ไปเพื่อใหลูกคาของวัตสันไดรับประสบการณที่ดีที่สุดในทุกครัง้ที่เขามาภายในรานวัตสัน

 

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%95%e0%b8%aa%e0%b8%b1%e0%b8%99-%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b5-%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%95%e0%b8%aa%e0%b8%b1%e0%b8%99-%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b5-%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%95%e0%b8%aa%e0%b8%b1%e0%b8%99-%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b5-%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%95%e0%b8%aa%e0%b8%b1%e0%b8%99-%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b5-%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c/
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นอกจากคุณภาพชัน้เลิศแลว ผลิตภัณฑแบรนดวัตสันยังตอบสนองทุกความตองการของลูกคาดวยสินคาที่หลาก

หลายโดย วัตสัน พรอมมอบความหลากหลายของผลิตภัณฑเพื่อชวยดูแลลูกคาตัง้แตภายในสูภายนอกกวา 10 กลุม

หลัก อาทิ ดูแลผิวหน า, ถนอมผิวพรรณ, เพื่อสุขภาพชองปาก, ดูแลเสนผม, เวชสําอาง, เครื่องสําอาง, ผลิตภัณฑ

เสริมอาหาร, ผลิตภัณฑสําหรับผูชาย และกระดาษทิชชูและสําลี เป็นตน

 

*ขอมูลปี 2555 จากรานวัตสัน 9 ประเทศ ไดแก จีน ฮองกง มาเลเซีย ฟิลิปปินส สิงคโปร ไตหวัน อินโดนีเซีย เกา

หลี และไทย

 

 

 

 

ดวยสาขาของรานวัตสันที่มีอยูในหลากหลายประเทศ ผลักดันใหผลิตภัณฑแบรนดวัตสันมีสวนแบงทางการตลาดที่

เพิ่มขึ้นตอเน่ืองทุกปี และดวยยอดขายที่สูงและปริมาณการซื้อของลูกคาที่เพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง ทําใหสามารถผลิต

สินคาคุณภาพสูงในราคาที่คุมคา ทัง้ยังมอบสิทธิพิเศษสวนลดเพิ่มสําหรับสมาชิก 5% อีกดวย

 

“ในปีน้ี วัตสันจะยังคงใหความสําคัญกับผลิตภัณฑแบรนดวัตสันเพื่อสรางความเชื่อมัน่ถึงคุณภาพในสินคาวัตสันที่มา

พรอมความหลากหลาย และคุมคาในราคาที่เหมาะสม” มร.ร็อด เราทลี่ย กรรมการผูจัดการ บริษัท เซ็นทรัล

วัตสัน จํากัด กลาว “เพื่อตอกยํ้าตําแหนงความเป็นผูนําของวัตสัน เราไมเคยหยุดการพัฒนาผลิตภัณฑ และยังเปิด

มุมมองในมิติที่แตกตางตอบสนองทุกความตองการของลูกคา”

 

“จากกลยุทธของวัตสัน ที่ใหความสําคัญกับการรับฟังความตองการจากลูกคาโดยตรง วัตสันจึงเชื่อวาผลิตภัณฑของ

เราจะไดรับการตอบรับเป็นอยางดีจากลูกคามากยิ่งขึ้น เพราะดวยคุณภาพชัน้เลิศ จากกลุมสินคาที่หลากหลาย ภาย

ใตความคุมคาสมราคา ทําใหสินคาแบรนดวัตสัน นับไดวาเป็นอีกหน่ึงทางเลือกที่สําคัญสําหรับลูกคาปัจจุบันที่มีไลฟ

สไตลที่เปลี่ยนไปแตก็มักจะมองหาสินคาคุณภาพสูงในราคาที่ยอมเยา” มร.ร็อด เราทลี่ย กลาวเสริม

 

สําหรับแผนกลยุทธทางการตลาดของผลิตภัณฑแบรนดวัตสัน เพื่อคงไวซึ่งความเป็นผูนําในฐานะรานคาเพื่อสุขภาพ

และความงาม โดย นวลพรรณ ชัยนาม ผูอํานวยการฝ ายการตลาด บริษัท เซ็นทรัล วัตสัน จํากัด กลาววา

“ในปีน้ี วัตสัน จะใชกลยุทธทางการตลาดที่หลากหลายมากขึ้นทัง้แบบออนไลนและออฟไลน และเนนกลยุทธ



Consumer Focus โดยวัตสันจะพัฒนาผลิตภัณฑคุณภาพผานชองทางความคิดเห็นที่เราสื่อสารกับลูกคาเพื่อให

แนใจไดวาผลิตภัณฑที่นําเสนอจะตรงกับความตองการของลูกคาอยางแทจริง อีกทัง้ยังนําเสนอสินคาแบรนดของวัต

สันที่มีหลากหลายตัง้แตศีรษะจรดปลายเทา และเนนคุณภาพของสินคาเป็นหลัก และมอบสิทธิพิเศษใหกับสมาชิก

ของเรา ในฐานะผูเชี่ยวชาญดานสุขภาพและความงามอันดับหน่ึงของประเทศ”

 

“ดวยกลุมผลิตภัณฑภายใตแบรนดวัตสันมียอดขายเติบโต 25% นับเป็นปัจจัยผลักดันที่สําคัญสําหรับการเจริญ

เติบโตทางธุรกิจของเรา โดยภายในปีน้ี ทางวัตสันมีแผนที่จะออกผลิตภัณฑแบรนดวัตสันใหมอีกกวา 100 รายการ

โดยจะเนนไปยังกลุมผลิตภัณฑถนอมผิว ดูแลรักษาผิว (Skin Care) และมาสกหน าที่ไดรับความนิยมเป็นอยางมาก

และจะเนนกลุมผลิตภัณฑที่ขายดีที่สุด ไดแก ผลิตภัณฑบํารุงผิวหน า (Facial Skin Care) ผลิตภัณฑทําความ

สะอาดรางกาย (Bath) และผลิตภัณฑกระดาษทิชชูและสําลี (Paper & Cotton) โดยปัจจุบัน วัตสันมีผลิตภัณฑ

แบรนดของเราเองกวา 600 รายการ อาทิ วัตสัน เฟเชี่ยล มาสก, วัตสัน ครีม บอดี้ วอช, เดอรมา แอคชัน่ พลัส บาย

วัตสัน ที่นับไดวาเป็นสินคาติดอันดับขายดีของรานวัตสัน

“นอกจากนัน้ ในปีน้ีทางวัตสันยังมุงเนนสรางภาพลักษณของผลิตภัณฑภายใตแบรนดวัตสันใหเป็นที่นาเชื่อถือ เพื่อ

สื่อถึงคุณภาพ ความคุมคาดานราคาและภาพลักษณแบรนดที่สดใส พรอมการใหบริการที่ดียิ่งขึ้น เพื่อเพิ่มมูลคาของ

สินคา และบริการใหกับลูกคาทุกคน” นวลพรรณ ชัยนาม ผูอํานวยการฝ ายการตลาด บริษัท เซ็นทรัล วัตสัน

จํากัด กลาวสรุป


