
ลี​ดเวยฯ จับ​มือ​ ซู​มิ​โต​โม​ ญี่ป ุน​ตอกยํา้ความ​เป็น​ผู​นํา

ขยาย​ตลาด​เครื่องจักร​กล​หนัก​ ตัง้​เป า​ยอด​ขาย​สิน้​ปี​

500 คัน​ ปี​หนา​ลุย​ยอด​กระฉูด​เพิ่ม​ขึน้​ 6 %

ลี​ดเวยฯ ควง​บริษทั​แม​ ซู​มิ​โต​โม​ คอน​สตรัคชัน่ ​แมชชีน​เนอ​รี่​ ประเทศ​ญี่ป ุน​ ประกาศ​รุก​ตลาด​เครื่องจักร​กล​หนัก​รถ

ขุด​ไฮโด​รลิ​กตัง้​เป า​สิน้​ปี​ 58 ขาย​ครบ​ 500 คัน​ พ​รอม​นําสื่อมวลชน​เยี่ยม​ชม​สาย​การ​ผลิต​ใน​โรงงาน​ที่​โต​เกีย​ว เมือง​ชิ

บะ คาด​ปี​หน า​ยอด​ขาย​พุง​เพิ่ม​ขึ้น​ 6 %

นาย​ฉกาจ​ แสน​จัน​ กรรมการ​ผู​จัดการ​บริษทั​ ลี​ดเวย เฮ​ฟวี่ แมชชีน​เนอ​รี่​ จํากัด​ ซึ่ง​เป็น​ตัวแทน​จําหนาย​เครื่องจักร​กล

หนัก​จาก​ญี่ป ุน​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด ซู​มิ​โต​โม​ หน่ึง​เดียว​ใน​ประเทศ​ไทย​ กลาว​ถึง​การ​ทําตลาด​เครื่องจักร​กล​หนัก​ใน

ประเทศไทย​วา​ “ปัจจุบัน​ บริษทั​ ลี​ดเวยฯ ได​ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​ประเทศไทย​ยาง​เขา​ปี​ที่​ 4 แลว​ โดย​มี​รถ​ขุด​ซู​มิ​โต​โม​ ที่

จําหนาย​อยู​ใน​ตลาด​ ครอบคลุม​ทุก​ความ​ตองการ​ของ​ลูก​คา​ ไม​วา​จะ​เป็น​รถ​ขุด​ขนาด​เล็ก​ 8-20 ตัน​ รถ​ขุด​ขนาด​กลาง​

2​0-40 ตัน​ และ​รถ​ขุด​ขนาด​ใหญ​ 40-80 ตัน​ โดย​บริษทั​มี​อัตรา​การ​เติบโต​ทุก​ปี​ สําหรับ​รถ​ 2​ รุน​ ที่​ลี​ดเวยฯ นําเขา​มา

ทําตลาด​ใน​ประเทศ​ไทย​ แบง​เป็น​ 2​ ประ​เภท​ คือ​ รถ​ขุด​ และ​รถ​ปู​ยาง​ แยก​ตาม​น้ําหนัก​และ​กําลัง​การ​ใช​งา​น ​ทัง้น้ี​จุด

แข็ง​ ของ​แบรนด​ซู​มิ​โต​โม​ ที่​ลี​ดเวยฯ นําเขา​มา​จําหนาย​คือ​เทคโนโลยี​ระบบ​ไฮโด​รลิ​กที่​มี​สมรรถนะ​ดี​ มี​แรง​ขุด​ ขณะ

เดียวกัน​ยัง​ประหยัด​น้ํามัน​ ตาง​จาก​รถ​ขุด​คู​แขง​ ซึ่ง​ถา​มี​แรง​ขุด​ดี​ก็​จะ​สิน้​เปลือง​น้ํามัน​ดวย​ เพราะ​ซู​มิ​โต​โม​ ได​ถูก

พัฒนา​เพื่อ​การ​ ใช​งาน​ที​คุม​คา​ โดย​มี​การ​รับ​ประกัน​การ​ใช​งาน​สูงสุด​ถึง​ 1 ปี​ หรือ​ 2​5,000 ชม​.​ ใน​ขณะ​เดียวกัน​ฟรี​คา

บํารุง​รักษา​ 7,000 ชม​.​ ทัง้​คา​แรง​ คา​รถ​และ​คา​อะไหล​”

สวน​เป า​หมาย​ใน​การ​ขาย​ ลี​ดเวยฯ ตัง้​เป า​ใน​การ​ขยาย​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​ทุก​ปี​ ซึ่ง​ใน​สิน้​ปี​ 2​558 น้ี​ ลี​ดเวยฯ ตัง้​เป า​ยอด​ขาย

รวม​ไว​ที่​ 500 คัน​ และ​ใน​ปี​หน า​ ทัง้​ลี​ดเวย และ​ซู​มิ​โต​โม​ตัง้​เป า​ยอด​ขาย​รถ​ขุด​เพิ่ม​จาก​เดิม​ไว​ที่​ 2​50 คัน​ รถ​ปู​ยาง​ 2​5

คัน​ ซึ่ง​คาด​วา​จะ​ทําให​ยอด​ขาย​รวม​ของ​ปี​หน า​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ประ​มา​ณ 750 คัน​ กลยุทธ​ใน​การ​ทําตลาด​ของ​บริษทั​ลี​ดเวย

คุณ​ฉกาจ​ กลาว​เสริม​วา​ “ใน​ปี​หน า​เรา​จะ​เจาะ​กลุม​ลูกคา​ตาง​จังหวัด​ให​มาก​ขึ้น​เพื่อ​ตอบ​สนอง​มาตรการ​กระตุน

เศรษฐกิจ​ของ​ภาค​รัฐ​ รวม​ถึง​โครงการ​กอสราง​ตาง​ ๆ ใน​นิคม​อุตสาหกรรม​ที่​กําลัง​จะ​เกิด​ขึ้น​บน​พื้นที่​เศรษฐกิจ​พิเศษ​

สําหรับ​รถ​ขุด​ของ​ซู​มิ​โต​โม​ ทาง​ภาค​กลาง​ถือวา​มี​ยอด​จําหนาย​สูง​สุด​ คิด​จาก​ยอด​ขาย​รวม​แลว​อยู​ที่​ 42% เป็น​แหลง

รวม​รถ​ขุด​ขนาด​ 35 ตัน​ และ​ 48 ตัน​ สวน​ทาง​ภาค​ใต​นัน้​จะ​อยู​ที่​ 2​7% ภาค​ตะวัน​ออก​เฉียง​เหนือ​ 2​0% ใน​ปี​หน า​น้ี​ ลี

ดเวยฯ จะ​เจาะ​ตลาด​ไป​ยัง​ภาค​เหนือ​มาก​ขึ้น​ โดย​ใช​กลยุทธ​แบบ​ปา​ลอม​เมือง​ เพราะ​ลี​ดเวยฯ เพิ่ง​เขา​มา​ทําตลาด​ใน

ประเทศไทย​เพียง​แค​ 3 ปี​ จึง​ใช​รูป​แบบ​การ​ขาย​แบบ​เซลส​และ​โบ​รก​เกอร​ ซึ่ง​เป็น​นาย​หน า​ที​มี​ความ​เชี่ยวชาญ​ใน​พื้นที่
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นัน้​ ๆ มา​ชวย​ขาย​ เชน​ ตาง​จังหวัด​และ​ 3 จังหวัด​ชายแดน​ภาค​ใต

ขณะ​เดียว​กัน​ ลี​ดเวยฯ จะ​ติดตาม​โครงการ​ภาค​รัฐ​ใน​สวน​การ​ลงทุน​สา​ธาร​ณูโภค​พื้น​ฐาน​ ทัง้​เรื่อง​ระบบ​ชล​ประ​ทา​น

การ​สราง​รถไฟ​ฟ า​ เหมือง​แร​ ซึ่ง​มี​สวน​ผลัก​ดัน​ให​สินคา​ใน​กลุม​อุตสาหกรรม​กอ​สราง​ โดย​เฉพาะ​รถ​ขุด​สามารถ​เพิ่ม

ยอด​ขาย​ได​มาก​ขึ้น​ ลี​ดเวยฯ มอง​วา​เศรษฐกิจ​ดี​ขึ้น​ อยู​ที่​การ​พัฒนา​พื้น​ฐาน​กอ​น ​ประเทศไทย​ยัง​เป็น​ประเทศ​ที่​ตอง

พัฒนา​ ขยาย​ และ​ ซอม​แซม​ โดย​เฉพาะ​ปัญหา​เรื่อง​การ​จัดการ​น้ําถือ​เป็น​เรื่อง​สําคัญ​ที่​รัฐบาล​ตอง​ทําแน​นอน​”

ดาน​นาย​มิ​คิโอ​ะ อิเดะ​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ กลาว​ถึง​ตลาด​รถ​ขุด​ไฮโด​รลิ​กใน​ภูมิภาค​เอ​เซียน​วา​ “นอกจาก​ตลาด

ใหญๆ​ อยาง​ใน​ญี่ป ุน​ จี​น ​อเมริกา​เหนือ​ และ​ใน​ยุโรป​แลว​ ตลาด​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ซึ่ง​รวม​ถึง​ประเทศไทย​ก็

ถือ​เป็น​ตลาด​ใหญ​ที่​มี​ความ​สําคัญ​ไม​แพ​กัน​และ​เพื่อ​เป็นการ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​กลุม​เป า​หมาย​ใน​ภาค​พื้น​เอ

เชีย

อยาง​แท​จริง​ ซู​มิ​โต​โม​จึง​ได​กอสราง​โรงงาน​ผลิต​ขึ้น​ใน​อินโดนีเซีย​เมื่อ​สี่​ปี​ที่​ผาน​มา​ และ​ได​มี​การ​จัด​สง​ผลิตภัณฑ​ใน​รุน

ตางๆ​ ไป​ยัง​ประเทศ​ไทย​ และ​ประเทศ​อื่นๆ​ ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​อีก​ดวย​ ประเทศไทย​เป็น​ตลาด​ใหญ​ที่​มี​ความ

ตองการ​รถ​ขุด​ไฮโด​รลิ​คเป็น​อันดับ​สอง​ของ​ประเทศ​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ซู​มิ​โต​โม​เอง​มี​ความ​มุง​มัน่​ที่​จะ​ตอบ​

สนอง​ความ​ตองการ​ที่​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ใน​ประเทศไทย​ทัง้​ใน​เรื่อง​ผลิตภัณฑ​คุณภาพ​ระดับ​โลก​ รวม​ทัง้​กิจกรรม​ตางๆ

นอกจาก​น้ี​ ใน​ชวง​สอง​ปี​ที่​ผาน​มา​อีก​เชน​กัน​ที่​ซู​มิ​โต​โม​ได​เปิด​ตัว SH130-5 MaCan ซึ่ง​ถือ​เป็น​ผลิตภัณฑ​รุน​แรก​ที่

ออกแบบ​สําหรับ​ใช​ใน​ประเทศ​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ โดย​เฉพาะ​ใน​ตลาด​ที่​มี​การ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​อยาง​

น้ํามัน​ปาลม​ ใน​ประเทศ​อิน​โด​นี​เซี​ย ไทย​ และ​ทาง​ตะวัน​ออก​ของ​มาเลเซีย​ ใน​สวน​ของ​ตลาด​ใน​ญี่ป ุน​เอง​นัน้​ ใน​ระ​ยะ​

เวลา​ครึ่ง​ปี​แรก​ของ​ปี​น้ี​ ซู​มิ​โต​โม​มี​สวน​แบง​การ​ตลาด​อยู​ที่​ 12% ซึ่ง​ถือ​เป็น​ความ​สําเร็จ​ที่​นา​ภูมิใจ​ยิ่ง​ เรา​คาด​หวัง​ที่​จะ

ตอย​อด​ความ​แข็งแกรง​ทาง​ธุรกิจ​น้ี​ทัง้​ใน​ญี่ป ุน​ และ​ประเทศ​อื่น​ ๆ รวม​ทัง้​ประเทศไทย​ดวย​”

ดาน​นาย​มา​ซู​ฮิ​โก​ ซา​ซา​กิ ประธาน​อํานวย​การ​ กลาว​วา​ “ธุรกิจ​รถ​ขุด​ไฮโด​รลิ​คของ​ซู​มิ​โต​โม​ได​เขา​มา​ใน​ประเทศ​ไทย​

เมื่อ​ประ​มา​ณ 40 ปี​มา​แลว​ โดย​เริ่ม​จาก​รถ​ขุด​มือ​สอง​สง​ลง​เรือ​มา​จาก​ญี่ป ุน​ ใน​ชวง​แรก​ใช​ใน​อุตสาหกรรม​เหมือง

พลอย​ ที่​กาญจนบุรี​ จาก​นัน้​รถ​ขุด​ของ​ซู​มิ​โต​โม​ก็​เป็น​ที่​ยอมรับ​กัน​อยาง​แพร​หลาย​ใน​อุตสาหกรรม​เลีย้ง​กุง​ใน​กระบี่​

และ​ภูเก็ต​ ใน​ชวง​สาม​ปี​ที่​ผาน​มา​ หลัง​จาก​ที่​รวม​ธุรกิจ​เป็น​พันธมิตร​กับ​ลี​ดเวยฯ ตลาด​รถ​ขุด​ไฮโด​รลิ​คของ​ซู​มิ​โต​โม​ก็

ขยาย​ใหญ​ขึ้น​ ปี​น้ี​เรา​มี​สวน​แบง​การ​ตลาด​ใน​ประเทศไทย​ถึง​ 7% และ​มี​แนว​โนม​จะ​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​ ควา​มสําเร็จ​ดัง​กลาว

เกิด​จาก​การ​ยอมรับ​ใน​คุณภาพ​ผลิตภัณฑ​ของ​ผู​ใช​ และ​การ​ให​บริการ​ดูแล​และ​ให​คําแนะนําอยาง​มือ​อา​ชีพ​ รวม​ทัง้

บริการ​หลัง​การ​ขาย​ถึง​ 7,000 ชัว่โมง​การ​ใช​งา​น ​หลัง​จาก​สง​มอบ​สินคา​แลว​ เรา​มัน่ใจ​ใน​ความ​สําเร็จ​ที่​จะ​เติบโต​อยาง

ตอ​เน่ือง​ และ​รูสึก​เป็น​เกียรติ​ที่​จะ​ได​สนับสนุน​ธุรกิจ​อุตสาหกรรม​เครื่องจักร​หนัก​น้ี​ให​เจริญ​รุงเรือง​ตอ​ไป”

ดาน​แผนการ​ลงทุน​ใน​อนาคต​ ลี​ดเวยฯ จะ​ใช​งบ​ประ​มา​ณ 50 ลาน​บาท​ ใน​การนําเขา​รถ​ขุด​พรอม​ทัง้​ขยาย​สาขา​เพิ่ม

อีก​ 4 สาขา​เพื่อ​ให​ครอบคลุม​กลุม​ลูกคา​และ​การ​ดูแล​บริการ​หลัง​การ​ขาย​ได​สะดวก​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ จาก​เดิม​ 6 สาขา​ที่

ลําปาง​ ขอน​แก​น ​สุ​ราษฎร​ธานี​ นคร​ศรี​ธรรม​ราช​ อุบล​ราช​ธานี​ และ​บาง​ปะ​กง​ รวม​ทัง้​จะ​มี​การ​เพิ่ม​บุคลากร​เพื่อ​ขยาย



ตลาด​และ​ให​ครอบคลุม​การ​ดูแล​บริการ​หลัง​การ​ขาย​มาก​ยิ่ง​ขึ้น

ไม​เพียง​แต​ตลาด​ใน​ประเทศ​เทานัน้​ที่​ลี​ดเวยฯ จะ​ขยาย​การ​ลง​ทุ​น ​แต​ลี​ดเวยฯ ให​ความ​สําคัญ​กับ​ตลาด​ใน​ตาง​ประเทศ

เชน​เดียว​กัน​ โดย​จะ​เริ่ม​ผลัก​ดัน​ตลาด​ที่​พมา​ให​แข็งแกรง​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ที่​ผาน​มา​มี​ยอด​ขาย​ใน​ประเทศ​พมา​ 100 คัน​ ซึ่ง

เรา​ตัง้​เป า​ไว​ 120 คัน​ภายใน​สิน้​ปี​ 2​558 น้ี​ สวน​ปี​หน า​ตัง้​เป า​ไว​ที่​ 150 คัน


