
ลา​ซา​ดา 11.​11 สราง​นิยาม​แก​ประสบการณ ​การ

ชอปป้ิง​ทั่ว​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต

– ผนึก​นวัตกรรม​ดัน​ยอด​โต​ยุค​เศรษฐ​กิจ​ดิจิ​ทัล

ลา​ซา​ดา 11.​11 เทศ​กาล​ชอปป้ิง​รอน​แรง​ที่สุด​ใน​รอบ​ปี​ พ​รอม​มอบ​นิ​ยาม​ใหมให​กับ​ประสบการณ​การ​ชอปป้ิง​ทัว่​ทัง้​ภูมิ

ภาค​ ดวย​ฟีเจอร​ใหม​ภาย​ใต​กล​ยุ​ทธ “Shoppertainment” เติม​ความ​สนุก​ใน​การ​ชอปป้ิง​ ดวย​การ​สะสม​คูปอง​ผาน

การ​สื่อสาร​กับ​แบ​รน​ด ทัง้หมด​น้ี​เกิด​ขึ้น​ภาย​ใต​เทคโนโลยี​ระบบ​จัดการ​สุด​ทัน​สมัย​ระดับ​โลก​ของ​ลา​ซา​ดาและ​การ​เป็น

ผูนําดาน​ระบบ​โลจิ​สติ​กส

ลา​ซา​ดา แพลตฟอรม​อีคอมเมิรซ​ชัน้​นําของ​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ เป็น​ผูนําใน​การ​เปิด​ตัว​เทศ​กาล​ชอปป้ิง​ 11.​11

ขึ้น​เป็น​ครัง้​แรก​ใน​ปี​ 2​555 และ​ยัง​คง​ขับ​เคลื่อน​นวัตกรรม​แหง​การ​ชอปป้ิง​และ​กระตุน​ตลาด​คา​ปลีก​ใน​หก​ประเทศ

อยาง​ตอ​เน่ือง

“เทศ​กาล​ชอปป้ิง​ระดับ​โลก​ ลา​ซา​ดา 11.​11 เป็น​งาน​เฉลิม​ฉลอง​ประจําปี​ที่​สําคัญ​ ที่​จะ​สราง​ปรากฏการณ​ใหม​พรอม

กระตุน​การ​ขยาย​ตัว​ของ​อุตสาหกรรม​อีคอมเมิรซ​ใน​ภูมิภาค​น้ี​ให​กาว​ไป​ขาง​หน า​ ซึ่ง​เห็น​ได​จาก​ปัจจุบัน​อุตสาหกรรม
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อีคอมเมิรซ​กลาย​เป็น​เซ็ก​เตอร​ใหญ​ที่สุด​ใน​ระบบ​เศรษฐกิจ​ดิจิทัล​ โดย​คาด​วา​จะ​เติบโต​ถึง​ 300 แสน​ลาน​ดอลลา

รสหรัฐ​ใน​ปี​ 2​568 เรา​มี​ความ​ภาค​ภูมิใจ​ที่​ได​ทําให​ ลา​ซา​ดา 11.​11 เป็น​หน่ึง​ใน​กุญแจ​สําคัญ​เพื่อ​ขับ​เคลื่อน​การ​เติบโต

ของ​เศรษฐ​กิจ​ และ​ชวย​เปลี่ยนแปลง​วิธี​ชอปป้ิง​ของ​ผู​บริโภค​ ตลอด​จน​วิธี​การ​ทําธุรกิจ​ของ​ผู​ขาย​” มร​.​ ปิแอร​ ปัว​ยอง​

ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ ลา​ซา​ดา กรุป​ กลา​ว

“วัน​น้ี​ ลา​ซา​ดาเป็น​แพลตฟอรม​หลัก​ของ​กลุม​อา​ลี​บา​บา​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ถือ​เป็น​ผู​ประกอบ​ธุรกิจ

อีคอมเมิรซ​ที่​เติบโต​เร็ว​ที่​สุด​ โดย​มี​ผู​ใช​งาน​มาก​กวา​ 50 ลาน​คน​ตอ​ปี​ และ​เพิ่ม​ขึ้น​มาก​กวา​ 100 เปอรเซ็นต​ตอ​ปี​ใน

ชวง​สาม​ไตรมาส​ที่​ผาน​มา​[1] แต​นับ​เป็น​เพียง​จุด​เริ่ม​ตน​เทา​นัน้​ เพราะ​เป็น​สัดสวน​เพียง​แค​ 3% ของ​ธุรกิจ​คา​ปลีก​ใน

เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​เทา​นัน้​”

เทศ​กาล​ชอปป้ิง​ ลา​ซา​ดา 11.​11 จะ​เริ่ม​ขึ้น​ใน​วัน​ที่​ 1 พฤศจิกายน​ 2​562 พรอม​กิจกรรม​และ​โปร​โม​ชัน่จูงใจ​ตลอด​ทัง้

วัน​ที่​ให​ผู​บริโภค​ได​คนหา​แบรนด​และ​สินคา​ที่​ตอง​การ​ เปิด​ให​มี​การ​สัง่​ซื้อ​ลวง​หน า (Pre-order) เพิ่ม​รายการ​ที่​ตองการ

ลง​ใน​รถ​เข็น​ หรือ​แมแต​จะ​เขา​มา​รับ​ความ​บันเทิง​จาก​ลา​ซา​ดาไป​พรอมๆ​ กัน​ใน​ชวง​เทศ​กาล​ชอปป้ิง​ครัง้​ใหญ​น้ี​ก็

สามารถ​ทําได

Shoppertainment สราง​การ​บูรณ​าการ​ใหม​สําหรับ​แบรนด​ใน​การ​เชื่อม​โยง​กับ​ผู​บริ​โภค

ลา​ซา​ดา 11.​11 ชวย​ให​แบรนด​และ​ผู​ขาย​สามารถ​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​ได​มาก​ขึ้น​ผาน​รูป​แบบ​และ​ชอง​ทาง​ใหมๆ​ โดย​ตัง้แต

วัน​ที่​ 4 พฤศจิกายน​ทัง้​หก​ประเทศ​จะ​มี​ไลฟ ​สตรี​มเกม​โชว GUESS IT! King พรอม​ฟีเจอร​ใหม “Must-Buy List”

ขณะ​เดียวกัน​ยัง​มี​เกม​ใหม LazCity Wonderland ที่​ให​ผู​บริโภค​สามารถ​สราง​และ​สํารวจ​เมือง​เสมือน​จริง​ของ

แบรนด​ตางๆ​ ใน LazMall พรอม​สนุกสนาน​ไป​กับ​คูปอง​สวนลด​พิเศษ​จาก​แบ​รน​ดดวย

นอกจาก​น้ี​ ลา​ซา​ดายัง​ทํางาน​อยาง​ใกล​ชิด​กับ​พันธมิตร​ตางๆ​ ใน​การนําเสนอ​กิจกรรม​แบบ Offline to Online อา​ทิ

Stamp Hunt ซึ่ง​ผู​บริโภค​สามารถ​เขาไป​ใช​บริการ​ใน​ราน​คา​พันธมิตร​เพื่อ​สแกน QR CODE พรอม​รับ​รางวัล​ทัน​ที​

ขณะ​ที่​แบรนด​ตาง ​ๆ พ​ากนั​เขา​รวม​กจิ​กรร​ม Lazada’s Super Show รายการ​วา​ไร​ตีท้ี่​ถายทอด​สด​ผาน​สถานี​โทรทศัน

หลัก​ของ​แตละ​ประ​เทศ​ ซึ่ง​จะ​จัด​ขึ้น​พรอม​กัน​ใน​มาเลเซีย​ อิน​โด​นี​เซี​ย ฟิลิปปินส​ ไทย​ และ​เวียดนาม​ วัน​ที่​ 10

พฤศจิกายน​น้ี​ และ​เป็นการ​เปิด​ตัว​ครัง้​แรก​ของ Voucher Rain ที่​ผู​ชม​ผาน​แอ​ปพลิ​เคชัน​ลา​ซา​ดา จะ​สามารถ​สะสม

คูปอง​สวนลด​ใน​แคมเปญ​ 11.​11 สุด​พิเศษ​ได​แบบ​เรี​ยล​ไท​ม

11 วัน​ 11 วิธี​สุด​สนุก​ไป​กับ​การ​สะสม​คูปอง​สวนลด​พรอม​กัน​กับ​ครอบครัว​และ​เพื่อ​น ๆ

ปี​น้ี​เป็น​ปี​แรก​ที่​ ลา​ซา​ดาได​วางแผน​ให​ทุก​คนใน​ครอบครัว​หรือ​กลุม​เพื่อน​ได​สนุก​ไป​กับ​การ​เคา​ทดาวน​สู​แคมเปญ​ใหญ

ผาน​กิจกรรม​ราย​วัน​รวม​กัน​ตัง้แต​วัน​ที่​ 1 พฤศจิกายน​ ดวย​ภารกิจ​แบบ​กลุม​ หรือ Group Missions เพื่อ​ทําให​การ

ชอปป้ิง​เป็น​กิจกรรม​เชิง​สังคม​อยาง​แท​จริง​ มี​วิธี​สนุกๆ​ 11 วิธี​ใน​การ​ปลด​ล็อก​ภารกิจ​มาก​มาย​ โดย​จะ​ได​รับ​คูปอง

สวนลด​แบบ​กลุม​ ตัง้แต​การ​เพิ่มสิน​คา​ลง​รถ​เข็น​เพื่อ​เริ่ม​เลน​เกม​ อา​ท ิMoji-Go เกม​จดจําใบ​หน า​ เป็น​ตน​ คาด​การณ



วา​จะ​มี​จํานวน​คูปอง​สวนลด​ถูก​สะสม​จาก​ผู​บริโภค​ใน​แค​ปเปญน้ี​มาก​กวา​ 50 ลาน​ใบ

LazMall หรือ​หาง​สรรพ​สินคา​เสมือน​จริง​ของ​ลา​ซา​ดา เตรียม​นําเสนอ​แบรนด​เอ็กซ​คลูซี​ฟสําหรับ​แคมเปญ​ 11.​11

รวม​ถึง​บรรดา​แบรนด​ที่​มี​แฟลกชิป​สโตร​อยู​ใน LazMall ก็​มา​รวม​กัน​ใน​กิจกรรม​น้ี​ดวย​ ไม​วา​จะ​เป็น​ลอรี​อัล ปา​รี​ส

และ​เม​ยเบลลี​นที่​จะ​พา​นัก​ชอปรวม​เดิน​ทาง​บน​เสน​ทาง​เสมือน​จริง​ไป​ยัง​กรุง​ปารีส​และ​นิวยอรค​ หรือ​แมแต​ผลิตภัณฑ

ผา​ออม​ของ Mamypoko 11.11 ก็​มี​รุน​ลิ​มิ​เต็ด อิดิชัน่เฉพาะ​ใน​ประเทศไทย​และ​ฟิลิปปินส​เทานัน้​ที่​มี​แพค​เก​จดีไซน

เป็น​น อง Lazzie มาส​คอ​ตชื่อ​ดัง​ของ​ลา​ซา​ดา

“LazMall เป็น​แหลง​รวม​แบรนด​สินคา​อุปโภค​บริโภค​ชัน้​นําจํานวน​กวา​ 60% จาก​ลิ​สตแบรนด​ดัง​ระ​ดับ​ ท็อป 100 ที่

จัด​อันดับ​โดย​นิตย​สาร Forbes เรา​มุง​มัน่​ที่​จะ​เสริม​สราง​แบรนด​และ​ผู​ขาย​ให​แข็งแกรง​มาก​ขึ้น​ดวย​นวัตกรรม​ใหมๆ​

ใน​การ​เชื่อม​ตอ​กับ​ผู​บริโภค​ แคมเปญ​ลา​ซา​ดา 11.​11 คือ​ทัง้หมด​ของ​การ​สรางสรรค​สิ่ง​ที่​ดี​ที่สุด​ใน​ชวง​ฤดู​กาล​ เทศ

กาล​ และ​ประเพณี​ใหมๆ​ ใน​ภูมิภาค​แหง​น้ี​ ถือ​เป็น​กิจ​กร​รม​ชอปป้ิง​ออนไลน​ประจําปี​ที่​ผู​บริโภค​ตลอด​จน​แบรนด​และ​ผู

ขาย​ตาง​รอ​คอย​และ​เตรียม​พรอม​ที่​จะ​เขา​รวม​ทุก​ปี​” มร​.​ จิ​ง ยิน​ ประธาน​กรรมการ​รวม​ ลา​ซา​ดา กรุป​ กลา​ว

ผูนําดาน​โครงสราง​พื้น​ฐาน​ของ​โลจิ​สติ​กสใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต

โลจิ​สติ​กสถือ​เป็น​หัวใจ​หลัก​ของ​เทศ​กาล​ชอปป้ิง​ ลา​ซา​ดา 11.​11 ที่​จะ​เป็น​สิ่ง​เติม​เต็ม​ประสบการณ​ใน​การ​ ชอปป้ิง​ของ

ผู​บริโภค​ ศูนย​ปฏิบัติ​การ​มาก​กวา​ 30 แหง​ใน​ 17 เมือง​พรอม​ที่​จะ​รองรับ​ปริมาณ​การ​สัง่​ซื้อ​ใน​ชวง​เวลา​ที่​มี​จํานวน​มาก

ที่​สุด​ โดย​พัสดุ​มาก​กวา​ 75% ถูก​จัด​สง​โดย​ลา​ซา​ดาเอง​ ทัง้​ยัง​มี Collection Points หรือ​จุด​รับ​พัสดุ​ใน​แตละ​ประเทศ

ที่​ลา​ซา​ดาได​รวม​กับ​พันธมิตร​เพื่อ​ให​ลูกคา​ได​เลือก​รับ​พัสดุ​เอง​อยาง​สะดวก​ งาย​ดาย​ และ​ยัง​สามารถ​เติม​เงิน​ใน

Lazada Wallet ได​ดวย​เชน​กัน

เกี่ยว​กับ​ลา​ซา​ดา ( Lazada)

กอ​ตัง้​ขึ้น​เมื่อ​ปี​ 2​012 ลา​ซา​ดา กรุป​ เป็น​ผูนําแพลตฟอรม​อีคอมเมิรซ​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ที่​ขับ​เคลื่อน​และ

พัฒนา​อุตสาหกรรม​ใน​ประเทศ​อิน​โด​นี​เซี​ย มาเลเซีย​ ฟิลิปปินส​ สิงคโปร​ ไทย​ และ​เวียดนาม​ ดวย​การนําเสนอ​ธุรกิจ

การ​คา​และ​เทคโนโลยี​อัน​ทัน​สมัย​ พ​รอม​ระบบ​โลจิ​สติ​กสที่​แข็ง​แกรง​ และ​เครือ​ขาย​การ​ชําระ​เงิน​ที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​ภูมิ​ภาค​

ลา​ซา​ดาได​กลาย​เป็น​สวน​หน่ึง​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​ของ​ผู​บริโภค​ทัว่​ภูมิภาค​ พ​รอมความ​มุง​มัน่​ที่​จะ​ให​บริการ​เหลา​นัก​ช็อป

ออนไลน​กวา​ 300 ลาน​คน​ภายใน​ปี​ 2​030 ทัง้​น้ี​ นับ​ตัง้แต​ปี​ 2​016 เป็นตน​มา​ ลา​ซา​ดาได​กลาย​เป็น​แพ​ลทฟอรม​ที่

สําคัญ​ของ​กลุม​อา​ลี​บา​บา​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ที่​ได​รับ​การ​ขับ​เคลื่อน​โดย​โครงสราง​พื้น​ฐาน​ดาน​เทคโนโลยี​ที่​ทัน

สมัย

[1] 3 ไตร​มาส​ สิน้​สุด​เดือน​มิถุนายน​ 2​562
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